
KUESIONER 

Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Sebelum mengisi kuesioner ini, mohon Bapak/Ibu membaca setiap butir 

pertanyaan dengan cermat. 

2. Bapak/Ibu tinggal beri tanda check list (√) pada kolom yang sesuai dengan 

pilihan. 

3. Untuk setiap butir pertanyaan hanya diperbolehkan memilih satu alternatif 

jawaban. 

4. Jika ada kesalahan dalam memilih alternatif jawaban, beri tanda (X) pada 

kolom yang salah kemudian beri tanda check list (√) pada kolom yang sesuai. 

5. Semua pertanyaan yang ada, mohon dijawab tanpa ada satupun yang 

terlewatkan. 

Keterangan Jawaban 

1. Opsi (SS) Sangat Setuju  diberi skor = 5 

2. Opsi (S) Setuju  diberi skor = 4 

3. Opsi (N) Netral  diberi skor = 3 

4. Opsi (TS) Tidak Setuju  diberi skor = 2 

5. Opsi (STS) Sangat Tidak Setuju  diberi skor  = 1 

 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

Orientasi Kewirausahaan (X1) 

Inovatif 

1. UD. OYA memiliki produk yang inovatif dan 

lebih banyak dari para pesaing dari usaha 

sejenis. 

     

2. UD. OYA mempromosikan dan 

mendistribusikan produk melalui media iklan 

atau media sosial. 

     

3. UD. OYA mempunyai kemampuan dalam 

menciptakan produk baru. 

     



4. UD. OYA melibatkan karyawan dalam 

kegiatan inovasi. 

     

5. UD. OYA mengembangkan produk yang sudah 

ada sebelumnya sehingga tidak hanya keripik 

gamumu saja yang dijual, tetapi juga menjual 

varian produk lainnya, seperti varian stik ubi, 

dan jenis-jenis keripik lainnya. 

  

 

   

Proaktif 

6. UD. OYA memperkenalkan produk baru 

kepada konsumen dengan memberikan tester 

produk baru tersebut. 

     

7. UD. OYA menerima permintaan pembuatan 

produk sesuai dengan kebutuhan konsumen 

     

8. UD. OYA selalu berusaha aktif dalam mencari 

informasi yang terkait dengan peluang usaha. 

     

9. Perbaikan selalu dilakukan oleh UD. OYA 

untuk meningkatkan kualitas produk yang 

dimilikinya. 

     

10. UD. OYA selalu mencari informasi tentang 

jenis produk yang disukai konsumen dan 

produk yang dijual oleh pesaing. 

     

Keberanian Mengambil Risiko (Risk Taking) 

11. UD. OYA berani memproduksi produk lebih 

dari yang ditargetkan untuk mengantisipasi 

adanya kenaikan permintaan konsumen. 

     

12.  UD. OYA berani memasuki pasar baru yang 

berbeda. 

     

13.  UD. OYA berani dalam mengambil resiko 

terhadap segala sesuatu yang akan terjadi. 

     

14. UD. OYA memiliki cara yang berbeda dalam 

mengembangkan usaha dan produk yang 

dimilikinya. 

     



15. UD. OYA percaya bahwa mengambil resiko 

adalah langkah yang diperlukan untuk 

menciptakan peluang baru di pasar. 

     

Inovasi Produk (X2) 

Perluasan Produk 

16. Produk yang dihasilkan oleh UD. OYA mampu 

bersaing dan unggul diantara produk dari 

usaha sejenis lainnya.  

     

17. Produk yang ditawarkan oleh UD. OYA lebih 

bervariasi dibandingkan dengan usaha sejenis 

lainnya. 

     

18. UD. OYA berupaya untuk mengembangkan 

pasar baru dalam dunia kuliner makanan 

ringan olahan lokal. 

     

19. Inovasi atau ide konsep yang ditawarkan oleh 

UD, OYA terhadap produknya, dapat diterima 

oleh masyarakat. 

     

20. Harga produk yang ditawarkan oleh UD. OYA 

lebih terjangkau dan sesuai dengan keadaan 

dan kualitas produk. 

     

Peniruan Produk 

21. Produk yang dihasilkan oleh UD. OYA adalah 

duplikasi dari produk dari usaha sejenis 

lainnya yang sudah ada sebelumnya. 

     

22. UD. OYA sering memodifikasi produk untuk 

melakukan peniruan produk sesuai dengan 

kebutuhan dan permintaan konsumen. 

     

23. UD. OYA yakin percaya bahwa peniruan 

produk merupakan tantangan utama dalam 

menciptakan produk yang inovatif. 

     

24. UD. OYA sering melakukan riset pasar dan 

analisis trend produk sebelum mengembangkan 

     



produk baru. 

25. UD. OYA melibatkan pelanggan atau pihak 

eksternal dalam proses mengembangkan 

produk yang inovatif. 

     

Produk Baru 

26. Rasa yang dihasilkan dari produk keripik UD. 

OYA memiliki rasa yang tersendiri dan belum 

dimiliki oleh orang lain. 

     

27. Produk keripik yang dihasilkan oleh UD. OYA 

merupakan hasil inovasi yang sebelumnya tidak 

pernah ditemukan ditempat lain. 

     

28. Perkembangan bisnis kuliner makanan ringan 

olahan lokal yang terus dinamis, menuntut UD. 

OYA selalu menciptakan produk baru untuk 

mengikuti trend pasar  

     

29. UD. OYA mengembangkan sebuah produk 

dengan efektif dan efisien. 

     

30. Produk yang dijual oleh UD. OYA memiliki 

gaya dan desain terbaru. 

     

Kinerja Pemasaran (Y) 

Volume Penjualan 

31. UD. OYA selalu memperoleh laba yang terus 

meningkat. 

     

32. Volume penjualan dari UD. OYA meningkat 

dari tahun ke tahun. 

     

33. Volume penjualan UD. OYA lebih tinggi 

dibandingkan para pesaing. 

     

34. UD. OYA percaya bahwa peran strategi harga 

memiliki pengaruh terhadap volume penjualan 

sebuah usaha. 

     

35. UD. OYA secara efektif memanfaatkan saluran 

distribusi untuk meningkatkan volume 

     



penjualan. 

Pertumbuhan Pelanggan 

36. Konsumen dari UD. OYA bertambah dari 

waktu ke waktu. 

     

37. Kualitas produk yang baik yang dihasilkan oleh 

UD. OYA membuat konsumen kembali datang 

untuk membeli produknya lagi. 

     

38. Permintaan terhadap produk yang dihasilkan 

oleh UD. OYA semakin meningkat 

     

39. UD. OYA menerapkan strategi pemasaran yang 

efektif, sehingga banyak meanrik pelanggan 

baru. 

     

40. Pemasaran yang diterapkan oleh UD. OYA 

membantu dalam mempertahankan pelanggan 

yang sudah ada.  

     

Pertumbuhan Penjualan 

41. Produk dari UD. OYA mengalami peningkatan 

petumbuhan penjualan dibandingkan dengan 

tahun sebelumnya. 

     

42. Penjualan produk dari UD. OYA selalu sesuai 

dengan yang diharapkan oleh konsumen dan 

berada diatas para pesaing dari usaha sejenis 

lainnya. 

     

43. UD. OYA merasa bahwa pertumbuhan 

penjualan yang signifikan karena dapat 

memahami kebutuhan pelanggan 

     

44. UD. OYA percaya bahwa pelatihan dan 

pengembangan tim pemasaran dapat 

memberikan kontirbusi yang positif terhadap 

pertumbuhan penjualan usaha. 

     

45. Promosi di media sosial membantu UD. OYA 

meningkatkan kesadaran merk mereka, 

     



sehingga mempengaruhi pertumbuhan 

penjualan. 

 

  



LAMPIRAN 

Uji Validitas 

 

 



 

Hasil Uji Normalitas

 

Hasil Uji Multikolineritas 

 

 

 



Hasil Uji Heteroskedatisitas 

 

Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

 

Hasil Uji t 

 

Hasil Uji F 

 



Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
































































