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Apakah kondisi media sosial saat ini dapat mempengaruh penjualan?
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Yuslian Harefa, S.Km
(Pemilik)

Apa tujuan utama memanfaatkan media

sosial untuk promosi?

“Baik terimakasih untuk meningkatkan brand
awareness dan memperkenalkan produk batik
Gunungsitoli ke audiens yang lebih luas.
Melalui media sosial, Wery Group dapat
menjangkau pelanggan potensial tidak hanya
di daerah lokal, tetapi juga di luar daerah,
bahkan  secara  internasional,  dengan
menunjukkan keunikan dan kualitas produk

batik mereka.”.

Yuslian Harefa, S.Km
(Pemilik)

Apa tantangan terbesar yang ibu hadapi
dalam mempromosikan perusahaan melalui

media sosial?

Baik Terimakasih, tantangan terbesar yang
kami  hadapi  dalam  mempromosikan
perusahaan atau sebuah produk khususnya
batik  melalui  media  sosial  meliputi
keterbatasan waktu akibat tanggungjawab
keluarga serta kurangnya pengetahuan tentang
Strategi pemasaran digital yang efektif. Selain
itu, persaingan yang ketat di platform sosial
seringkali membuat sulit untuk menonjol,
sementara  perubahan  algoritma  dapat

memengaruhi  jangkauan  konten  yang




diposting. Membangun audiens yang setia dan
mengelola umpan balik, baik positif maupun
negative, juga menjadi tantangan emosional
yang signifikan. Terakhir, menjaga konsistensi
dalam produksi konten berkualitas sering kali
menjadi beban tambahan, terutama ketika
Jadwal sehari-hari sangal padal, semua ini
memerlukan pendekatan yang kreatif dan

terencana untuk bias sukses”.

Asni Harefa (Karyawan)

Pernahkah saudara menghadapi situasi
dimana pelanggan merasa tidak puas?

bagaimana anda menyakapinya?

“Baik Terimakasih, pernah, saya menghadapi
situasi di mana pelanggan merasa tidak puas
karena produk yang diterima tidak sesuai
dengan harapan mereka. Untuk menyikapinya,
saya segera menghubungi pelanggan tersebut
dengan empati, mendengarkan keluhan mereka
secara aktif, dan memastikan mereka merasa
didengar. Saya menawarkan solusi, seperti
pengembalian barang atau penggantian, dan
menjelaskan langkah-langkah yang akan kami
ambil untuk memperbaiki situasi tersebut.
Selain itu, saya mencatat feedback mereka
untuk digunakan sebagai bahan evaluasi dan
perbaiki dalam proses kami ke depan, sehingga

pelanggan merasa dihargai dan kami dapat




meningkatkan layanan kami”.

Idaman Ndruru (I. Citra
Ndruru) Konsumen

Apa yang mendorong ibu untuk membeli

produk Batik di Wery Group Gunungsitoli?

“baik terimakasih, ibu tertarik membeli prosuk
batik di wery Group Gunungsitoli kualitas dan
keunikan desain batiknya yang mencermikan
kearifan lokan serta budaya. Selain itu,
pemanfaatan media sosial sebagai sarana
promosi memberikan  kemudahan  dalam
mengakses informasi tentang produk, termasuk
ulasan pelanggan dan berbagai pilihan yang
tersedia. Dengan adanya testimony positif dan
gambar menarik yang mebagikan di platform
media sosial, ibu merasa lebih percaya diri
ddan terinspirasi untuk memilih batik yang
tidak hanya fashionable tetapi juga memilik

makna mendalam ”.

Marianus Gulo (Karyawan)

Bagaimana saudara dapat menyampaikan
nilai unik produk batik di CV. Wery Group
Gunungsitoli memalui konten yang di buat

di media sosial?

“Baik Terimakasih, menurut saya untuk
menyampaikan nilai unik produk batik CV.
Wery Group Gnungsitoli melalui konten media
sosial, kita dapat fokus pada storytelling yang
menonjolkan keaslian dan kekayaan budaya
batik. Dengan membagikan kisah di balik

setiap desain. Termasuk proses pembuatan dan




makna symbol-simbol yang digunakan, kita
bias menciptakan keterhubungan emosional
dengan audiens. Selain itu, menggunakan
gambar berkualitas tinggi dan video pendek
yang menampilkan produk dalam berbagai
konteks, seperti cara adat atau penggunaan
sehari-haro, dapat memperkuat citra produk,
mengajak  pelanggan  untuk  berbagai
pengalaman mereka menggunakan batik Wery
Group akan memperkuat komunitas dan
meningkatkan kepercayaan, sehingga nilai

produk dapat tersampaikan dengan efektif”

Idaman Ndruru (Konsumen)

Bagaimana saudara dapat menyampaikan
nilai unik produk batik di CV. Wery Group
Gunungsitoli memalui konten yang di buat

di media sosial?

“Baik terimakasih, tanggapan saya terhadap
produk batik di CV. Wery Group Gunungsitoli
ummnya  sangat  positif,  banyak  yang
mengapresiasi keindahan desain dan kualitas
kain yang nyamana digunakan. Pelanggan
sering menyebutnya bahwa motif batik yang
unuk dan cerita di baliknya membuat mereka
merasa terhubung dengan budaya lokal. Selain
itu, layanan pelanggan yang ramah dan
responsive juga mendapatkan pujian, membuat
pelanggan berbelanja semakin menyenangkan.
Beberapa pelanggan juga berbagi foto mereka
mengenakan batik Wery Group di berbagai




acara, menyoroti betapa elengannya produk
lersebut dalam berbagai kesempatan. Secara
keseluruhan, pelanggn merasa puas dan
bangga mendukung produk lokal yang

berkualitas.”

Yuslian Harefa, S.Km
(Pemilik)

Bagaimana respons pelanggan terhadap
promosi yang dilakukan di media sosial?
Apakah ada umpan balik yang signifikan
yang bias diintegrasikan ke dalam strategi

CV. Wery Group Gunungsitoli?

“Respons pelanggan terhadap promosi di
media sosial biasanya positif jika konten yang
disajikan menarik dan relevan. Umpan balik
yang  signifikan, seperti  peningkatan
keterlibatan melalui komentar dan share, dapat
memberikan wawasan berharga bagi CV. Wery
Group di Gunungsitoli. Misalnya, preferensi
terhadap jenis konten tertentu ataw waktu
posting yang lebih efektif bisa diintegrasikan ke
dalam strategi pemasaran. Selain itu, interaksi
langsung dengan pelanggan dan penawaran
khusus berdasarkan umpan balik juga dapat
meningkatkan loyalitas dan minat pelanggan,
sehingga mendukung pertumbuhan  bisnis

secara keseluruhan”,

Yuslian Harefa, S.Km
(Pemilik)

Apakah kondisi media sosial saat ini dapat

mempengaruh penjualan?

“Kondisi media sosial saat ini sangat




berpengaruh  terhadap penjualan, karena
platform-platform  tersebut  telah menjadi
Saluran utama untuk berinteraksi dengan
pelanggan  dan  mempromosikan  produk.
Dengan jutaan pengguna aktif setiap hari,
media sosial memungkinkan bisnis untuk
menjangkau audiens yang lebih luas dan
secara langsung terlibat dengan mereka
melalui konten yang menarik, promosi, dan
interaksi real-time. Selain itu, fitur seperti iklan
berbayar dan algoritma yang memungkinkan
penargetan  spesific  membantu  bisnis
menjangkau calon pembeli yang tepat. Ulasan
dan testimoni dari pengguna juga berfungsi
sebagai pengaruh sosial yang kuat, mendorong
kepercayaan dan keputusan pembelian. Dengan
demikian, kondisi media sosial yang dinamis
dan interaktif saat ini dapat secara signifikan

meningkatkan penjualan”.
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Tema Promosi dan Tklan (Produk UMKM)

Judul Analisis Strategi Promosi Dengan Memanfaatkan Media Sosial Dalam
Meningkatkan Penjualan Produk Batik Di CV.Wery Group kota
gunungsitoli.

Lokus . CV.WERY GROUP KOTA GUNUNGSITOLI

Alamat JIn. Pelud Binaka KM 6 simpang miga gunungsitoli

Latar Belakang Perkembangan zaman yang semakin modern mendorong perubahan

baik secara langsung maupun tidak langsung. Seperti sistem perdagangan,
cara bertransaksi dan sistem pemasaran. Sebagai contoh, dahulu dalam
bertransaksi produk atau barang, pembeli dan penjual harus bertatap muka
untuk memperoleh kesepakatan atau transaksi. Jangkauan penjual dan

"| pembeli sangat terbatas. Namun sekarang seiring kemajuan zaman dan

teknologi khususnya internet, semua keterbatasan jarak, waktu, dan biaya
dapat teratasi dengan mudah(Syaharullah, Yahya, and Syarif 2021).

Salah satu jenis implementasi teknologi dalam hal meningkatkan
bisnis, penjualan dan pembelian produk adalah dengan menggunakan
media sosial. Sosial Media merupakan kegiatan pemasaran dengan strategi
promosi yang memafaatkan internet, dimana dapat digunakan sebagai

penghubung dengan konsumen. Sosial media ini pun mempermudah

komunikasi antara produsen, pemasar dan konsumen atau pembeli dalam
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kegiatan jual beli(Irliansyah, Nastion, and Ulfa 2019). Sosial media juga
dapat membantu mempermudah pelaku bisnis dalam memantau dan
menyediakan berbagai kebutuhan yang dibutuhkan oleh calon konsumen,
karena konsumen dapat mencari informasi mengenai produk dengan mudah
hanya dengan mengakses internet untuk memproses pencarian produk
tersebut(Lontoh, Tumbel, and Kawet 2020). Oleh karena itu, calon pembeli
atau konsumen di zaman sekarang sudah semakin cerdas dalam
menentukan keputusan membeli hanya dengan melihat produk yang ada di
internet(Samsudin et al. 2023).

Sejalan cv.wery group merupakan Batik Nias yang berletak di Jin.
Pelud Binaka KM 6 simpang miga kota Gunungsitoli. Batik Nias harus
bertahan dan menentukan strategi bisnis yang tepat karena perusahaan
harus memiliki strategi yang baik untuk bertahan dalam pegembangan
promosi batik Nias.

Saat ini banyak media sosial yang bermunculan seperti facebook,
instagram, twitter, whatsapp, line dan aplikasi lainya. Meskipun demikian,
pengguna aplikasi facebook di Indonesia sampai sekarang masih banyak.
Media sosial memberikan tempat untuk bertemu dan berkomunikasi antara
seorang anggotadengan anggota lainnya. Media sosial menawarkan tempat
iklan kepada para anggota dalam memasarkanatau promosi produkproduk
seperti pakaian, sepatu, produk kecantikan dan kesehatan. Karena dengan
adanya keramaian, banyak pula calon pembeli. Peluang bisnis kemudian
muncul yaitu dengan cara memberikan penawaran bisnis untuk prospek
berkumpul dan melakukan kegiatan jual beli yang terjadi di media sosial.
Media sosial. sekaligus menjadi media promosi industri kreatif yang sangat
mudah dan murah karena dapat menjangkau pasar hingga seluruh
dunia(Amiman, Mokalu, and Tumengkol 2022).

Melalui konten dan fitur yang dimiliki oleh medial sosial, kita dapat
melakukan berbagai kegiatan usaha bisnis secara online seperti
mempublikasikan menginformasikan, hingga mempromosikan produk
kepada konsumen dengan cara mengunggah foto-foto produk yang dijual,
dengan memuat caption yang bersifat persuasif titik dengan tujuan agar
konsumen yang melihamya  dapat tertarik dan  membeli
produk(Rachmawaty 2021). Selain itu melalui media sosial termasuk
Facebook, konsumen dapat melakukan transaksi, melakukan komunikasi
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mgan konsumen atau masyarakat untuk mempertahankan hubungan
sebelum selama dan setelah proses pembelian(Taqiyya and Riyanto 2020).

Berdasarkan pengamatan peneliti di CV.WERY GROUP promosi
yang mereka lakukan masih belum maksimal terutama dalam penggunaan
media sosial sehingga produk batik cv.wery group belum dikenal
masyarakt luas.

Berdasarkan uraian diatas maka peneliti tertarik mengangkat judul
ANALISIS STRATEGI PROMOSI DENGAN MEMANFAATKAN
MEDIA SOSIAL DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN PRODUK
BATIK CV.WERY GROUP KOTA GUNUNGSITOLI.

Rumusan Masalah

1. Apakah Strategi Dalam Melakukan Promosi Di CV. Werry sudah
tepat?

Apakah Melalui Media Sosial Dapat Meningkatkan Penjualan Di
CV.Werry?

b

Tujuan Penelitian

1. Untuk Mengetahui Strategi Promosi Yang Dilakukan Oleh CV.Wery.
2. Untuk Mengetahui Apakah Dengan Menggunakan Media Sosial Dapat
Meningkatkan Penjualan Produk di CV.Wery.

Metode Penelitian

Penelitian deskriptif adalah metode yang digunakan dalam penelitian
ini dengan menggunakan pendekatan kualitatif. Adapun lokasi penelitian
yang ditetapkan oleh peneliti yaitn UMKM penjualan Batik Nias di cv.
Wery kota gunungsitoli.

Teknik pengumpulan data melalui kegiatan: dokumentasi,
wawancara dan observasi. Teknik analisis data menggunakan content

analysis (riset dokumentasi) dan analisis deskriptif.
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Gunungsitoli, 9 Agustus 2024

Otanius Laial S.E., M\.M
NIDN. 0127059501
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HALAMAN PERSETUJUAN MELAKSANAKAN PENELITIAN

Rancangan Penelitian yang diajukan oleh:

Nama : Kasiani Lase
NIM 12320152
Program : Sarjana

Program Studi : Manajemen
Fakultas - Ekonomi

Judul . Analisis Strategi Promosi Dengan Memanfaatkan Media Sosial
Dalam Meningkatkan Penjualan Produk Batik Di CV.Wery
Group Kota Gunungsitoli

Telah di seminarkan dan disetujui untuk diteliti.

Gunungsitoli, _Oktober 2024

Dosen Penelaah sen Pembimbing

Yupiter Mendrofa. S .M. M.
NIDN:0112078103

PIt. Kefua-Prodi Maapjemen

«Jdarni Hargfa .S 1. M.E
NIDN.: 0128129102
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YAYASAN PERGURUAN TINGGI NIAS
UNIVERSITAS NIAS

FAKULTAS EKONOMI

Alamat : Jalan Karet No. 30 Kelurahan llir, Kec. Gunungsitoli, Kota Gunungsitoli
Homepage: https:/ /fe.unias.ac.id email: fet/ unias.ac.id

30 Oktober 2024

UNIVERSITAS
NIAS

Nomor : 1538/UN11/PN.01.02/2024
Lampiran : 1 (set)

Perihal : Perm an Izin Pe naan Penelitian
Kepada Yth,
Pimpinan CV Wery Group Kota G.sitoli
di
Tempat

1. Dengan hormat, dalam rangka melengkapi data penelitian yang dilaksanakan oleh :

Nama ; Kasiani Lase

NIM 12320152

Fakultas : Ekonomi

Program Studi : Manajemen

Jenjang Pendidikan  : Sarjana (S-1)

Judul Skripsi : Analisis strategi promosi dengan memanfaatkan media social

dalam meningkatkan penjualan Produk Batik di CV Wery Group
Kota Gunungsitoli

Lokasi Penelitian : Cv. Wery Group Kota Gunungsitoli

Jadwal Penelitian : 30 Oktober 2024 sampai selesai

Maka kami mohon kepada Bapak/Ibu kiranya dapat memberi izin kepada mahasiswa
yang namanya tersebut di atas untuk melaksanakan Penelitian di lokasi penelitian
tersebut di atas (Rancangan Skripsi Terlampir).

2. Demikian disampaikan, atas bantuan dan kerjasama diucapkan terima kasih.

Dekan,

Maria Magda na Bate’e,S.E,M.M
NIDN. 01110‘38208

Tembusan :

Yth. 1. Rektor Universitas Nias (sebagai laporan)
Warek Lingkup Universitas Nias

Kepala LPPM Universitas Nias

Ketua Program Studi Manajemen

Peneliti yang bersangkutan (Kasiani Lase)
Arsip

ot W



CV Wy Group

Gunungsitoli-Nias
Jalan Pelud Bmaka Km.6 Simpang Miga - Gunungsitoli (Hp 0852 7536 T795)
Jalon Yos Sudarso No 180 - Gunungsitoli (Hp. 0823 7037 7394)
Surel ¢x wervgroyp! g_ﬂmﬂ_ﬂgﬂ

Gunungsitol, Oktaber 2024

Nomor- /WG-CV/VA2024
Lamp -
Hal Penclitan

Kepada Yih,
PLT Kepala LLPPM

Di
Tempat

Dengan hormai,

Surat nomor 137/UN06/PN 01.02 2024, tanggal 30 Oktober 2024, perihal pada pokok surat dy
atas telah kami lerima dengun baik.

Schubungan dengan sural dimaksud, maka melalu surat im kami dan Cv Wery Group

membenkan wzin kepado:
Nama Kasiani Lase
NIM 3331152

Untuk melaksannkan penelitian di Cv. Wery Group sebagai bahan don dats untuk

penyclesaan sknipsi mahasiswa yang namanya tersebut di atas

Demikian kami sampaikan, atas perhatian kami ucapkan tenma kasih

Hormat dan salam kanu
Direktur Wern Bakery
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CV ey Group
Gunungsitoli-Nias
Jalan Petud Binaka Km.6 Simpang Miga — Gunungsitoli (Hp. 0852 7536 7795}
Jnlan Yos Sudarso Nu. 188 — Gunungsitoli (Hp. 0823 7057 7394}
Surcl @ o wersgroup! i griol vem

SURAT KETERANGAN

Yang bertanda tangan di bawah ini

Nama . Yaman Sudi Harefa

Jubatun ' Dircktur CV. Wery Group

Menecrangkan bahwa,

Nama : Kasiani Lase

NIM ;2320152

Program Studi 1 Manajemen

Jenjang Pendidikan : Strata satu (S1)

Judul Skripsi - Analisis Strategi Promosi Dengan Memanfaatkan Media Sesial

Dalam Meningkatkan Penjualan Produk Batik di CV, Wery Group

Kota Gunungsitoli,

Yang bersangkutan telah sclesai melaksanakan penelitian di CV. Wery Group Kota Gunungsitoli
untuk memenuhi syarat-syarat perkuliaban untuk mata kulinh Skripsi dengan judul penelitan yang

sudah teriera.

Demikian surat ini kami sampaikan, dan atas kerjasamanya kami mengucapkan terimakasih.

Gunungsitoli, 18 November 2024
Dircktur CV. Wery Group
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2320082

HAMA MAHASISWA :
EASIANI LASE

PRODI !
Manajsmen

JUpuL :
CV.Wory Group koto gunungitoll

LOKUS :
CV.WERY GROUP KOTA GUNUNGSITOU

Dosen Pembimbing :
Yupiter Mendrofa, SE MM

Konsentrasi :
Pemosaran

Temo
Promaail dan iidan (Produlk LMIKM)

==

Analisks Strotegi Promosl Dengan Memaoanfootkon Media Sosigl Dalam Maningkotkon

Penjualan Produk Botik D§

Riwayat Bimbingan Skripsi

N
0O TOPIK MATER| CATATAN DOSEN
1 BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN Parbaikl Bab IV, Sempumakan Analisiz Hasil
Pembahasan Ternmakasin
21 Oct 2024 O704 -
22 Oct 2024 084242
2 Babiv-V Haosil don  pembahason ACC bab IV, Perbaikl bab v (Xesimpulan dan

Kemimpulan dan saran

3] Oct 2024 100525

Saran). Tarimaokasih.

31 0ct 2024 143437
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UNIVERSITAS
NIAS

YAYASAN PERGURUAN TINGGI NIAS
UNIVERSITAS NIAS FAKULTAS EKONOMI

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

Alamat: Jalan Karet No.30 Kelurahan Ilir, Kec. Gunungsitoli, Kota Gunungsitoli
Homepage: https:/unias.ac.id email mnj@unias.ac.id

PENGESAHAN PEMBIMBING

Skripsi dengan judul Analisis Strategi Promosi Dengan Memanfaatkan
Media Sosial Dalam Meningkatkan Penjualan Produk Batik Di CV. Wery Group
Kota Gunungsitoli yang Disusun oleh Kasiani Lase dengan NPM 2320152
Program Studi Manajemen, telah dikoreksi dan direvisi oleh pembimbing,
sehingga dapat dilanjutkan untuk Sidang Ujian Skripsi.

Gunungsitoli,?.Februari 2025

Dosen Pembimbing,
)

Yupiter Mendrofa, S.E.. M.M
NIDN. 0112078103



UNIVERSITAS YAYASAN PERGURUAN TINGGI NIAS
UNIVERSITAS NIAS

FAKULTAS EKONOMI

Alamat  Jalan Karet No. 30 Kelurahan e, Kee Gunungsaitoll Kotn Gurnangairall
Homepage: hittps / /e uniae e id email: fosiunias oc ikl

SURAT EETERANGAN
Nomor : 090 /UN11/TU.01.20/2025

Yang bertanda tangan di bawah ini,

Nama : Maria Magdalena Bate'e,S E. .MM
NIDN : 0111038208
Pangkat/Golongan : Penata Tk.I/llid

Jabatan . Dekan Fakultas Ekonomi

dengan ini menerangkan bahwa,

Nama : Kasiani lase
NIM 1 2320152
Fakultas : Ekonomi
Program Studi : Manajemen

adalah benar telah melakukan pengecekan plagiarisme melalui aplikasi
Tumnitin, dan mendapat tingkat Similarity 23% schingga dinyatakan
layak untuk melanjutkan pada tahap selanjutnya sesual dengan tahapan
pada penyelesaian skripsi/tugas akhir.

M 5 LT Jena Bate'e,5.E. M.M
NIDN. 01111038208

Tembusan :
. Ka. LPPM Universitas Nias

., Ketua Program Studi Manajemen
. Arsip

el e B
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ur..';" Eé”“ YAYASAN PERGURUAN TINGGI NIAS
UNIVERSITAS NIAS
FAKULTAS EKONOMI

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
Alamat : Jalan Karet Nu 30 Kelurahan Ilir, Kec, Gunungsimll Kota Gunungsitoli.
Homepage:litips: “le unins ac i unias ac i email: fediunios sc.id

SURAT KETERANGAN LULUS MATA KULIAH
NO.SG/W+ \l.o2./20. 04,0 r/zow

Yang bertanda tangan di bawah ini, Ketua Program Studi S1 Manajemen,
Universitas Nias, menerangkan bahwa:

Nama : Kasiani Lase
NPM 1 2320152
Judul Skripsi : Analisis Strategi Promosi Dengan Memanfaatkan Media

Sosial Dalam Meningkatkan Penjualan Produk Batik di CV.
Wery Group Kota Gunungsitoli.

Bahwa yang bersangkutan dinyatakan lulus semua Mata Kuliah di Program Studi
S1 Mansjemen, kecuali Mata Kuliah Penulisan Skripsi. Untuk itu, dimohon
kiranya untuk diterbitkan Transkip Nilai kepada yang bersangkutan.

Atas kerjasama yang baik diucapkan terima kasih.

Gunungsitoli, Februari 2025
Plt.Ketua Program Studi,

Idarni Warela, S.E., MLE.
NIDN. 0128129102
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RaS UNIVERSITAS NIAS
FAKULTAS EKONOMI
PROGRAM STUDI MANAJEMEN

at : Jalan Karet No. 30 Kelurahan llir, Kec.Gunungsitoli, Kota Gunungsitoli
Homepage:https:/ /mnj.unins.nc.id email! mo wunian.ac.id

Gunungsitoli, Februari 2025

Hal : Permohonan Ujian Skripsi
Lampiran : Satu Berkas
Kepada Yth,

Dekan Fakultas Ekonomi Universitas Nias
c.q. Ketua Program Studi Manajemen
Jalan Karet No.30 Kel. Ilir, Kec. Gunungsitoli

Kota Gunungsitoli

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama : KASIANI LASE
NIM : 2320152
Program : Sarjana

Program Studi : Manajemen
Fakultas : Ekonomi (FE)

Mengajukan permohonan untuk diperkenankan menempuh ujian Skripsi.
Sebagai bahan pertimbangan, bersama ini saya lampirkan:
Surat Permohonan Ujian Skripsi

1.

2. Surat Kesediaan Menghadiri Ujian Skripsi

3. Bukti Skripsi Telah Melewati Cek Plagiat Dari LPPM

4. Surat keterangan bebas mata kuliah

5. Surat pengesahan Skripsi yang ditandatangani oleh pembimbing

6. Surat keterangan telah berakhir meneliti dari tempat penelitian

7. Surat pernyataan keaslian skripsi yang ditanda tangani oleh mahasiswa di
atas materai

8. Menggandakan Hardcopy Skripsi Yang Telah di Jilid Sebanyak 3 (Tiga)
Rangkap

9. Riwayat Bimbingan SKRIPSI di SIMAT Dari Dosen Pembimbing
10. Menunjukkan KRS/KHS Asli Semester 1 Sampai Terakhir

11. Fotokopi KHS Terakhir

12. Trankrip Nilai Sementara Dari SIMAT

13. Slip Pembayaran Uang Kuliah Terakhir

14. Map Merah 3 Buah

Atas perhatian Bapak/Ibu, saya mengucapkan terima kasih.

Hormat Saya

NIM. 2320152
Tembusan disampaikan kepada
Rektor Universitas Nias

c.q. Wakil Rektor |
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Ul YAYASAN PERGURUAN TINGGI NIAS

UNIVERSITAS NIAS
FAKULTAS EKONOMI

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

Alamat: Jalan Karet No. 30 Kelurshan Hlir, Kec. Gunungsitoli, Kota Gunungsitoli
Homepage: hitps/ /mnj.unias sc.id email: pmaunisenc d

Hal : Kesedian Menghadiri Sidang Skripsi

Kepada Yth,

Dekan Fakultas Ekonomi Universitas Nias
€.q. Ketua Program Studi Manajemen

Jalan Karet No.30 Kel. Ilir, Kec. Gunungsitoli
Kota Gunungsitoli

Numa : Kasiani Lase
Nim : 2320152
Program : Sarjana

Studi : Manajemen
Fakultas : Ekonomi (FE)

Manyatakan bahwa saya bersedia untuk menghadri ujian Skripsi sesuai dengan jadwal
yang telah ditetapkan.

Atas perhatian Bapak/Ibu, saya mengucapkan terima kasih.

HormatySaya Pemohon,

Tembusan disampaikan kepada
Rektor Universitas Nias
c.q. Wakil Rektor |
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YAYASAN PERGURUAN TINGGI NIAS
LUNIVERSITAS NIAS
FAKLU L TAS EKONOMI
PROGRAM STUDI MANAJEMEN
Al JI Karct No 30 Kel [Lir Kecamatan CGunungsitol) Kota Guoungsiols
—

UNIVERSITAS

HIAS

BERITA ACARA SEMINAR RANCANGAN PENELITIAN

Pada hari i Jumat tanggal Semblan bulan  Agustus tahun dua nbu dua puluh empat telab
diselenggarakan Seminar Rancangan Penelilian bag) mahastswa Universitas Nias

Nama KASIANI LASE

NIM 2320152

Program Sarjana

Program Studi Manajemen

Fabuliaes Ekonom

Judul Sknpsi Analisis Strateg) Promosi Dengan Memaniaatkan Media Sosis

Dalam Meningkatkan Penjualan Produk Bank D1 €V Werm
Group hota Guoungsitoli

W akiu Pelaksanaan 14 00 WIB s d selesau

Susunan Dewarl Pembimbing Dan Penelaal fanda Tghgan

| Yupiter Mendrofa, S E .M M 1 /

{Pembimbing) /
2 Otanius Laja, SE MM -
(Penelaah)

Rekapiulas Nilw
" Dewan Pembimbing Dan Peneluah Total Nilm

|1 Yupiter Mendrofa. SEE MM | %_)

(Pembimbing)

? Otanius Lowva, SE MM
' {Penelanh)

A S
| Total Nilm . ‘_—ZEL_-—“

Ratn-rata miy adalah ‘iﬁ
. : /]
. o) ¢ Akustus 2024
! J udi Mangemen,
BN,
T ”

YigerMendrola S E MM
L NIBN 0112078103
—



https://onlinecamscanner.com

[ 2}

YAYASAN PERGURUAN TINGGI NIAS
UNIVERSITAS NIAS
FARULTAS EKONOMI

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
Alamat  J1 Karet No 30 Kel 1l Kecamatan CGunungitoli Kota Gunaigautoli

BERITA KETERANGAN SEMINAR RANCANGAN PENELITIAN

Ketua Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Nias
menerangkan bahwa ;

Nama . KASIANI LASE

NIM : 2320152

Jenjang Pendidikan ¢ Sarjann

Program Studi : Manajemen

Fakultas : Ekonormni

Judul Skripsi . Analisis Strategi Promost Dengan Memanfaathan

Media Sosial Dalam Meningkatkan Penjualan
Produk Batik Di CV Werry Group Kol

Gunungsitol
Telah menyelengrarakan seminar rancangan penelitinn pada
hari [/ mnggul Jumat, 9 Agustus 2024
Pukal 14.00 Wib s/d Selesai
lempat Runng Rapat

Dengan hasi! penilauan
Rancangan penelitian telnh cukup baik dan lengkap e P g
telah dapat dipergunakan sebagni dasar untuk melnksanakan

pengumpulan data

~  (90-100)
Rancangan penclitian telah cukup bk, namun musih periu
disempurnakan dan dilengkapi dengan isntrumen sebelum

dipergunakan sebagi disar untuk melaksannlan
pengumpulan datn
[70-89)
r— Rancangan rancangnn penelitiun mamh perlu dikembangkan
namun masalah penclitinn masih dianggap cukup baik untuk
dijadikan topik permasalahan skripsi. Dianjurkan  semina
perbaikan,
(55-69)
Rancangan penclitan  tudak  memenuhi  syaral - untuk
dikembangkan sebagai bahan skripsi. Mahasiswa  periu
memikirkan untuk memilih topik lun dan wajib mengkut

seminar rancangan sknpsi
0-5)

9 Agustus 20024
Siud Manyemen

Grunungsilo

Yupiter Mendiola. S . MM
NIDN. 0112078103

Catalan
Hen tanda centang (/)
Pada salah satu kotak.
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YAYASAN PERGURUAN TINGGI NIAS
UNIVERSITAS NIAS
FAKULTAS EKONOMI

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
Alamat : Ji. Karet No.30 Kel. Iir Kecamatan Gunungsitoll Kota Gunungsitoli

PERBAIKAN UJIAN SKRIPSI

1. Mahasiswa
Nama ; KASIANI LASE
NIM : 2320152

Judul Penelitian : Analisis Strategi Promosi Dengan Memanfaatkan Media Sosial Dalam
Meningkatkan Penjualan Produk Batik CV. Wery Group Kota Gunungsitoli

2, Materi Perbaikan

Gunungsitoli, 12 Februari 2025
Dosen Pembimbin

Yupiter Mendrofa, S.E., M.M..
NIDN. 0112078103
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v Alamat : xmmmmmmwmml

PERBAIKAN UJIAN SKRIPSI

1. Mahasiswa
Nama : KASIANI LASE
NIM : 2320152

Judul Penelitian : Analisis Strategi Promosi Dengan Memanfaatkan Media Sosial Dalam
Meningkatkan Penjualan Produk Batik CV. Wery Group Kota Gunungsitoli

2. Materi Perbaikan
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Gununagsitoli, 12 Februari 2025
Dosen Penguji |,

Otanius Laia, S.E., M.M
NIDN. 0127059501
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YAYASAN PERGURUAN TINGGI NIAS
UNIVERSITAS NIAS
FAKULTAS EKONOMI

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
Alamat : JL. Karet No.30 Kel. Tlir Kecamatan Gunungsitoll Kota Gunungsitol

PERBAIKAN UJIAN SKRIPSI

1. Mahasiswa
Nama : KASIANI LASE
NIM 1 2320152

Judul Penelitian : Analisis Strategi Promosi Dengan Memanfaatkan Media Sosial Dalam
Meningkatkan Penjualan Produk Batik CV. Wery Group Kota Gunungsitoli

2. Materi Perbaikan

_!ernpuunam Rostrae ( Epmlj hurng 4 Samoteo )

Gdonahy !Puuruo-» Pﬁw,{, el

raeve_ -leuq_g. U a Malqts__

Prtping putslain

Gunungsitoli, 12 Februari 2025
Dosen Pengusji |

NIDN. 0128129102
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BIODATA PENULIS

Kasiani Lase, yang sehari-harinya di panggil “Kasi” lahir
Siforoasi 9 September 2002 dan merupakan anak ke tiga dari tiga
berrsaudara, pada tahun 2013 menamatkan pendidikan Sekolah
Dasar di SD Swasta STMK Kota Gunungsitoli, kemudian
melanjutkan jenjang pendidikan menengah pertama di SMP
Negeri 4 Kota Gunungsitoli dan lulus pada tahun 2016. Setelah
tamat dari pendidikan SMP kemudian melanjutkan pendidikan di
SMK swasta Kristen BNKP Kota Gunungsitoli dan menamatkan
diri pada tahun 2021.

Semenjak tamat dari bangku SMK, kemudian pada tahun 2020 atas doa keluarga dan ijin
dari Tuhan bisa melanjutkan kembali pendidikan disalah satu penguruan tinggi yang ada di
Kepulauan Nias, yankni di STIE PEMBNAS NIAS atau yang sekarang telah berdiri menjadi
sebuah Universitas yakni UNIVERSITAS NIAS. Adapun program studi yang diambil adalah
pendidikan Strata (S-1) dibidang Manajemen Fakultas Ekonomi.

Pada tahun 2025, untuk memenuhi persyaratan mendapatkan gelar sarjana di Universitas
Nias, kemudian melakukan penelitian untuk syarat penyusunan tugas akhir. Walaupun dengan
begitu banyak rintangan yang dihadapi namun atas kehendak Tuhan, pada tanggal 12 Februari
2025 dinyatakan LULUS dan berhak mendapatkan gelar sarjana, setelah mengikuti serangkaian
proses pengujian baik dari ujian Seminar Proposal dan Ujian Meja Hijau.

Selama menempuh pendidikan di Universitas Nias, banyak pengalaman dan ilmu yang
diperoleh baik dari sisi akademis maupun non akademis, semoga kedepan dapat melanjutkan
pendidikan kejenjang berikutnya





