
KUESIONER PENELITIAN 

 

Judul  : Pengaruh Citra Merek dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Kue di CV. Wery Group. 

Nama Peneliti : Viky Martin Lase 

NIM : 2321426 

 

Petunjuk Pengisian 

1. Kuesioner ini terdiri dari empat bagian yaitu: 

a) Identitas responden, 

b) Citra Merek, 

c) Harga 

d) Keputusan Pembelian 

2. Setiap butir pernyataan serta alternative jawaban dibaca teliti dan mohon 

dijawab tanpa ada yang terlewatka. 

Angket akan diedarkan kepada seluruh responden yang terdiri dari lima opsi 

alternatif jawaban. Dimana tiap obsi tersebut mempunyai bobot sebagai 

berikut: 

Opsi SS (sangat setuju) diberi skor = 5 

Opsi S (setuju) diberi skor = 4 

Opsi RR (ragu-ragu) diberi skor = 3 

Opsi TS (tidak setuju) diberi skor = 2 

Opsi STS (sangat tidak setuju) diberi skor = 1 

3. Untuk bagian II, III, IV daftar pertanyaan diisi dengan cara memberikan tanda 

Chek klist (  ) pada salah satu alternatif jawaban sesuai dengan pendapat 

saudara/saudari. Jika jawaban yang tersedia ada yang tidak sesuai dimohon 

untuk memilih yang paling mendekati sesuai dengan pendapat saudara/saudari. 

 

 

 

 

 

 

 



I. Data Responden 

1. No. Keusioner : ……………………………………. 

2. Nama : ……………………………………. 

3. Jenis Kelamin : ……………………………………. 

4. Usia  : ……………………………………. 

5. Alamat : ……………………………………. 

   ……………………………………. 

  ……………………………………. 

 

II. Variabel Citra Merek  

NO Pernyataan SS S RR TS STS 

Citra Pembuat 

1 

Saya merasa bahwa CV. Wery 

Group memiliki reputasi yang baik 

dan dapat dipercaya dalam 

menyediakan produk berkualitas. 

     

2 
Saya merasa bahwa produk dari 

CV. Wery Group memiliki 

konsumen yang loyal. 

     

3 

Saya membeli produk CV. Wery 

Group karena merek tersebut 

termasuk salah satu merek kue 

lokal ternama di Gunungsitoli. 

     

4 
Saya merasa produk CV. Wery 

Group dapat dipercaya dalam hal 

kualitas dan layanan 

     

Citra Produk 

5 Saya merasa  yakin bahwa produk 

kue  ini aman dan bersih. 
     

6 
Saya merasa bahwa produk CV. 

Wery Group memiliki kualitas 

yang baik. 

     

7 
Saya merasa produk CV. Wery 

Group memberikan manfaat yang 

sesuai dengan kebutuhan say 

     

Citra Pengguna 

8 
Saya membeli produk CV. Wery 

Group karena citra mereknya yang 

memiliki status sosial tinggi. 

     

9 
Saya percaya pembeli produk CV. 

Wery Group memiliki selera yang 

baik dan berkualitas. 

     

10 
Saya merasa lebih percaya diri saat 

memberikan produk CV. Wery 

Group kepada orang lain. 

     



III. Variabel Harga 

NO Pernyataan SS S RR TS STS 

Keterjangkauan harga 

1 

Produk CV. Wery Group 

menawarkan harga yang terjangkau 

dibandingkan dengan produk serupa 

di pasar. 

     

2 
Saya merasa harga produk CV. 

Wery Group layak dengan manfaat 

yang saya peroleh. 

     

3 
Saya merasa tidak terbebani secara 

finansial saat membeli produk CV. 

Wery Group 

     

Keselarasan harga pada mutu barang dan layanan 

4 
Harga produk CV. Wery Group 

sesuai dengan kualitas yang 

diberikan. 

     

5 
Harga produk CV. Wery Group 

sebanding dengan manfaat yang 

saya dapatkan dari produk tersebut. 

     

6 
Saya bersedia membeli kembali 

karena merasa kualitasnya 

sebanding dengan harganya. 

     

Daya Saing Harga 

7 

Saya merasa harga produk CV. 

Wery Group sudah baik jika 

dibandingkan dengan kualitas yang 

ditawarkan dan harga pesaing. 

     

8 

Saya  merasa harga produk CV. 

Wery Group sangat kompetitif di 

pasar jika dibandingkan dengan 

merek lain yang menawarkan 

produk serupa. 

     

Kesesuaian harga dengan manfaat 

9 

Saya merasa bahwa harga yang saya 

bayar sebanding dengan manfaat 

yang saya peroleh dari CV. Wery 

Group. 

     

10 

Saya merasa harga produk CV. 

Wery Group mencerminkan 

manfaat yang saya peroleh saat 

mengonsumsinya 

     

 

 

 

 



IV. Keputusan Pembelian 

NO Pernyataan SS S RR TS STS 

Pembelian produk 

1 
Saya cenderung membeli produk 

CV. Wery Group karena memenuhi 

kebutuhan saya. 

     

2 

Keputusan saya untuk membeli 

produk CV. Wery Group 

dipengaruhi oleh pengalaman 

positif sebelumnya. 

     

Pembelian merek 

3 
Saya cenderung membeli produk 

CV. Wery Group hanya karena 

merek yang terkenal. 

     

4 

Saya selalu merasa puas dengan 

produk dari merek CV. Wery 

Group, yang membuat saya terus 

membelinya. 

     

Pemilihan saluran pembelian 

5 

Saya lebih suka membeli produk 

CV. Wery Group, melalui toko 

fisik karena dapat langsung melihat 

dan merasakan produk. 

     

6 Saya lebih suka membeli kue ini 

secara online karena lebih praktis. 
     

Pemilihan waktu pembelian 

7 
Saya biasanya menentukan waktu 

tertentu sebelum membeli produk 

CV. Wery Group. 

     

8 Saya memilih waktu pembelian 

agar kue tetap dalam kondisi segar. 
     

Jumlah 

9 Saya biasanya membeli lebih dari 

satu produk kue CV. Wery Group. 
     

10 Saya menyesuaikan jumlah 

pembelian kue dengan kebutuhan  
     

 

  



DATA KUESIONER CITRA MEREK (X1) 

 

NO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Jumlah 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

2 5 5 4 4 4 3 4 4 3 4 40 

3 5 5 4 5 4 5 4 3 3 4 42 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 42 

5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 45 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

7 4 4 5 5 5 4 4 3 4 4 42 

8 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 

9 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 45 

10 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 44 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

12 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 48 

13 5 4 5 4 4 4 4 3 3 5 41 

14 5 3 4 4 5 5 4 5 4 4 43 

15 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 49 

16 5 4 3 4 5 4 4 4 5 5 43 

17 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 43 

18 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 44 

19 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 44 

20 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 46 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

23 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 45 

24 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 48 

25 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 46 

26 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 45 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

28 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 43 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

30 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 46 

31 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 46 

32 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 45 

33 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

34 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

35 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 48 

36 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 45 

37 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 47 

38 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 44 

39 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 47 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

41 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 49 

42 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 46 



43 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 46 

44 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 48 

45 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 48 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

47 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 44 

48 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 45 

49 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 43 

50 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 44 

51 4 4 5 4 5 4 3 5 4 5 43 

52 5 4 4 5 5 4 4 3 3 5 42 

53 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 47 

54 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

55 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 44 

56 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 48 

57 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

58 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

59 4 4 5 4 5 5 4 3 4 4 42 

60 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 47 

61 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 43 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

63 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 43 

64 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 45 

65 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 45 

66 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 45 

67 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 42 

68 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

69 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 46 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

71 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 48 

72 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

73 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 46 

74 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 45 

75 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 45 

76 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 45 

77 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 46 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

79 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 44 

80 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 46 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

82 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 44 

83 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 43 

84 4 4 4 5 4 4 5 2 3 4 39 

85 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

86 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 47 

87 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 47 

88 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

89 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 45 



90 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 40 

= 417 394 415 406 412 413 400 385 389 409 4040 

 

DATA KUESIONER HARGA (X2) 

NO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Jumlah 

1 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 46 

2 3 4 4 4 4 3 4 3 5 3 37 

3 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 45 

4 4 5 4 5 3 5 3 4 5 4 42 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 46 

6 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 45 

7 3 4 4 4 5 4 4 3 5 5 41 

8 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 44 

9 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 47 

10 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 43 

11 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 47 

12 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 47 

13 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 43 

14 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 45 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

16 5 5 4 5 4 5 3 3 4 4 42 

17 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 45 

18 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 37 

19 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 37 

20 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 44 

21 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 47 

22 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 34 

23 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 45 

24 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 45 

25 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 47 

26 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 35 

27 3 4 5 5 5 4 4 4 5 5 44 

28 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 47 

29 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 45 

30 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 46 

31 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 44 

32 5 5 5 5 4 4 5 4 3 3 43 

33 5 5 4 3 4 3 4 4 4 3 39 

34 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 47 

35 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 46 

36 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

37 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 46 

38 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 42 

39 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 47 

40 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 44 



41 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 44 

42 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 43 

43 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 44 

44 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 48 

45 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 47 

46 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 48 

47 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 46 

48 5 5 4 5 5 5 4 3 3 4 43 

49 3 3 4 4 3 4 4 5 4 5 39 

50 5 4 3 5 3 4 5 5 5 3 42 

51 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 37 

52 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 37 

53 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 47 

54 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 43 

55 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 43 

56 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 46 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

58 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 43 

59 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 46 

60 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 43 

61 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 44 

62 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 44 

63 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 44 

64 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 43 

65 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 44 

66 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 44 

67 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 44 

68 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 45 

69 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 44 

70 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 45 

71 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 48 

72 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 44 

73 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

74 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 46 

75 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 45 

76 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 47 

77 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 45 

78 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 46 

79 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 46 

80 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 43 

81 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 47 

82 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 44 

83 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 43 

84 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 38 

85 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 47 

86 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

87 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 45 



88 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 39 

89 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

90 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 37 

= 385 391 396 403 401 401 399 395 402 394 3967 

DATA KUESIONER KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

NO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Jumlah 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

2 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 46 

3 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 47 

4 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 47 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

6 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

7 4 5 3 4 4 4 4 4 4 5 41 

8 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 44 

9 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 46 

10 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 47 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

12 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 46 

13 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 48 

14 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 48 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

16 3 4 4 5 5 3 5 5 5 5 44 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

18 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 46 

19 4 5 3 4 4 3 4 5 5 5 42 

20 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 48 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

22 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 40 

23 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 47 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 48 

25 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 47 

26 4 4 4 5 5 3 5 4 5 5 44 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

28 5 4 5 4 4 3 5 4 4 5 43 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

30 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 46 

31 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 46 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

33 3 5 3 4 4 4 4 4 4 5 40 

34 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

35 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 48 

36 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 46 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

38 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 48 

39 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 48 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 



41 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 

42 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 45 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

44 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 48 

45 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

46 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 47 

47 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 47 

48 3 4 3 4 5 5 5 4 5 4 42 

49 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 

50 3 5 5 5 5 4 5 4 5 4 45 

51 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 46 

52 4 5 3 4 5 4 4 5 5 5 44 

53 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 48 

54 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 44 

55 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 48 

56 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 47 

57 5 5 2 5 5 2 5 5 5 5 44 

58 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 46 

59 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 46 

60 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 44 

61 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 46 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

63 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 48 

64 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 43 

65 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 44 

66 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

67 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 47 

68 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 

69 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 45 

70 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

71 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 47 

72 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 44 

73 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 46 

74 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 48 

75 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

76 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 48 

77 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 46 

78 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

79 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 45 

80 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 46 

81 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 44 

82 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 46 

83 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 46 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

85 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 47 

86 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

87 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 



88 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 46 

89 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 46 

90 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 38 

= 403 431 398 406 427 390 426 421 426 428 4156 

 



VALIDITAS X1 

Correlations 

 X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1 

X1_1 Pearson Correlation 1 .521** .188 .271** .143 .423** .296** .297** .226* .230* .616** 

Sig. (2-tailed)  .000 .075 .010 .178 .000 .005 .004 .032 .029 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_2 Pearson Correlation .521** 1 .181 .246* .149 .297** .418** .158 .193 .197 .574** 

Sig. (2-tailed) .000  .087 .019 .162 .004 .000 .138 .069 .062 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_3 Pearson Correlation .188 .181 1 .257* .319** .323** .107 .300** .314** .309** .574** 

Sig. (2-tailed) .075 .087  .015 .002 .002 .314 .004 .003 .003 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_4 Pearson Correlation .271** .246* .257* 1 .424** .299** .195 .008 .084 .043 .474** 

Sig. (2-tailed) .010 .019 .015  .000 .004 .065 .942 .429 .690 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_5 Pearson Correlation .143 .149 .319** .424** 1 .367** .039 .126 .166 .257* .507** 

Sig. (2-tailed) .178 .162 .002 .000  .000 .718 .235 .117 .014 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_6 Pearson Correlation .423** .297** .323** .299** .367** 1 .268* .317** .261* .223* .654** 

Sig. (2-tailed) .000 .004 .002 .004 .000  .011 .002 .013 .034 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_7 Pearson Correlation .296** .418** .107 .195 .039 .268* 1 .301** .340** .139 .545** 



Sig. (2-tailed) .005 .000 .314 .065 .718 .011  .004 .001 .193 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_8 Pearson Correlation .297** .158 .300** .008 .126 .317** .301** 1 .610** .296** .630** 

Sig. (2-tailed) .004 .138 .004 .942 .235 .002 .004  .000 .005 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_9 Pearson Correlation .226* .193 .314** .084 .166 .261* .340** .610** 1 .280** .633** 

Sig. (2-tailed) .032 .069 .003 .429 .117 .013 .001 .000  .007 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1_10 Pearson Correlation .230* .197 .309** .043 .257* .223* .139 .296** .280** 1 .516** 

Sig. (2-tailed) .029 .062 .003 .690 .014 .034 .193 .005 .007  .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1 Pearson Correlation .616** .574** .574** .474** .507** .654** .545** .630** .633** .516** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

VALIDITAS X2 

Correlations 

 X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2 

X2_1 Pearson Correlation 1 .677** .285** .243* .106 .282** .299** .171 .073 .074 .585** 

Sig. (2-tailed)  .000 .006 .021 .321 .007 .004 .107 .495 .489 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 



X2_2 Pearson Correlation .677** 1 .228* .269* .124 .284** .243* .058 .154 .135 .571** 

Sig. (2-tailed) .000  .031 .010 .245 .007 .021 .589 .146 .204 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_3 Pearson Correlation .285** .228* 1 .097 .187 .288** .215* .156 .186 .311** .523** 

Sig. (2-tailed) .006 .031  .365 .077 .006 .042 .143 .080 .003 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_4 Pearson Correlation .243* .269* .097 1 .236* .300** .364** .245* .100 .087 .530** 

Sig. (2-tailed) .021 .010 .365  .025 .004 .000 .020 .350 .416 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_5 Pearson Correlation .106 .124 .187 .236* 1 .257* .162 .260* .161 .321** .510** 

Sig. (2-tailed) .321 .245 .077 .025  .014 .126 .013 .130 .002 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_6 Pearson Correlation .282** .284** .288** .300** .257* 1 .069 .289** .293** .413** .627** 

Sig. (2-tailed) .007 .007 .006 .004 .014  .516 .006 .005 .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_7 Pearson Correlation .299** .243* .215* .364** .162 .069 1 .486** .126 .223* .580** 

Sig. (2-tailed) .004 .021 .042 .000 .126 .516  .000 .237 .035 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_8 Pearson Correlation .171 .058 .156 .245* .260* .289** .486** 1 .174 .278** .575** 

Sig. (2-tailed) .107 .589 .143 .020 .013 .006 .000  .101 .008 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_9 Pearson Correlation .073 .154 .186 .100 .161 .293** .126 .174 1 .330** .459** 

Sig. (2-tailed) .495 .146 .080 .350 .130 .005 .237 .101  .001 .000 



N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2_10 Pearson Correlation .074 .135 .311** .087 .321** .413** .223* .278** .330** 1 .573** 

Sig. (2-tailed) .489 .204 .003 .416 .002 .000 .035 .008 .001  .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X2 Pearson Correlation .585** .571** .523** .530** .510** .627** .580** .575** .459** .573** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

VALIDITAS Y 
 

Correlations 

 Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y 

Y_1 Pearson Correlation 1 .321** .393** .143 .254* .321** .271** .311** .145 .194 .616** 

Sig. (2-tailed)  .002 .000 .180 .016 .002 .010 .003 .173 .067 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_2 Pearson Correlation .321** 1 .196 .246* .196 .192 .181 .342** .242* .403** .544** 

Sig. (2-tailed) .002  .065 .019 .064 .070 .088 .001 .021 .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_3 Pearson Correlation .393** .196 1 .444** .281** .345** .400** .212* .185 .085 .676** 

Sig. (2-tailed) .000 .065  .000 .007 .001 .000 .044 .082 .427 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_4 Pearson Correlation .143 .246* .444** 1 .232* .196 .446** .220* .302** .111 .589** 



Sig. (2-tailed) .180 .019 .000  .028 .064 .000 .037 .004 .297 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_5 Pearson Correlation .254* .196 .281** .232* 1 .193 .280** .250* .338** .200 .541** 

Sig. (2-tailed) .016 .064 .007 .028  .068 .007 .017 .001 .058 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_6 Pearson Correlation .321** .192 .345** .196 .193 1 .164 .258* .082 .056 .536** 

Sig. (2-tailed) .002 .070 .001 .064 .068  .124 .014 .444 .600 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_7 Pearson Correlation .271** .181 .400** .446** .280** .164 1 .229* .375** .183 .604** 

Sig. (2-tailed) .010 .088 .000 .000 .007 .124  .030 .000 .084 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_8 Pearson Correlation .311** .342** .212* .220* .250* .258* .229* 1 .337** .493** .611** 

Sig. (2-tailed) .003 .001 .044 .037 .017 .014 .030  .001 .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_9 Pearson Correlation .145 .242* .185 .302** .338** .082 .375** .337** 1 .242* .527** 

Sig. (2-tailed) .173 .021 .082 .004 .001 .444 .000 .001  .022 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y_10 Pearson Correlation .194 .403** .085 .111 .200 .056 .183 .493** .242* 1 .468** 

Sig. (2-tailed) .067 .000 .427 .297 .058 .600 .084 .000 .022  .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y Pearson Correlation .616** .544** .676** .589** .541** .536** .604** .611** .527** .468** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  



N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



RELIBIALITAS X1 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.772 10 

 

RELIBIALITAS X2 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.749 10 

 

 

RELIBIALITAS Y 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficie

nts 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Tolera

nce VIF 

1 (Const

ant) 

30.907 5.029 
 

6.145 .000 
  

XI -.026 .099 -.027 -.265 .791 .912 1.097 



X2 .373 .090 .422 4.129 .000 .912 1.097 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regressi

on 

132.251 2 66.125 9.033 .000b 

Residual 636.905 87 7.321   

Total 769.156 89    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y) 

b. Predictors: (Constant), Harga (X2), Citra Merek (XI) 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .415a .172 .153 2.70569 

a. Predictors: (Constant), X2, XI 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Status pembimbingan berhasil diubah

Riwayat Bimbingan Proposal

N
O TOPIK MATERI CATATAN DOSEN

1 RevisI BAB 1

05 Dec 2024 20:06:08

1. Latar Belakang
2. Identifikasi Masalah
3. Rumusan Masalah
4. Tujuan Penelitian

File Skripsi

1. refisi sesuai dengan koreksi yang ada
pada catatan.

2. tambahkan penelitian terdahulu pada
laar belakang.

3. penyusunan Latar belakang di susun dari
umum ke khusus.

4. kalimatnya supaya lebih ilmiah.
5. perhatikan tata tulis, liha pada buku

pedoman.
6. judul yang ada di Proposal dengan di

simat berbeda…

File Skripsi

10 Dec 2024 20:43:56

NIM :

2321426

NAMA MAHASISWA :

VIKY MARTIN LASE

PRODI :

Manajemen

JUDUL :

Pengaruh Citra merek dan harga terhadap keputusan pembelian produk kue DI CV. WERY Group

LOKUS :

CV. Wery Bakery

Dosen Pembimbing :

Eduar Baene, SE.,M.Si

Konsentrasi :

Pemasaran

Tema :
Branding

Ubah Judul

https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/9bb7aee3a5db2668cc054a42bcb33dea.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/8ea7526d18a6d1cd639afd8209a9386e.docx
javascript:void(0)


N
O TOPIK MATERI CATATAN DOSEN

2 Revisi Bab 1 dan 2

20 Dec 2024 17:17:12

Penambahan Teori
Penggunaan buku dalam
penelitian

File Skripsi

1. Narasi Latar belakang penelitian masih
sesuai

2. fenomena penelitian,  perlu diperjelas
kembali,,

3. kata-katnya agar lebih  ilmiah
4. Landasan teori perlu ditambahkan,,teori

Pengertian Produk, penegembangan
produk

5. tambahkan refrensi buku utama
6. daftar pustaka di susaikan

File Skripsi

20 Dec 2024 17:33:01

3 Proposal Penelitian

17 Feb 2025 12:35:31

bab 1, bab, 2, dan bab 3

File Skripsi

 

1. perhatikan tata tulis dan kutipan teori
lihat pada buku pedoman

2. jangan mengulang-ngulang  kalimat
3. tambahkan penelitian terdahulu pada

latar belakang
4. fenomena penelitian agar benar-benar

diperhatikan
5. landasan teori agar menyesuaikan

dengan judul
6. tambahkan landasan teori,
7. kutipan supaya dicantumkan dalam

daftar pustaka
8. buku refrensi minimal 5 tahun terakhir
9. kerangka berpikir agar dijelaskan di

bawah gambar
10. jenis penelitian dicantumkan teori,

File Skripsi

07 Mar 2025 22:28:13

Selesai
Proses pembimbingan proposal ini telah selesai dan telah dilanjutkan pada tahapan selanjutnya.

https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/547c02d4ff3ab12959f02964b15d0ff2.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/b7ca4a9b4298139df5c7fa36e2a46c03.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/2ef1dc5b3495543e91cb0b83feda52c5.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/2208303c5f11359e1171ef6891a92d2d.docx
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Riwayat Bimbingan Skripsi

N
O TOPIK MATERI CATATAN DOSEN

1 Skripsi

28 May 2025 10:14:48

Bab 4 Penelitian

File Skripsi

1. kerangka konseptual di sempurnakan
kembali sesuai catatan pada draf skripsi
anda

2. tinjau ulang sampel anda.
3. narasikan dengan baik sejarah lokasi

penelitian anda.
4. tambahkan hasil uji heterokedastisitas
5. enterprestasikan denaga baik uji parsial

dan uji simultan 
6. uji koefesien di perbaiki naraisnya.
7. tambhkan struktur organisasi.

File Skripsi

28 May 2025 11:13:06

2 Skripsi

02 Jun 2025 10:08:48

Bab 4 dan Bab 5

File Skripsi

1. sempurnakan kembali pembahasan
penelitian anda.

2. enterprestasikan dengan baik setiap hasi
uji yang anda gunkanan

3. kesimpulan dan saran di perbaiki
kembali.

NIM :

2321426

NAMA MAHASISWA :

VIKY MARTIN LASE

PRODI :

Manajemen

JUDUL :

Pengaruh Citra merek dan harga terhadap keputusan pembelian produk kue DI CV. WERY Group

LOKUS :

CV. Wery Bakery

Dosen Pembimbing :

Otanius Laia, SE.,MM

Konsentrasi :

Pemasaran

Tema :
Branding

Ubah Judul

https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/cc91af53f2fdd03b60183eb504d83358.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/4d05b1aa8b28b1d9d93f4f34eeade9a8.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/bd28920b2d15d04e655e479977a83b93.docx
javascript:void(0)


N
O TOPIK MATERI CATATAN DOSEN

4. tata tulis diperbaiki.

File Skripsi

02 Jun 2025 11:43:21

3 Skripsi

13 Jun 2025 09:27:13

bab 4 dan 5

File Skripsi

1. rumusan masalah di perbaiki dan ikuti
contoh di draf skripsimu

2. kesimpulan dan saran di perbaiki.
3. hasil pembahasan penelitian di

sempurnakan kembali.
4. dari hasil penelitian anda, baiknya di

bandingkjan dengan teori yang anda
gunakan di kajian pustaka.

5. setiaphasi uji di deskripsikan dengan baik
dan benar.

6. tata tulis di perbaiki semua.

File Skripsi

14 Jun 2025 10:40:35

4 Skripsi

24 Jun 2025 09:49:43

bab 4 dan 5

File Skripsi

1. tata tulis disempurnakan kembali
2. sempurnakan kerangka konseptual.
3. pastikan kembali hasil uji validitas dan uji

 realibilitas data.
4. pada pembahasan penelitain kaitkan

dengan teori dan penelitian terdahu.
5. saran sempurnakan kembali

File Skripsi

30 Jun 2025 11:00:15

5 Skripsi

03 Jul 2025 17:20:11

BAB 1 - Bab 5

File Skripsi

1. Silahkan cek plagiasi anda.
2. terima kasih.

File Skripsi

11 Jul 2025 15:06:41

6 Skripsi

17 Jul 2025 10:16:03

BAB 1 -5

File Skripsi

1. Skripsi anda ACC untuk dimejahijaukan.
2. silahkan paham denga baik dan benar.

terimakasih.

https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/faa6d313b3870cbe0144e637d4ec30c6.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/7cb1c4326c782236e05b3ea9df13ca77.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/6c79dbb63fc07d893ed1fc8dcd970df9.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/f5c3bb48d5fc4b71733f140077829048.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/9fa8fcab366c6561fe8955a63f5dca72.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/a3ece2525ca5c98d5cdd127073ebbf08.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/b4d0284cd1339b817013dd848ed9f5bc.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/0b2da5b82acc0ad2d342696a9264c2f6.pdf


N
O TOPIK MATERI CATATAN DOSEN

17 Jul 2025 10:53:04

7 Skripsi

17 Jul 2025 11:02:03

BAB 1 - 5

File Skripsi

1. silahkan mendaftar di Prodi.

File Skripsi

17 Jul 2025 11:04:35

Selesai
Proses pembimbingan skripsi ini telah selesai

https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/3a73bb18bd38bcbe0db4a5a60920fe70.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321426/0a8f4fd80ca744aad5cf8115ea96933b.docx
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BIODATA PENULIS 

 

 

Viky Marin Lase (Viky) dilahirkan di Desa 

Sihareo II Tabaloho, Gunungsitoli, Sumatera Utara 

pada tanggal 04 September 1999, anak ke empat 

dari delapan bersaudara dari pasangan Sarofati Lase 

(ayah) dan Martiniat Harefa (ibu). Pendidikan 

Sekolah Dasar diselesaikan pada tahun 2013 di SD 

Negeri 070981 Fodo. Setamat SD melanjutkan 

pendidikan di SMP Negeri 5 Gunungsitoli dan 

selesai pada tahun 2016. Setelah tamat SMP 

melanjutkan pendidikan di SMK Swasta Faliera 

Nias yang beralamat di Jalan Mesjid Dusun 1 Desa 

Miga Kota Gunungsitoli dan selesai pada tahun 

2019.  Setamat SMK kemudian pada tahun 2021 

melanjutkan studi pendidikan di salah satu 

Perguruan Tinggi Swasta di Nias, Universitas Nias 

dan mengambil program Studi Manajemen, 

Fakultas Ekonomi. 

Pada Awal Tahun 2025, memulai penelitian ilmiah untuk memenuhi salah satu 

persayaratan dalam menyelesaikan studi di Universitas Nias. Setelah beberapa lama 

melaksanakan penelitian dan oleh karena kuasa dan berkat Tuhan, tepatnya pada 

tanggal 31 Juli 2025 telah mampu mempertahankan di depan Dosen Penguji Skripsi 

dan dinyatakan “Lulus” dengan predikat Yudisium Memuaskan dan berhak 

mendapat gelar Sarjana Ekonomi (S.E). 

Selama menempuh pendidikan di universitas Nias banyak pengalaman belajar yang 

didapatkan dan terlibat dalam berbagai kegiatan sebagai mahasiswa, baik di bidang 

pendidikan dan pengajaran, bidang penelitian maupun bidang pengabdian kepada 

masyarakat. 

 


