
Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

Judul : Pengaruh Faktor-Faktor Perilaku Konsumen Terhadap 

   Keputusan Pembelian di Quinsha Bakery Gunungsitoli 

I. Kriteria Responden 

a. Pernah melakukan pembelian di Quinsha Bakery Gunungsitoli.  

b. Usia minimal 17 tahun  

c. Konsumen yang bersedia mengisi kuesioner dan memberikan informasi 

sesuai kebutuhan penelitian. 

Jika semua kriteria diatas TERPENUHI maka silahkan lanjutkan untuk 

mengisi kuesioner, jika kriteria diatas TIDAK TERPENUHI silahkan berhenti 

untuk mengisi kuesioner. Terimakasih. 

II. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

a. Lengkapilah Identitas Responden terlebih dahulu. 

b. Pada bagian alamat, jenis kelamin, usia, status pernikahan, pendidikan 

terakhir, pekerjaan dan pendapatan setiap bulan, silahkan berikan tanda 

centang  (✔) pada kolom jawaban yang tersedia yang menurut saudara/i 

paling sesuai. 

c. Untuk menjawab pernyataan kuesioner, silahkan berikan tanda centang  (✔) 

pada salah satu dari 5 alternatf jawaban yang tersedia sesuai dengan 

pengalaman saudara/i.  

Berikut adalah bobot dari masing-masing respon terhadap pernyataan yang 

diberikan:    

Sangat Setuju  = SS 

Setuju   = S 

Netral   = N 

Tidak Setuju   = TS 

Sangat Tidak Setuju = STS  

  



III. Identitas Responden 

1. Nama   : 

2. Alamat   : 

 Nias     Nias Utara  

 Nias Barat     Gunungsitoli 

 Nias Selatan   

3. Jenis Kelamin  : 

 Laki-laki     Perempuan 

4. Usia   : 

 17 – 21 Tahun   32 – 36 Tahun 

 22 – 26 Tahun   37 – 41 Tahun 

 27 – 31 Tahun   > 41 Tahun 

5. Status Pernikahan : 

 Sudah Menikah   Belum Menikah 

6. Pendidikan Terakhir : 

 SD/Sederajat    Diploma (D1/D2/D3)  

 SMP/Sederajat   Sarjana (S1) 

 SMA/SMK/Sederajat  Pascasarjana (S2/S3) 

7. Pekerjaan   : 

  Pelajar/Mahasiswa   Petani 

 PNS/TNI/Polri   Ibu Rumah Tangga 

 Pegawai Swasta   Tidak Bekerja 

  Wiraswasta    Lainnya 

8. Pendapatan Setiap Bulan: 

  < 1.000.000    4.000.000 – 4.999.999 

 1.000.000 – 1.999.999   > 5.000.000   

 2.000.000 – 2.999.999  

  3.000.000 – 3.999.999  

  



1. Faktor Budaya (X1) 

No Indikator Pernyataan 
Respon 

SS S N TS STS 

1 Budaya 

Saya merasa produk Quinsha Bakery 

cocok dengan identitas budaya saya 

sebagai orang Nias 

     

2 
Sub 

Budaya 

Saya membeli kue atau roti di 

Quinsha Bakery karena sering 

digunakan dalam acara adat atau 

keagamaan di lingkungan saya. 

     

3 
Kelas 

Sosial 

Saya memilih produk Quinsha 

Bakery karena dianggap lebih 

eksklusif atau premium oleh 

masyarakat di sekitar saya. 

     

 

2. Faktor Sosial (X2) 

No Indikator Pernyataan 
Respon 

SS S N TS STS 

4 
Kelompok 

Acuan 

Saya membeli kue atau roti di 

Quinsha Bakery karena 

rekomendasi dari lingkungan saya 

bergaul.   

     

5 Keluarga 

Saya membeli kue atau roti di 

Quinsha Bakery karena adanya 

pengalaman dari anggota keluarga 

saya sebelumnya.   

     

6 
Status 

Sosial 

Saya membeli kue atau roti di 

Quinsha Bakery karena dapat 

mencerminkan status sosial saya.   

     

 

3. Faktor Pribadi (X3) 

No Indikator Pernyataan 
Respon 

SS S N TS STS 

7 
Usia dan Tahap 

Siklus Hidup 

Saya membeli kue atau roti di 

Quinsha Bakery karna 

produknya sesuai dengan usia 

dan tahap siklus hidup saya. 

     

8 

Pekerjaan dan 

Lingkungan 

Ekonomi 

Saya lebih sering membeli kue 

atau roti di Quinsha Bakery saat 

kondisi keuangan saya 

memungkinkan. 

     

9 Gaya Hidup 

Saya lebih memilih Quinsha 

Bakery karena konsepnya 

modern dan sesuai dengan gaya 

hidup saat ini. 

     



No Indikator Pernyataan 
Respon 

SS S N TS STS 

10 

Kepribadian 

dan Konsep 

Diri 

Saya membeli kue atau roti di 

Quinsha Bakery karena sesuai 

dengan kepribadian dan selera 

saya. 

     

 

4. Faktor Psikologis (X4) 

No Indikator Pernyataan 
Respon 

SS S N TS STS 

11 Motivasi 

Keinginan mendapatkan produk 

roti/kue berkualitas mendorong 

saya untuk berbelanja di Quinsha 

Bakery. 

     

12 Persepsi 
Saya memiliki kesan positif 

terhadap Quinsha Bakery 
     

13 Pengetahuan 

Saya membeli kue atau roti di 

Quinsha Bakery karena 

mengetahui dengan baik 

informasi tentang kualitas 

produknya.   

     

14 
Keyakinan 

dan Sikap 

Saya percaya kue atau roti di 

Quinsha Bakery lebih baik 

dibandingkan di toko lain. 

     

 

5. Keputusan Pembelian (Y) 

No Indikator Pernyataan 
Respon 

SS S N TS STS 

15 
Sesuai 

Kebutuhan 

Saya membeli kue atau roti di 

Quinsha Bakery karena tersedia 

dalam berbagai pilihan sesuai 

kebutuhan saya. 

     

16 
Mempunyai 

Manfaat 

Saya membeli kue atau roti di 

Quinsha Bakery karna memiliki 

manfaat gizi untuk tubuh. 

     

17 

Ketepatan 

Dalam 

Membeli 

Produk 

Saya mempertimbangkan 

berbagai faktor sebelum 

membeli produk bakery di 

Quinsha Bakery. 

     

18 
Pembelian 

Berulang 

Saya berencana untuk terus 

membeli produk bakery di 

Quinsha Bakery pada masa yang 

akan datang. 
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Hasil Angket  

1. Hasil Angket Faktor Budaya (X1) 

No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X1 
X1.1 X1.2 X1.3 

1 3 3 4 10 

2 2 3 3 8 

3 3 3 3 9 

4 4 5 4 13 

5 3 3 4 10 

6 3 2 3 8 

7 4 4 4 12 

8 3 3 4 10 

9 3 3 3 9 

10 5 5 5 15 

11 4 4 4 12 

12 4 5 4 13 

13 4 4 4 12 

14 4 4 4 12 

15 5 5 4 14 

16 4 4 4 12 

17 4 3 3 10 

18 2 3 3 8 

19 5 5 5 15 

20 3 3 3 9 

21 3 2 3 8 

22 3 3 3 9 

23 3 3 2 8 

24 5 5 4 14 

25 2 3 3 8 

26 3 3 3 9 

27 4 4 4 12 

28 4 4 4 12 

29 3 3 3 9 

30 3 3 4 10 

31 3 3 3 9 

32 4 4 4 12 

33 4 3 3 10 

34 4 4 4 12 

35 4 3 4 11 

36 4 4 4 12 

37 4 4 4 12 

38 4 5 4 13 

39 5 5 5 15 



No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X1 
X1.1 X1.2 X1.3 

40 4 4 4 12 

41 3 3 3 9 

42 4 4 4 12 

43 3 3 4 10 

44 3 3 4 10 

45 5 4 4 13 

46 3 3 3 9 

47 5 4 5 14 

48 3 3 2 8 

49 4 3 3 10 

50 3 3 4 10 

51 4 5 4 13 

52 4 4 5 13 

53 2 2 2 6 

54 4 4 4 12 

55 3 3 3 9 

56 3 3 3 9 

57 3 4 3 10 

58 4 3 4 11 

59 3 3 3 9 

60 3 3 3 9 

61 3 3 3 9 

62 5 5 4 14 

63 4 4 4 12 

64 2 2 2 6 

65 4 5 4 13 

66 3 2 3 8 

67 3 3 3 9 

68 4 5 5 14 

69 4 3 3 10 

70 3 2 2 7 

71 3 4 3 10 

72 3 3 3 9 

73 3 3 3 9 

74 4 3 4 11 

75 3 4 3 10 

76 4 3 4 11 

77 3 3 3 9 

78 4 3 3 10 

79 3 3 3 9 

80 3 3 3 9 

81 4 3 4 11 



No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X1 
X1.1 X1.2 X1.3 

82 5 4 5 14 

83 3 3 3 9 

84 3 3 3 9 

85 3 3 3 9 

86 3 3 4 10 

87 3 3 2 8 

88 3 4 3 10 

89 3 3 3 9 

90 5 5 3 13 

91 3 4 4 11 

92 3 3 2 8 

93 4 4 4 12 

94 3 3 3 9 

95 4 4 4 12 

96 3 3 3 9 

 

2. Hasil Angket Faktor Sosial (X2) 

No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X2 
X2.1 X2.2 X2.3 

1 4 4 3 11 

2 3 2 3 8 

3 4 4 3 11 

4 4 4 5 13 

5 4 3 4 11 

6 4 3 3 10 

7 3 5 5 13 

8 4 3 3 10 

9 1 3 3 7 

10 4 4 3 11 

11 4 3 4 11 

12 5 5 5 15 

13 4 3 4 11 

14 4 4 4 12 

15 4 4 4 12 

16 5 4 5 14 

17 4 4 3 11 

18 3 3 3 9 

19 5 5 5 15 

20 3 3 3 9 

21 2 2 3 7 

22 4 4 4 12 



No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X2 
X2.1 X2.2 X2.3 

23 2 3 2 7 

24 4 4 3 11 

25 3 2 2 7 

26 3 4 3 10 

27 4 3 5 12 

28 4 5 4 13 

29 3 3 2 8 

30 3 3 4 10 

31 2 3 3 8 

32 4 3 3 10 

33 2 3 3 8 

34 4 4 3 11 

35 3 4 4 11 

36 4 5 4 13 

37 5 5 4 14 

38 4 5 4 13 

39 4 4 4 12 

40 4 4 4 12 

41 2 2 3 7 

42 5 4 4 13 

43 3 2 3 8 

44 3 3 3 9 

45 4 4 4 12 

46 3 3 3 9 

47 5 4 5 14 

48 3 3 2 8 

49 3 3 4 10 

50 4 3 4 11 

51 4 3 4 11 

52 4 5 4 13 

53 3 2 2 7 

54 5 5 4 14 

55 2 3 2 7 

56 3 3 3 9 

57 4 4 4 12 

58 3 4 4 11 

59 3 4 3 10 

60 2 3 3 8 

61 2 3 2 7 

62 4 4 4 12 

63 4 4 5 13 

64 3 2 3 8 



No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X2 
X2.1 X2.2 X2.3 

65 4 4 4 12 

66 3 3 3 9 

67 4 3 4 11 

68 5 5 4 14 

69 3 4 4 11 

70 4 3 3 10 

71 4 4 4 12 

72 3 4 4 11 

73 3 3 3 9 

74 3 3 4 10 

75 4 5 4 13 

76 4 4 5 13 

77 4 4 4 12 

78 3 3 3 9 

79 4 3 4 11 

80 3 3 4 10 

81 4 3 4 11 

82 4 4 5 13 

83 4 4 4 12 

84 3 3 3 9 

85 2 3 2 7 

86 3 3 3 9 

87 3 2 3 8 

88 4 4 4 12 

89 3 3 3 9 

90 4 4 4 12 

91 3 4 4 11 

92 2 2 2 6 

93 4 4 4 12 

94 2 2 3 7 

95 4 4 3 11 

96 4 3 3 10 

 

3. Hasil Angket Faktor Pribadi (X3) 

No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X3 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

1 3 3 3 3 12 

2 2 2 3 3 10 

3 3 3 3 3 12 

4 5 4 5 5 19 

5 3 3 3 3 12 



No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X3 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

6 3 2 3 3 11 

7 4 5 5 4 18 

8 5 4 3 4 16 

9 3 3 2 3 11 

10 4 4 4 4 16 

11 4 4 4 4 16 

12 4 4 4 5 17 

13 4 4 4 4 16 

14 4 3 3 4 14 

15 5 3 3 4 15 

16 5 5 4 5 19 

17 4 4 3 4 15 

18 3 3 3 2 11 

19 4 4 4 4 16 

20 3 4 3 4 14 

21 2 3 2 2 9 

22 4 4 3 3 14 

23 3 2 3 2 10 

24 4 4 4 4 16 

25 3 3 3 2 11 

26 3 3 3 3 12 

27 4 5 5 4 18 

28 4 4 4 4 16 

29 3 3 3 2 11 

30 3 4 4 4 15 

31 3 3 3 2 11 

32 3 3 3 4 13 

33 3 3 2 3 11 

34 5 4 4 4 17 

35 4 4 4 4 16 

36 5 5 5 5 20 

37 5 4 5 4 18 

38 4 5 4 4 17 

39 4 4 5 4 17 

40 5 4 5 5 19 

41 3 3 3 3 12 

42 5 4 4 4 17 

43 3 3 2 2 10 

44 2 2 2 2 8 

45 4 5 4 5 18 

46 3 3 3 3 12 

47 4 4 4 4 16 



No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X3 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

48 2 2 2 2 8 

49 3 4 3 4 14 

50 3 3 4 4 14 

51 4 4 4 4 16 

52 4 4 5 4 17 

53 3 3 3 3 12 

54 4 4 4 5 17 

55 3 3 3 3 12 

56 4 4 3 4 15 

57 4 4 4 4 16 

58 4 4 4 5 17 

59 3 3 2 3 11 

60 2 3 3 3 11 

61 3 2 2 3 10 

62 5 4 5 4 18 

63 4 3 4 4 15 

64 3 2 3 2 10 

65 4 4 4 4 16 

66 3 3 2 2 10 

67 3 3 3 3 12 

68 4 5 4 5 18 

69 4 3 3 4 14 

70 3 3 3 3 12 

71 3 3 3 3 12 

72 3 3 3 3 12 

73 3 3 3 3 12 

74 3 3 3 3 12 

75 4 3 4 4 15 

76 3 4 4 4 15 

77 3 3 4 4 14 

78 4 3 4 4 15 

79 3 3 4 4 14 

80 4 5 4 3 16 

81 3 4 3 4 14 

82 5 4 4 5 18 

83 4 4 3 4 15 

84 3 3 3 3 12 

85 2 2 3 2 9 

86 4 4 4 3 15 

87 3 3 3 2 11 

88 3 4 4 4 15 

89 3 3 3 4 13 



No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X3 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

90 4 5 5 5 19 

91 4 4 4 4 16 

92 2 2 2 2 8 

93 4 4 4 4 16 

94 3 3 3 3 12 

95 3 4 4 3 14 

96 3 3 3 3 12 

 

4. Hasil Angket Faktor Psikologis (X4) 

No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X4 
X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 

1 4 4 4 3 15 

2 3 3 3 3 12 

3 4 3 3 3 13 

4 3 3 3 4 13 

5 4 3 3 3 13 

6 3 3 3 3 12 

7 4 4 4 4 16 

8 4 4 4 4 16 

9 3 4 3 3 13 

10 5 4 4 4 17 

11 4 4 3 3 14 

12 5 4 5 4 18 

13 4 4 4 5 17 

14 4 4 4 4 16 

15 4 5 4 5 18 

16 5 4 4 4 17 

17 3 3 3 3 12 

18 2 3 3 3 11 

19 5 5 5 5 20 

20 3 3 2 3 11 

21 1 2 2 3 8 

22 3 4 3 3 13 

23 2 3 3 3 11 

24 5 4 4 5 18 

25 3 3 2 3 11 

26 3 3 3 3 12 

27 4 4 4 4 16 

28 5 4 5 5 19 

29 3 3 3 2 11 

30 4 4 3 3 14 



No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X4 
X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 

31 3 3 3 3 12 

32 3 4 3 4 14 

33 2 3 3 3 11 

34 4 3 4 4 15 

35 4 4 4 4 16 

36 4 4 5 5 18 

37 4 4 4 4 16 

38 4 4 4 5 17 

39 5 4 4 4 17 

40 4 4 5 4 17 

41 2 3 3 2 10 

42 5 4 4 5 18 

43 3 3 3 3 12 

44 2 2 3 3 10 

45 5 5 4 5 19 

46 3 3 3 3 12 

47 4 4 4 4 16 

48 3 3 3 3 12 

49 4 4 4 4 16 

50 4 4 4 4 16 

51 4 4 4 4 16 

52 5 5 4 4 18 

53 3 3 2 3 11 

54 5 4 5 5 19 

55 2 3 3 3 11 

56 3 4 4 3 14 

57 5 4 5 4 18 

58 3 4 3 4 14 

59 3 3 3 3 12 

60 2 2 3 2 9 

61 2 3 3 2 10 

62 4 5 5 4 18 

63 4 4 4 4 16 

64 3 3 3 3 12 

65 4 4 4 4 16 

66 3 3 3 3 12 

67 3 3 3 3 12 

68 4 4 4 4 16 

69 4 3 4 5 16 

70 3 3 4 3 13 

71 3 3 4 4 14 

72 3 3 3 3 12 



No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X4 
X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 

73 3 3 4 3 13 

74 3 4 3 3 13 

75 4 4 4 3 15 

76 4 4 4 5 17 

77 4 4 4 4 16 

78 4 3 4 4 15 

79 4 3 3 3 13 

80 3 3 3 4 13 

81 4 4 3 4 15 

82 5 5 5 4 19 

83 4 4 3 3 14 

84 3 3 3 4 13 

85 3 3 2 3 11 

86 4 3 4 3 14 

87 4 3 3 3 13 

88 4 3 3 4 14 

89 3 3 4 4 14 

90 4 4 5 4 17 

91 4 4 4 3 15 

92 3 2 3 2 10 

93 4 4 3 4 15 

94 3 3 3 3 12 

95 3 4 3 4 14 

96 2 2 2 3 9 

 

5. Hasil Angket Keputusan Pembelian (Y) 

No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X4 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 4 4 4 4 16 

2 3 3 3 3 12 

3 3 3 3 3 12 

4 4 4 4 5 17 

5 3 4 4 3 14 

6 2 2 2 2 8 

7 3 4 4 4 15 

8 4 4 4 4 16 

9 3 2 3 2 10 

10 5 4 4 5 18 

11 3 3 3 3 12 

12 5 5 4 5 19 

13 4 3 4 3 14 



No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X4 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

14 4 3 4 3 14 

15 4 4 3 4 15 

16 4 4 4 4 16 

17 4 4 4 3 15 

18 4 3 3 3 13 

19 4 4 4 4 16 

20 4 3 3 4 14 

21 3 3 3 2 11 

22 3 4 3 3 13 

23 3 2 2 2 9 

24 4 3 4 5 16 

25 2 3 2 3 10 

26 3 3 3 3 12 

27 4 4 4 4 16 

28 4 4 4 4 16 

29 3 4 3 3 13 

30 3 3 3 3 12 

31 3 3 2 2 10 

32 4 5 4 4 17 

33 3 3 3 3 12 

34 4 3 4 4 15 

35 3 4 4 4 15 

36 4 4 4 5 17 

37 4 4 4 4 16 

38 4 5 5 4 18 

39 4 4 4 4 16 

40 5 4 4 4 17 

41 4 4 4 4 16 

42 4 4 5 4 17 

43 2 1 2 2 7 

44 3 3 3 3 12 

45 4 4 5 5 18 

46 2 3 2 2 9 

47 4 5 4 4 17 

48 3 3 3 2 11 

49 4 4 4 3 15 

50 3 4 4 4 15 

51 4 5 5 4 18 

52 4 4 4 4 16 

53 3 2 3 2 10 

54 5 4 4 4 17 

55 3 3 3 3 12 



No. Resp 
Item Pernyataan 

Total X4 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

56 4 4 4 4 16 

57 4 4 3 3 14 

58 3 4 4 4 15 

59 4 3 3 3 13 

60 3 3 3 3 12 

61 2 2 2 2 8 

62 5 4 4 5 18 

63 3 4 3 4 14 

64 3 2 3 2 10 

65 4 4 4 4 16 

66 2 2 3 2 9 

67 4 4 4 3 15 

68 5 5 5 5 20 

69 4 3 4 4 15 

70 3 4 4 3 14 

71 4 4 3 3 14 

72 3 4 3 4 14 

73 3 3 3 4 13 

74 3 4 3 3 13 

75 4 4 4 4 16 

76 4 4 4 4 16 

77 4 4 5 4 17 

78 4 4 4 4 16 

79 4 4 4 4 16 

80 3 4 4 3 14 

81 4 4 4 4 16 

82 4 4 4 5 17 

83 4 4 4 4 16 

84 3 4 3 3 13 

85 3 2 3 3 11 

86 4 4 4 3 15 

87 2 2 3 3 10 

88 4 4 4 4 16 

89 3 3 3 2 11 

90 4 4 4 4 16 

91 3 3 4 3 13 

92 2 2 3 2 9 

93 4 4 4 4 16 

94 3 2 2 2 9 

95 3 4 3 3 13 

96 4 3 3 3 13 

 



Hasil Olah Data SPSS 

1. Uji Validitas 

 

a. Faktor Budaya (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .735** .699** .906** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 

X1.2 Pearson Correlation .735** 1 .660** .900** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 

X1.3 Pearson Correlation .699** .660** 1 .875** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 96 96 96 96 

X1 Pearson Correlation .906** .900** .875** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

b. Faktor Sosial (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .627** .632** .875** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 

X2.2 Pearson Correlation .627** 1 .595** .859** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 

X2.3 Pearson Correlation .632** .595** 1 .856** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 96 96 96 96 

X2 Pearson Correlation .875** .859** .856** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

  



c. Faktor Pribadi (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .692** .688** .728** .876** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

X3.2 Pearson Correlation .692** 1 .710** .721** .881** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

X3.3 Pearson Correlation .688** .710** 1 .714** .880** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

X3.4 Pearson Correlation .728** .721** .714** 1 .900** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 96 96 96 96 96 

X3 Pearson Correlation .876** .881** .880** .900** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

d. Faktor Psikologis (X4) 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4 

X4.1 Pearson Correlation 1 .728** .706** .670** .903** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

X4.2 Pearson Correlation .728** 1 .650** .629** .857** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

X4.3 Pearson Correlation .706** .650** 1 .640** .863** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

X4.4 Pearson Correlation .670** .629** .640** 1 .847** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 96 96 96 96 96 

X4 Pearson Correlation .903** .857** .863** .847** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



e. Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y 

Y1 Pearson Correlation 1 .658** .701** .724** .866** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

Y2 Pearson Correlation .658** 1 .719** .711** .877** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

Y3 Pearson Correlation .701** .719** 1 .733** .887** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

Y4 Pearson Correlation .724** .711** .733** 1 .903** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 96 96 96 96 96 

Y Pearson Correlation .866** .877** .887** .903** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

2. Uji Reliabilitas 

 

a. Faktor Budaya (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.873 3 

 

b. Faktor Sosial (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.829 3 

 

Item-Total Statistics 

 

  



c. Faktor Pribadi (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.906 4 

 

d. Faktor Psikologis (X4) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.889 4 

 

e. Keputusan Pembelian 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.905 4 

 

3. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 96 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.59782904 

Most Extreme Differences Absolute .051 

Positive .043 

Negative -.051 

Test Statistic .051 

Asymp. Sig. (2-tailed)c .200d 

Monte Carlo Sig. (2-tailed)e Sig. .790 

99% Confidence Interval Lower Bound .780 

Upper Bound .801 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 2000000. 

 



4. Uji Linearitas 

a. Faktor Budaya (X1) 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Keputusan 

Pembelian * 

Faktor Budaya 

Between 

Groups 

(Combined) 418.309 9 46.479 12.245 .000 

Linearity 366.088 1 366.088 96.448 .000 

Deviation from 

Linearity 

52.220 8 6.528 1.720 .105 

Within Groups 326.431 86 3.796   

Total 744.740 95    

 

b. Faktor Sosial (X2) 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Keputusan 

Pembelian * 

Faktor Sosial 

Between 

Groups 

(Combined) 449.570 9 49.952 14.554 .000 

Linearity 436.751 1 436.751 127.251 .000 

Deviation from 

Linearity 

12.820 8 1.602 .467 .876 

Within Groups 295.169 86 3.432   

Total 744.740 95    

 

c. Faktor Pribadi (X3) 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Keputusan 

Pembelian * 

Faktor Pribadi 

Between 

Groups 

(Combined) 506.006 12 42.167 14.660 .000 

Linearity 454.617 1 454.617 158.056 .000 

Deviation from 

Linearity 

51.389 11 4.672 1.624 .107 

Within Groups 238.733 83 2.876   

Total 744.740 95    

 

 



d. Faktor Psikologis (X4) 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Keputusan 

Pembelian * 

Faktor Psikologis 

Between 

Groups 

(Combined) 436.313 12 36.359 9.785 .000 

Linearity 375.593 1 375.593 101.075 .000 

Deviation from 

Linearity 

60.720 11 5.520 1.485 .153 

Within Groups 308.427 83 3.716   

Total 744.740 95    

 

5. Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Faktor Budaya .331 3.021 

Faktor Sosial .284 3.525 

Faktor Pribadi .264 3.792 

Faktor Psikologis .249 4.010 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

6. Uji Heterokedastisitas 

 

  



7. Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .821a .674 .660 1.633 2.042 

a. Predictors: (Constant), Faktor Psikologis, Faktor Budaya, Faktor Sosial, Faktor Pribadi 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

8. Analisis Regresis Linier Berganda & Uji T (Parsial) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.907 .942  2.024 .046 

Faktor Budaya .195 .142 .144 1.381 .171 

Faktor Sosial .441 .146 .338 3.010 .003 

Faktor Pribadi .380 .112 .395 3.393 .001 

Faktor Psikologis .009 .124 .008 .069 .945 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

9. Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 502.199 4 125.550 47.106 .000b 

Residual 242.540 91 2.665   

Total 744.740 95    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Faktor Psikologis, Faktor Budaya, Faktor Sosial, Faktor Pribadi 

 

  



10. Hasil Uji Koefisien Korelasi 

a. Faktor Budaya (X1) 

 

Correlations 

 Faktor Budaya 

Keputusan 

Pembelian 

Spearman's rho Faktor Budaya Correlation Coefficient 1.000 .737** 

Sig. (2-tailed) . .000 

N 96 96 

Keputusan Pembelian Correlation Coefficient .737** 1.000 

Sig. (2-tailed) .000 . 

N 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

b. Faktor Sosial (X2) 

 

Correlations 

 Faktor Sosial 

Keputusan 

Pembelian 

Spearman's rho Faktor Sosial Correlation Coefficient 1.000 .762** 

Sig. (2-tailed) . .000 

N 96 96 

Keputusan Pembelian Correlation Coefficient .762** 1.000 

Sig. (2-tailed) .000 . 

N 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

c. Faktor Pribadi (X3) 

Correlations 

 Faktor Pribadi 

Keputusan 

Pembelian 

Spearman's rho Faktor Pribadi Correlation Coefficient 1.000 .798** 

Sig. (2-tailed) . .000 

N 96 96 

Keputusan Pembelian Correlation Coefficient .798** 1.000 

Sig. (2-tailed) .000 . 

N 96 96 



**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

d. Faktor Psikologis 

Correlations 

 Faktor Psikologis 

Keputusan 

Pembelian 

Spearman's rho Faktor Psikologis Correlation Coefficient 1.000 .752** 

Sig. (2-tailed) . .000 

N 96 96 

Keputusan Pembelian Correlation Coefficient .752** 1.000 

Sig. (2-tailed) .000 . 

N 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

11. Koefisien Determinasi 

 

a. Koefisien Determinasi Simultan (Adjusted R2) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .821a .674 .660 1.633 

a. Predictors: (Constant), Faktor Psikologis, Faktor Budaya, Faktor Sosial, 

Faktor Pribadi 

 

b. Koefisien Determinasi Parsial (R2) 

 

Faktor Sosial 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .766a .586 .582 1.810 

a. Predictors: (Constant), Faktor Sosial 

 



Faktor Pribadi 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .781a .610 .606 1.757 

a. Predictors: (Constant), Faktor Pribadi 

 

  



Tabel R 

Tabel r untuk df = 51 - 100 

 Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 
 

df = (N-2) 
0.05 0.025 0.01 0.005  0.0005 

 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 
 

 

  
 

 0.1 0.05 0.02 0.01  0.001 
 

51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509  0.4393 
 

52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477  0.4354 
 

53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445  0.4317 
 

54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415  0.4280 
 

55 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385  0.4244 
 

56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357  0.4210 
 

57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328  0.4176 
 

58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301  0.4143 
 

59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274  0.4110 
 

60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248  0.4079 
 

61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223  0.4048 
 

62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198  0.4018 
 

63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173  0.3988 
 

64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150  0.3959 
 

65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126  0.3931 
 

66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104  0.3903 
 

67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081  0.3876 
 

68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060  0.3850 
 

69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038  0.3823 
 

70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017  0.3798 
 

71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997  0.3773 
 

72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977  0.3748 
 

73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957  0.3724 
 

74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938  0.3701 
 

75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919  0.3678 
 

76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900  0.3655 
 

77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882  0.3633 
 

78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864  0.3611 
 

79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847  0.3589 
 

80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830  0.3568 
 

81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813  0.3547 
 

82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796  0.3527 
 

83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780  0.3507 
 

84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764  0.3487 
 

85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748  0.3468 
 



 Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 
 

df = (N-2) 
0.05 0.025 0.01 0.005  0.0005 

 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 
 

 

  
 

 0.1 0.05 0.02 0.01  0.001 
 

86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732  0.3449 
 

87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717  0.3430 
 

88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702  0.3412 
 

89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687  0.3393 
 

90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673  0.3375 
 

91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659  0.3358 
 

92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645  0.3341 
 

93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631  0.3323 
 

94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617  0.3307 
 

95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604  0.3290 
 

96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591  0.3274 
 

97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578  0.3258 
 

98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565  0.3242 
 

99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552  0.3226 
 

100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540  0.3211 
 

  



Tabel Durbin-Watson (Uji Autokorelasi) 

Tabel Durbin-Watson (DW), α = 5% 

 

n 

k=1 k=2 k=3 k=4 k=5 

dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU 

71 1.5865 1.6435 1.5577 1.6733 1.5284 1.7041 1.4987 1.7358 1.4685 1.7685 

72 1.5895 1.6457 1.5611 1.6751 1.5323 1.7054 1.5029 1.7366 1.4732 1.7688 

73 1.5924 1.6479 1.5645 1.6768 1.5360 1.7067 1.5071 1.7375 1.4778 1.7691 

74 1.5953 1.6500 1.5677 1.6785 1.5397 1.7079 1.5112 1.7383 1.4822 1.7694 

75 1.5981 1.6521 1.5709 1.6802 1.5432 1.7092 1.5151 1.7390 1.4866 1.7698 

76 1.6009 1.6541 1.5740 1.6819 1.5467 1.7104 1.5190 1.7399 1.4909 1.7701 

77 1.6036 1.6561 1.5771 1.6835 1.5502 1.7117 1.5228 1.7407 1.4950 1.7704 

78 1.6063 1.6581 1.5801 1.6851 1.5535 1.7129 1.5265 1.7415 1.4991 1.7708 

79 1.6089 1.6601 1.5830 1.6867 1.5568 1.7141 1.5302 1.7423 1.5031 1.7712 

80 1.6114 1.6620 1.5859 1.6882 1.5600 1.7153 1.5337 1.7430 1.5070 1.7716 

81 1.6139 1.6639 1.5888 1.6898 1.5632 1.7164 1.5372 1.7438 1.5109 1.7720 

82 1.6164 1.6657 1.5915 1.6913 1.5663 1.7176 1.5406 1.7446 1.5146 1.7724 

83 1.6188 1.6675 1.5942 1.6928 1.5693 1.7187 1.5440 1.7454 1.5183 1.7728 

84 1.6212 1.6693 1.5969 1.6942 1.5723 1.7199 1.5472 1.7462 1.5219 1.7732 

85 1.6235 1.6711 1.5995 1.6957 1.5752 1.7210 1.5505 1.7470 1.5254 1.7736 

86 1.6258 1.6728 1.6021 1.6971 1.5780 1.7221 1.5536 1.7478 1.5289 1.7740 

87 1.6280 1.6745 1.6046 1.6985 1.5808 1.7232 1.5567 1.7485 1.5322 1.7745 

88 1.6302 1.6762 1.6071 1.6999 1.5836 1.7243 1.5597 1.7493 1.5356 1.7749 

89 1.6324 1.6778 1.6095 1.7013 1.5863 1.7254 1.5627 1.7501 1.5388 1.7754 

90 1.6345 1.6794 1.6119 1.7026 1.5889 1.7264 1.5656 1.7508 1.5420 1.7758 

91 1.6366 1.6810 1.6143 1.7040 1.5915 1.7275 1.5685 1.7516 1.5452 1.7763 

92 1.6387 1.6826 1.6166 1.7053 1.5941 1.7285 1.5713 1.7523 1.5482 1.7767 

93 1.6407 1.6841 1.6188 1.7066 1.5966 1.7295 1.5741 1.7531 1.5513 1.7772 

94 1.6427 1.6857 1.6211 1.7078 1.5991 1.7306 1.5768 1.7538 1.5542 1.7776 

95 1.6447 1.6872 1.6233 1.7091 1.6015 1.7316 1.5795 1.7546 1.5572 1.7781 

96 1.6466 1.6887 1.6254 1.7103 1.6039 1.7326 1.5821 1.7553 1.5600 1.7785 

97 1.6485 1.6901 1.6275 1.7116 1.6063 1.7335 1.5847 1.7560 1.5628 1.7790 

98 1.6504 1.6916 1.6296 1.7128 1.6086 1.7345 1.5872 1.7567 1.5656 1.7795 

99 1.6522 1.6930 1.6317 1.7140 1.6108 1.7355 1.5897 1.7575 1.5683 1.7799 

100 1.6540 1.6944 1.6337 1.7152 1.6131 1.7364 1.5922 1.7582 1.5710 1.7804 

101 1.6558 1.6958 1.6357 1.7163 1.6153 1.7374 1.5946 1.7589 1.5736 1.7809 

102 1.6576 1.6971 1.6376 1.7175 1.6174 1.7383 1.5969 1.7596 1.5762 1.7813 

103 1.6593 1.6985 1.6396 1.7186 1.6196 1.7392 1.5993 1.7603 1.5788 1.7818 

104 1.6610 1.6998 1.6415 1.7198 1.6217 1.7402 1.6016 1.7610 1.5813 1.7823 

105 1.6627 1.7011 1.6433 1.7209 1.6237 1.7411 1.6038 1.7617 1.5837 1.7827 

106 1.6644 1.7024 1.6452 1.7220 1.6258 1.7420 1.6061 1.7624 1.5861 1.7832 

107 1.6660 1.7037 1.6470 1.7231 1.6277 1.7428 1.6083 1.7631 1.5885 1.7837 

108 1.6676 1.7050 1.6488 1.7241 1.6297 1.7437 1.6104 1.7637 1.5909 1.7841 

109 1.6692 1.7062 1.6505 1.7252 1.6317 1.7446 1.6125 1.7644 1.5932 1.7846 

110 1.6708 1.7074 1.6523 1.7262 1.6336 1.7455 1.6146 1.7651 1.5955 1.7851 

111 1.6723 1.7086 1.6540 1.7273 1.6355 1.7463 1.6167 1.7657 1.5977 1.7855 

112 1.6738 1.7098 1.6557 1.7283 1.6373 1.7472 1.6187 1.7664 1.5999 1.7860 

113 1.6753 1.7110 1.6574 1.7293 1.6391 1.7480 1.6207 1.7670 1.6021 1.7864 

114 1.6768 1.7122 1.6590 1.7303 1.6410 1.7488 1.6227 1.7677 1.6042 1.7869 



Tabel T 

Titik Persentase Distribusi t (dk = 81 –120) 

Pr 

df 

0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392 

82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262 

83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135 

84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011 

85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890 

86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772 

87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657 

88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544 

89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434 

90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327 

91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222 

92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119 

93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019 

94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921 

95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825 

96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731 

97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639 

98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549 

99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460 

100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374 

101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289 

102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206 

103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125 

104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045 

105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967 

106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890 

107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815 

108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741 

109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669 

110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598 

111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528 

112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460 

113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392 

114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326 

115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262 

116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198 

117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135 

118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074 

119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013 

120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954 

  



Tabel F 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

 

df untuk 

penyebut 

(N2) 

df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.77 

95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.82 1.80 1.77 

96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

104 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

105 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 1.76 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

108 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

111 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

112 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

113 3.93 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 

114 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

115 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

116 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

117 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

118 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

119 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

120 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

123 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

124 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

125 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

126 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

127 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

128 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

129 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

130 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

131 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

132 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

133 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 
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Status pembimbingan berhasil diubah

Riwayat Bimbingan Proposal

N
O TOPIK MATERI CATATAN DOSEN

1 Bab 1 (Pendahuluan)
dan Bab 2 (Tinjauan
Pustaka)

19 Dec 2024 01:24:24

Melampirkan  bab  1
(Pendahuluan)
Proposal  yang  terdiri
dari  Latar  belakang
masalah,  identifikasi
masalah,  batasan
masalah,  rumusan
masalah,  tujuan
penelitian,  serta
manfaat penelitian.

Kemudian  disusul
dengan  Bab  2
(Tinjauan  Pustaka
Proposal)  yang
didalamnya  terdapat
kajian  teori  seperti
defenisi  dari  perilaku
konsumen,  jenis-jenis

Revisi draf proposal rancangan skripsi :

1. Menyusun latar belakang dimulai dari
masalah umum mengerucut ke masalah
khusus. 

2. Perbaiki tujuan peneltian misalnya
tujuannya yaitu untuk mengetahui
apakah faktor budaya memiliki pengaruh
yang signifikan terhadap keputusan
pembelian konsumen di quinsa bakery
dan seterunya…

3. Setiap hipotesis dibuat teori yang
mendasarinya (misalnya, hipotesis (H1)
teori siapa yang menyatakan bahwa
faktor budaya berpengaruh signifkan
terhadap keputusan pembelian

4. siapkan bab III

NIM :

2321493

NAMA MAHASISWA :

SRI NIBENIA LAROSA

PRODI :

Manajemen

JUDUL :

Pengaruh Faktor-Faktor Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di Quinsha
Bakery Gunungsitoli

LOKUS :

Quinsha Bakery

Dosen Pembimbing :

Serniati Zebua, S.E., M. Si

Konsentrasi :

Pemasaran

Tema :
PERILAKU KONSUMEN

Ubah Judul

javascript:void(0)
javascript:void(0)


N
O TOPIK MATERI CATATAN DOSEN

perilaku  konsumen,
faktor-faktor  perilaku
konsumen,  indikator
faktor-faktor  perilaku
konsumen,  defenisi
keputusan  pembelian,
tahap-tahap  proses
pengambilan
keputusan,  dan
indikator  keputusan
pembelian.  Kemudian
dilanjutkan  dengan
penelitian  terdahulu,
kerangka berpikir  serta
hipotesis  dari
penelitian ini.

File Skripsi

13 Jan 2025 18:23:44

2 BAB 1

14 Jan 2025 13:45:45

Revisi BAB I sesuai apa
yang  dianjurkan  oleh
dosen  pembimbing.
Terdiri  dari  Latar
Belakang  Masalah
yang  dibuat  menjadi
umum  kemudian
mengerucut ke khusus,
serta  merevisi  kembali
Tujuan Penelitian.

File Skripsi

Lengkapi  teori  yang mendasari  hipotesis  dan
dilanjutkan dengan bab III

16 Jan 2025 11:46:55

3 Proposal Penelitian

06 Feb 2025 08:02:54

Berisi  tentang  BAB  I
(Pendahuluan)
merevisi  kembali  latar
belakang,  BAB  II
(TInjauan  Pustaka)
menambah  teori  yang
mendukung  hipotesis,
dan  BAB  III  (Metode
Penelitian)  berisi
tentang  jenis
penelitian,  populasi
dan  sampel,  hingga
teknik  analisis  data
yang digunakan

File Skripsi

1. Disetujui untuk diseminarkan
2. persetujuan segera ditandatangan ke

dosen pembimbing dan maju untuk
seminar

07 Feb 2025 08:13:34

https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321493/5147646044317b6a3dadac340cc3181a.pdf
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321493/5147646044317b6a3dadac340cc3181a.pdf
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321493/1095a3a0fa616583a1f4929534899b60.pdf
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321493/1095a3a0fa616583a1f4929534899b60.pdf
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321493/c6ed872cb469c0bb8c1827fd1ce194f9.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321493/c6ed872cb469c0bb8c1827fd1ce194f9.docx


Selesai
Proses pembimbingan proposal ini telah selesai dan telah dilanjutkan pada tahapan selanjutnya.





















Riwayat Bimbingan Skripsi

NO TOPIK MATERI CATATAN DOSEN

1 Revisi Proposal Penelitian
22 Feb 2025 13:47:37

1. Merevisi kembali latar
belakang dengan tidak
membahas fluktuasi
penjualan namun
memfokuskan pembahasan
mengenai masalah yang
terjadi pada keputusan
pembelian (sesuai dengan
anjuran dosen penelaah).

2. Memberikan penjelasan jika
pada penelitian ini
menggunakan Software SPSS
dalam melakukan berbagai uji
yang dilakukan

3. Memberikan penjelasan
mengenai Hipotesis di
Kerangka Berpikir

4. Menambahkan Hipotesis 0
(H0) pada bagian hipotesis
penelitian

5. Menambahkan dasar
pengambilan keputusan pada
uji reliabilitas

6. Memperbaiki kesalahan
perhitungan pada penentuan
SAMPEL

7. Menambahkan lampiran
kuesioner

8. Menambahkan Uji koefisien
korelasi.

Lanjut ke penelitian

28 Feb 2025 20:30:33

NIM :
2321493

NAMA MAHASISWA :
SRI NIBENIA LAROSA

PRODI :
Manajemen

JUDUL :
Pengaruh Faktor-Faktor Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di Quinsha Bakery
Gunungsitoli

Dosen Pembimbing :
Serniati Zebua, S.E., M. Si

Konsentrasi :
Pemasaran

Tema :
PERILAKU KONSUMEN



NO TOPIK MATERI CATATAN DOSEN

Download File Skripsi

2 SKRIPSI
09 May 2025 12:59:31

Lanjutan dari rancangan proposal
yang telah diseminarkan
sembelumnya. Memuat BAB IV
(Hasil Penelitian dan Pembahasan)
Serta BAB V (Simpulan dan Saran).

Download File Skripsi

Revisi darfa skripsi:

1. Disesuaikan jadwal penelitian
2. Jelaskan stuktur organisasinya
3. Uji validitas dan uji reliabilitas

dilakukan sebelum angket
disebar maka letak uji ini
bukan berada pada analisis
hasil penelitian melainkan
sebelum analisis data

4. Untuk indikator varibel x yang
mempengaruhi Y baiknya
dicari berapa besar
pengaruhnya

5. ditambahkan ya implikasi
hasil penelitian

14 May 2025 16:31:34

3 REVISI SKRIPSI
31 May 2025 08:47:50

1. Menyesuaikan jadwal
penelitian

2. Memberikan penjelasan
stuktur organisasi

3. Mengelomppokan uji
instrument, uji asumsi klasik
dan uji hipotesis

4. Melakukan uji koefisien
determinasi secara parsial
untuk mengetahui pengaruh
dari masing-masing variabel
yang mempengaruhi

5. Menambahkan implikasi hasil
penelitian

Download File Skripsi

Draf Skripsi telah direvisi oleh
pembimbing, selanjutnya silahkan
dipertanggungjawabkan pada ujian
sidang skripsi.

Acc untuk diujiankan,ttd 4/6/2025

04 Jun 2025 08:46:28

https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321493/b9cd8ee9f3edf053c1cd86863ced8513.docx
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321493/ffc6b7197f110c41bae6746974dd1a69.pdf
https://simat.unias.ac.id/assets/bimbingan/2024/2321493/f37625b041540cdc79bca072ba20cea4.pdf
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