
 
 

KUESIONER 
  

 

Judul :  Pengaruh Strategi Promosi Terhadap Peningkatan Penjualan Pada 

UD. Tahu Nias 

 

Terimakasih telah berpartisipasi dalam penyelesaian kuesioner ini. Kami 

sangat menghargai kontribusi Anda dan ingin meminta bantuan Anda untuk 

melengkapi kuesioner ini. Respons Anda akan memberikan wawasan yang 

berharga untuk memahami Pengaruh Strategi Promosi Terhadap Peningkatan 

Penjualan Pada UD. Tahu Nias. Mohon luangkan waktu sejenak untuk menjawab 

pertanyaan dengan jujur dan memberikan komentar atau saran yang bersifat 

konstruktif dengan memberikan tanda centang. 

 

 

Informasi Umum 

1. Nama lengkap :

 ..................................................................... 

2. Umur : ..................................................................... 

3. Jenis kelamin : a. Laki-laki / b. Perempuan 

4. Pendidikan :

 ................................................................................... 
 

 

A. Strategi Promosi (X) 

 

No Indikator Pernyataan SS S RR TS STS 

1 Periklanan 

(adversiting) 

1 

 

Periklanan yang dilakukan oleh 

perusahaan sangat relevan dengan 

kebutuhan saya. 

     

2 Periklanan yang dilakukan oleh 

perusahaan sangat kreatif. 
     

2 Penjualan Personal 

(personal selling) 

3 Strategi penjualan personal yang efektif 

adalah memahami kebutuhan 

pelanggan. 

     

3 Promosi penjualan 

(sales promosion) 

4 Promosi online melalui media sosial 

sangat efektif dalam meningkatkan 

kesadaran merek. 

     

5 Strategi promosi yang dilakukan oleh 

perusahaan sangat efektif dalam 

meningkatkan penjualan. 

     

4 

Publisitas dan 

hubungan 

masyarakat 

(publicity and 

public relation) 

6 Hubungan masyarakat dapat 

meningkatkan kesadaran masyarakat 

tentang produk atau jasa perusahaan. 

     

5 
Informasi dari 

mulut ke mulut 

(word of mounth) 

7 Teman dan keluarga adalah sumber 

informasi dari mulut ke mulut yang 

paling dapat dipercaya. 

     



 
 

8 Informasi dari mulut ke mulut dapat 

mempengaruhi keputusan pembelian 
     

6 
Pemasaran 

Langsung (direct 

marketing) 

9 Strategi pemasaran langsung yang 

efektif adalah menggunakan acara 

promosi. 

     

10 Pemasaran langsung dapat 

meningkatkan kepercayaan saya 

terhadap suatu produk atau jasa. 

     

 
 
 

B. Penjualan (Y) 

 

No Indikator Pernyataan SS S RR TS STS 

1 Harga 1 

 

Harga yang kompetitif sangat penting 

dalam mempengaruhi keputusan 

pembelian 

     

2 Harga yang rendah tidak selalu berarti 

kualitas yang rendah. 
     

3 Harga yang sesuai dengan kualitas produk 

sangat mempengaruhi keputusan 

pembelian 

     

2 Promosi 4 Promosi yang dilakukan oleh perusahaan 

sangat efektif dalam meningkatkan 

kesadaran merek 

     

5 Promosi yang dilakukan oleh perusahaan 

sangat efektif dalam meningkatkan 

penjualan. 

     

6 Promosi dapat meningkatkan kepercayaan 

saya terhadap suatu produk atau jasa 
     

3 Kualitas 7 Kualitas produk/jasa sangat penting dalam 

mempengaruhi keputusan pembelian 
     

8 Faktor yang mempengaruhi kualitas 

produk/jasa adalah kontrol kualitas yang 

dilakukan. 

     

4 
Saluran 

Distribusi 

9 Saluran distribusi yang efektif sangat 

penting dalam meningkatkan penjualan 
     

10 Saluran distribusi online sangat efektif 

dalam meningkatkan penjualan 
     

 











































































































































 
 

HASIL PENELITIAN 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 Skor_total 

X1 Pearson 

Correlation 

1 .405* -.086 .243 .553** .243 -.133 .127 .161 .199 .497** 

Sig. (2-tailed)  .018 .630 .165 .001 .165 .454 .473 .362 .258 .003 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X2 Pearson 

Correlation 

.405
* 

1 .310 -.236 .061 -

.045 

-.072 .519** .575** -.079 .484** 

Sig. (2-tailed) .018  .074 .180 .734 .801 .687 .002 .000 .655 .004 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X3 Pearson 

Correlation 

-

.086 

.310 1 .209 -.206 .209 .334 .198 .098 .310 .495** 

Sig. (2-tailed) .630 .074  .235 .243 .235 .054 .262 .580 .074 .003 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X4 Pearson 

Correlation 

.243 -.236 .209 1 .289 .393
* 

.465** -.103 -.257 .718** .525** 

Sig. (2-tailed) .165 .180 .235  .098 .022 .006 .563 .143 .000 .001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X5 Pearson 

Correlation 

.553
** 

.061 -.206 .289 1 .107 .316 -.018 .183 .232 .485** 

Sig. (2-tailed) .001 .734 .243 .098  .547 .069 .917 .301 .187 .004 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X6 Pearson 

Correlation 

.243 -.045 .209 .393* .107 1 .142 .072 .107 .337 .488** 

Sig. (2-tailed) .165 .801 .235 .022 .547  .422 .686 .547 .052 .003 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X7 Pearson 

Correlation 

-

.133 

-.072 .334 .465** .316 .142 1 -.025 .026 .385* .514** 

Sig. (2-tailed) .454 .687 .054 .006 .069 .422  .890 .886 .025 .002 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 



 
 

X8 Pearson 

Correlation 

.127 .519** .198 -.103 -.018 .072 -.025 1 .610** .024 .489** 

Sig. (2-tailed) .473 .002 .262 .563 .917 .686 .890  .000 .892 .003 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X9 Pearson 

Correlation 

.161 .575** .098 -.257 .183 .107 .026 .610** 1 -.111 .485** 

Sig. (2-tailed) .362 .000 .580 .143 .301 .547 .886 .000  .532 .004 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X10 Pearson 

Correlation 

.199 -.079 .310 .718** .232 .337 .385* .024 -.111 1 .589** 

Sig. (2-tailed) .258 .655 .074 .000 .187 .052 .025 .892 .532  .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Skor_tot

al 

Pearson 

Correlation 

.497
** 

.484** .495** .525** .485** .488
** 

.514** .489** .485** .589** 1 

Sig. (2-tailed) .003 .004 .003 .001 .004 .003 .002 .003 .004 .000  

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Hasil Uji Validitas Variabel  Y 

  

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Total_skor 

Y1 Pearson 

Correlation 

1 .107 -.257 .026 .653** .243 .107 .209 .289 .107 .477** 

Sig. (2-tailed)  .547 .143 .886 .000 .165 .547 .235 .098 .547 .004 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Y2 Pearson 

Correlation 

.107 1 .183 -.035 .183 -.035 .183 .403* .510** .019 .516** 



 
 

Sig. (2-tailed) .547  .301 .846 .301 .846 .301 .018 .002 .914 .002 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Y3 Pearson 

Correlation 

-.257 .183 1 .161 -.308 .161 .346* .403* .019 .346* .417* 

Sig. (2-tailed) .143 .301  .362 .077 .362 .045 .018 .914 .045 .014 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Y4 Pearson 

Correlation 

.026 -.035 .161 1 .161 .766** .161 -.086 -.035 .749** .520** 

Sig. (2-tailed) .886 .846 .362  .362 .000 .362 .630 .846 .000 .002 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Y5 Pearson 

Correlation 

.653** .183 -.308 .161 1 .161 .346* -.054 .183 .183 .483** 

Sig. (2-tailed) .000 .301 .077 .362  .362 .045 .763 .301 .301 .004 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Y6 Pearson 

Correlation 

.243 -.035 .161 .766** .161 1 .161 .096 .161 .553** .600** 

Sig. (2-tailed) .165 .846 .362 .000 .362  .362 .587 .362 .001 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Y7 Pearson 

Correlation 

.107 .183 .346* .161 .346* .161 1 -.054 .183 .183 .516** 

Sig. (2-tailed) .547 .301 .045 .362 .045 .362  .763 .301 .301 .002 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Y8 Pearson 

Correlation 

.209 .403* .403* -.086 -.054 .096 -.054 1 .555** -.054 .501** 

Sig. (2-tailed) .235 .018 .018 .630 .763 .587 .763  .001 .763 .003 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Y9 Pearson 

Correlation 

.289 .510** .019 -.035 .183 .161 .183 .555** 1 -.144 .550** 

Sig. (2-tailed) .098 .002 .914 .846 .301 .362 .301 .001  .416 .001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 



 
 

Y10 Pearson 

Correlation 

.107 .019 .346* .749** .183 .553** .183 -.054 -.144 1 .550** 

Sig. (2-tailed) .547 .914 .045 .000 .301 .001 .301 .763 .416  .001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Total_

skor 

Pearson 

Correlation 

.477** .516** .417* .520** .483** .600** .516** .501** .550** .550** 1 

Sig. (2-tailed) .004 .002 .014 .002 .004 .000 .002 .003 .001 .001  

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

Sumber: Data diolah oleh peneliti  dengan SPSS 25. 

 

 

Hasil Uji Reabilitas Variabel X 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.672 10 

 Sumber : Diolah oleh peneliti dengan SPSS 25. 

Hasil Uji ReabilitasVariabel Y 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.684 10 

Sumber: Diolah oleh peneliti dengan SPSS 25. 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 108.607 1 108.607 86.166 .000b 



 
 

Residual 40.334 32 1.260   

Total 148.941 33    

a. Dependent Variable: Penjualan 

b. Predictors: (Constant), Strategi Promosi 

 

 

 Correlations 

 Strategi Promosi Penjualan 

Strategi 

Promosi 

Pearson Correlation 1 .854** 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 34 34 

Penjualan Pearson Correlation .854** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 34 34 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 7.102 4.391  1.617 .116 

Strategi Promosi .854 .092 .854 9.283 .000 

a. Dependent Variable: Penjualan 
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