ANGKET PENELITIAN
» PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

N e e
e [rene. NeAauis  Zai
Jenis kelamin : Pecern puen
Umur o ‘tt)-\w un
Pendidikan Terakhir - | SMK/SMA (@) S1 ([
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v’ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

S|R|TS|STS

| No | Pernyataan SS
1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel

Gunungsitoli-Nias.
Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh

!-J

< LS

Tricomsel.

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif \/
setiap hari terhadap masyarakat.
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli r//‘/
produk.
7

% | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.

S




iNoj Permyataan _ SSTSIR|TS|STS
{8 | Promost yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat (/
| "yaman dalam membeti,
) Daflar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
{ No | Pernyataan SS|S|R STS
U1, | Saya membeli produk ixandphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa r/
didasarkan pada kebutuhan.
2. | Sava merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel b/’
karmna merek.
3. | Salursn distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko
yang lain sangat berpengaruh buat saya. v
4. | Saya memsa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail (/'
diinformosikan.
5. | Saya merehomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya r
dari wakty pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. V]
6. ; Kesesuain produk vang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel.
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli l/
berutang-ulang dengan jumish pembelian.
8. | Ssya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan L/,_
| metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN
" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

Deskripsi Responden

T O Restinin  Caule

Jesize Eelarsin | peretmfuan

Umur ] 24 Lathun
Pendidikan Terakhir | : | SMK/SMA (9 SI (3

B.

1)

Isi Angket

Silahkan memberi centang v* pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5

b. Setuju (S) denganskor4

c. Ragu-ragu (R)  denganskor 3

d. Tidak setuju (TS) dengan skor2

e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1

Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No

Pernyataan SS|S|R|TS

Dengan sé'n'ng mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel 4
Gunungsitoli-Nias.

STS |

o

Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

Sl s

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

o =

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat.

crmr—————

Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.

e h———

Tawaran-tawaran menarik, dapat’ membuat saya sering melihat
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.

S SU SRR




o

No |

O

Pernyataan SS 1S TS | STS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat /] '
nyaman dalam membeli.
2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No| _ Pernyataan SS|S TS | ST5
1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa
didasarkan pada kebutuhan, : [/ —
2. | Saya mersa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel o
karna merek.
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko l/ /-
yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail \//
| diinformosikan.
5. | Saya merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya /
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. ¥
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. 4
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli \.//
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
| 8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan l/
metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisad i transfer..




ANGKET PENELITIAN

7 PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden
Nama ?5 b Slminad Gl
Pendidikan Terakhir | : | SMK/SMA (D) SI1 ()

B. Isi Angket

' Silahkan memberi centzng v pada jawaben anda dengan benar pada tzbe] Berikin

a,Saixgztsemju (SS) denganskor$

bSctujn (S) denganskord

i)

¢. Ragu-ragn (R)  dengan skor 3

d. Tidak setuju (TS)  dengan skor 2

e. Sangat tidak semju  (STS) dengan skor 1
mmvmamm

No

Permyatzan {SSISIR TS

STS |

i

Mmmmmmm;mgmm
WMWMM&W Tmonm:l
Gunungsitoli-Nias. -

ﬁmhmbﬁmmyadiuhhmfahorm;mg
mendorong konsumen untuk membeti ponsel

L
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Q

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli menmgka.

Saya membeli jika ade hadiah yang diberikan sesuai dan menarik olch
% ”

B o (L T e
=
i p— ‘.n-.,i\\\.. [T, SR p— o o s o i s

produk.

‘:-.I

: kegiatan promosi pada CV. Tricomse]. .




o Pernyataan SSTSTR]TS[STS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat
nyaman dalam membeli.
2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyataan R TS | STS
1. | Saya membeli produk kandphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa
didasarkan pada kebutuhan. V
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel
karna merek.
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko l_/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail \/
diinformosikan.
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya
* | dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. . l/
6, | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. V4
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli V
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
| Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA

CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

e N Nida  Fredericha Crlo
Jenis kelamin : }%f empuan
; Umgr i 'fj 146(‘1 L
- | Pendidikan Terakhir  [: [ SMK/SMA(Z) S1 (D
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang ¥' pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

- a. Sangatsetuju  (SS) dengan skor§
b. Setuju (S)- dengan skor 4
c. Mu-mw ; (R)  dengan skor 3

~ d, Tidak setuju

(TS) dengan skor2

¢, Sangat tidak sewju (STS) dengan skor 1

) -

Daflar Angket Variabel Promosi (X)

No

Pcrn} ataan

SS

IS

S'rii'

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel

Gunungsitoli-Nias.

o TE———

Promosi langsung “bisa meruadl ulah satu faktor wtama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli mmmghL

Q

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik olch
Tricomsel,

| Saya membeli kerena adanya relasi stay hubungan promosi yang aktil |

setiap hari terhasdap masynrakat.

| Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli

produk.

™ |

Tawarsn-tawaran  foenarik, dapat “membuat saya sermy  melihat

BRI nsp VST R e U Rl T i ok, T e B e T S g R S

;@mwmw 'I‘nemnnl

B

R el et 2o}




No

Pernyataan

SS|{S

TS | STS

Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat
nyaman dalam membeli.

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..

2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyataan SS|S[R|TS][STS
1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa ’/

didasarkan pada kebutuhan.
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel , L//

karna merek.
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko /

yang lain sangat berpengaruh buat saya. & e
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail (/

diinformosikan.
5. | Saya merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya 4

dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. V]
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. l/ ol

7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli
‘berulang-ulang dengan jumlah pembelian. '/
Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama merasa puas dengan l/




ANGKET PENELITIAN

» PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.

A. D'eskripsi Responden
Nama : /,‘M-m an %Lm —j
Jenis kelamin : [ eki —(alk;
Umur - 26 #04.,,,4
Pendidikan Terakhir [ SMK/SMA (T S1 @
B. Isi Angket
Silahkan memberi centang v~ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
penjelasannya:
a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2
e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor |
1) Daftar Angket Variabel Promosi (X)
No Pernyataan SS{S|R|[TS|STS
1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel /
Gunungsitoli-Nias.
2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor ‘utama yang L/V
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.
3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. (2
4, | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik olch
Tricomsel.
[5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif [/
setiap hari terhadap masyarakat.
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli V/
. produk.
7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat (/




No Pernyataan SS| S TS | STS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat /
| nyaman dalam membeli,

2)  Daflar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)

No Permnyataan SS|S TS | STS

l. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Ninsa l/
didesarkan pada kebutuhan.

2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel j
karna merek. \/

3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko I/
yang lnin sangat berpengaruh buat saya.

4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketikn promosi nya detail l/
diinformosikan.

5. | Saya merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya \/
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik.

6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. v

7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli ‘/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.

8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan \/
metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




P T

ANGKET PENEUITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden

Nama : chdﬁk ﬁadi[(a C-rulo

Jenis kelamin

| aki —laki
Umur : 23 ’.I{lkun
Pendidikan Terakhir : | SMK/SMA ) SI

B. Isi Angket

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor §

b. Setuju ~ (S)  dengan skor 4
g Ragu-ragu (R)  dengan skor 3

d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e, Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
1)  Dafiar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyataan SS|S|RI|TS

STS

1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya -dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias.

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

SRR

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh

Tricomsel.
5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif

setiap hari terhadap masyarakat. : v
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli

produk.

| 7. { Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat

o 0

kegiatan promosi pada CV, Tricomsel.




e L ——

A o bato D SR . Loy

No _ Peyatann 54
B. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akin membuat |
ol ot menmball:

2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelion (Y)

No R T N T
ke ‘inyn membeli produk handphone i CV, Tricomsel (immnmitn!l -Niow |
|| didasarkan pada kebutuhan, \/
2. | Sayn merasn percaya diri dalam memilih pmduk di CV. Tricomsel |
karnn merek, :

3. | Snluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dorf loko |

yang lain sangat berpengaruh buat saya. i
4. | Saya merasa puas terhadnp suatu produk ketika promosi nya i detail |
diinformosikan, WL
5. | Sayn merckomendasikan untuk membeli karna hasil |:u1:gnlﬁﬁ|n|tﬁunyn
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karnn pelayanan yang, baik, jL=
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV, Tricomsel. h
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat sayn membeli
- | berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Saya menjadi pelanggan di CV, Tricomsel karnn mernsa puas dengan
metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer.. ok
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ANGKET PENELITIAN
” PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden

s | Meaais Nalalie Gea
Jenis kelamin . )%rm Purcn
Umur : 'll Mbn
Pendidikan Terakhir .| SMK/SMAEZY S1 OO
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
o e (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1
1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

Gunungsitoli-Nias.

No : Pernyataan SS|S|R|TS|STS
1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada /
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel L/

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu fakfor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

<

3, | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. L/

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh /
Tricomsel.
5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat. L/
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk. )}/

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat \/

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




No

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..

Pernyataan SS|S|R|TS|S5T5
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat 4
nyaman dalam membeli. l./ ol
2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyataan SS[S[R]|TS|STS
1. | Saya membeli produk kandphone di CV. Tricomsel Gunungsitol i-Niasa /
didasarkan pada kebutuhan. |
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel ‘/
karna merek.
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko t/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4, | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail l/
diinformosikan.
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya ‘/
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik.
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel.
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli -(_/
- berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama merasa puas dengan [/




ANGKET PENELITIAN
" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

Nama HAST hestuli (alo

Jenis kelamin : ]Def'ﬂm Pdon

Pendidikan Terakhir : | SMK/SMA 0T SI (O
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya;

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b, Setuju (S)  dengan skor 4
¢. Ragu-ragu - (R) - dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangal tidak setuju (STS) dengan skor 1
1)  Dafiar Angket Variabel Promosi (X)

No S Pernyataan SS|S|R|TS|STS

t. | Dengan sering mcndengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada %
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel Q/
(wnungsitnh—Nla! :

2. | Promosi langsung bisa menjadl salah satu’ faktor utama yang ‘/
mgndorong konsumen untuk membeli ponsel.

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. (V4

4. | Saya membeli jika ads hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh u”
Tricomsel.

5, | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif -
setiap hari terhadap masysrakat, \/

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin wrmg membeli \/
produk. -

7. | Tawaran-tawaran mamnk dapat membuat uya sering  melihat

2

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel. S




¥
| LY Peray atam TSTS] s sl‘\'t
23 3%mwxmgmﬁm*mm¢mmmm* T r‘%‘”"
L | Tvemaen Jalam memihi INAE B o JL
) Daltar Angket Varishel Keputasen Pembelian (Y)
| No Poemy 2ain SIS |R]TS|SIS]
3N %\amiekm\h& hemdrtome & CV. Troomsel Geeungsitole-Nasa - | 4
|| Gideerrkon puds keburabun, | Wi |
[T | Sty moms porons &0 dalm momid prodd & OV Treomsel |
| i Kores maerell P\“ ]
13. [E e S ges———p— ey g TR R !
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3 WMMM%WM1W§Q-:E
;| dari wekes pombelin &i CV. Tricomse] kama pelayanan vang baik. ' !
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7. | Pengalemsn yang baik ssat mombell yang membduar saya membeli | I
tercisne-alng dengan pambah perielan. \
L wmmawmmmummmmm' '
; m:hm“\nu&bmdwihmdxmm if




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

Nama

LONAVIDIAIA/ATL 2ERUA

Jenis kelamin

| PERERAPUAIY
Umur : 2/ -}ahun
Pendidikan Terakhir 1| SMK/SMA (O SI (O
B. Isi Angket

)

a. Sangat setuju (S8S) dengan skor 5
b. Setuju (S§)  dengan skor 4
c..Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak sefuju (TS) dengan skor 2
e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1

Daftar Angket Variabel Promosi (X)

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
penjelasannya:

Pernyataan

SS

TS

STS

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV, Tricomsel
Gunungsitoli-Nias,

Promosi langsung bisa menjadi salah  satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat,

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel. :

Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat.

Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk. ;

Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




No Pernyataan SS|S|R|TS[STS

8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat l//
nyaman dalam membeli.

2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)

No Pernyataan SS[STR[TS]STS
1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa

didasarkan pada kebutuhan.
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel ’/’J

karma merek.

3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko
yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail

B

diinformosikan.

5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya l/"
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel kama pelayanan yang baik.

6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. [/

7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli (/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan U
| metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

” PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden
N 2 ;
g Sondt;  Habsand; AL AL
Jenis kelamin : {,o{ki—~ | ciki
Umur . ! N -\—(,llnun
Pendidikan Terakhir :| SMK/SMA(J SICSY
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
C. Rﬁgu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1

1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No Pemyataan SS|{S|R|TS|STS

1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada ,
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel ‘/
Gunungsitoli-Nias.

2. | Promosi langsung bisa menjadi_salah satu faktor utama yang L/f
mendorong konsumen untuk membeli ponsel. : .

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh L/
Tricomsel. ;

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif ‘/
setiap hari terhadap masyarakat,

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli WA
produk,

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat v"

{ kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




No

; Pernyataan SS[S|R|TS|STS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat \/
nyaman dalam membeli.
2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyataan SS|s TS [ STS
1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa \/
didasarkan pada kebutuhan.
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel
karna merek.
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko [/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail l/
diinformosikan.
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya \./
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. /
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel.
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli \/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden
Ham Verilioh \a/oruwuiu
Jenis kelamin : Pereme Uan
Umur < 1 9
Pendidikan Terakhir . | SMK/SMA ) S1 D
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5

b. Setuju (S)  dengan skor 4
. ¢. Ragu-ragu {R)  dengan skor 3

d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1

1)  Daflar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyataan S| 5K

TS

STS

i

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada f
saya dapat berkcinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias.

<

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang L/
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. V4

4, | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh L/"
Tricomsel. K :

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat. ; ' V]

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli /
produk.

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat W/

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




]:0 ; Pernyataan SS|S TS | STS
- | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat
nyaman dalam membeli.
2)  Daflar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No SS TS | STS

Pernyataan

Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa
didasarkan pada kebutuhan.

\u:

2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel
karna merek. ‘-/

3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko '/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.

4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail ‘/
diinformosikan.

5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya [/
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. )

6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. 74

7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli (/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.

8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karma merasa puas dengan l/

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

* PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA

CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

| e, | Agnced; Gl
Jenis kelamin . Pecemtuan

i Unmwr : Z1 B(cthuﬂ
Pendidikan Terakhir - SMK/SMA D) S1 )

B. Isi Angket

penjelasannya:

2. Sangat setuju (SS) dengan skor3

1)

b. S¢nxju (S) dengan skor 4
¢. Ragu-ragu - (R)  denganskor3
d. Tidak sewuju (TS) dengan skor2
. Sangat tdak setuju  (STS) dengan skor 1

Daftar Angket Variabel Promosi (X)

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

N’O

Permnyataan

SS

STS

i

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel

Gunungsitoli-Nias.

1o

[ Promosi langsung bisa menjadi walah s faktor utama yang |

mendorong konsumen untuk membeli ponsel

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

NS <

Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
sctiap hari terhadap masyarakat.

Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.

Tawaramtawaran menarik, dapat membust saya sering melihat

kegiatan promeosi pada CV. Tricomsel.




No Pernyataan SS|S|R|TS|STS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat
nyaman dalam membeli.
2) Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (YY)
No Pernyataan SS|S|R|TS|STS
1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa
didasarkan pada kebutuhan.
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel V
karna merek.
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko (/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail l/
diinformosikan.
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli kamna hasil pengalaman saya [/
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik.
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel.
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli
berulang-ulang dengan jumlah pembelian. %
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKFET PENVIITIAN

" PENGARUI PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV, TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

thprmpdlCVTm 1

A Deskripsi Responden
Nama 1 f gendrode
e vc LRl Verpeepain o L]
Umur Rp e 7-_7 __‘alm,m 3
Pendidikan Terakhir | : | SMK/SMA (D S1 (2 |
B s = S
B. Isi Angket
Silahkan memberi centang ¢ pada jawaban anda dengan benar padz vabel Berikut
penjelasannya:
a Sangatsetuju  (SS) dengan skor 5
b. Setuju (8)  dengan skor 4
¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d, Tidak setuju ~ (TS) dengan skor 2
‘e Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1
1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)
No : - Pemyataan [SSTSTR!TS:STS |
1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkzn kepadz = | !
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel | 1/
Gunungsitoli-Nias. f P
2. | Promosi langsung bisa mayadluhhmufakmrumayang '
mendorong konsumen untuk membeli ponsel , \/ .
3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. V4IR
4. Saylmcmbehphndabadﬂhymgdiberimméanmnkokh f o
Tricomsel. %
5. mammmmmwmmgmn uj
sctiap hari terhadap masyarakat. Tnd
6. anmhu.mﬁ-gmhmumhumhghmingmbeﬁf j Vi
; TWMMMWWWMM -




L Pernyataan 5 T5 [ STS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat M
nyaman dalam membeli. 4
2)  Daflar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyataan sS TS [ STS
1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa
didasarkan pada kebutuhan.
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel L/
kama merek.
31 Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko t-/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail
diinformosikan.
5. | Saya merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik.
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. L
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli L/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan k/

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




A,

ANGKET PENELITIAN
" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

Deskripsi Responden

Nama : \‘..f[el mwc'li Crear

Jenis kelamin : Yetern Puan

Umur - . 20 'rtcth e

Pendidikan Terakhir | : | SMK/SMA (9 SI (O

B.

)

Isi Angket

Silahkan membeni centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
penjelasannya:

a. Sangat setuju (8S) dengan skor 5

b. Setuju (S)  denganskor 4

¢. Ragu-ragu (R) dengan skor 3

d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

¢. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1

Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No

Pernyataan

STS

5

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
says dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias,

ra
L

Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utnma yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli mcmngknt

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat.

Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk,

Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat
kegiatan pramosi pada CV. Tricomsel.

AR

- e e Sl



A TN R e .
I T e s

i:“ e e Pemyataan T [SS[S[R] TS [STS
. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat v/
.1 hyaman dalam membeli
2)  Daftor Angket Variabel Keputosan Pembelian (Y)
B2 T Pernyataan S TSTR[TS [STS
1. | Saya membeli produk immw:nné di CV, Tricomse| Gunungsitoli-Niasa \/
| didasarkan pada kebutuhan, A Y
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel (/]
. karna merek,
3. | Saluran distribusi atau lcmpnt‘rncmhcli produk yang berbeda dari toko
yang lain sangal berpengaruh buat sayu.
4, | Sayn merasa puas terhadap suntu produk ketika promosi nya detail \/
: diinformosikan, ¥
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya (/
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel kama pelayanan yang baik.
| 6. | Kesesusin produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. /|
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli l/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian. A
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna picrasa puas dengan V
metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN
” PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

MR | Sumber  ottguon 2o
Jenis kelamin ; qu-‘ & N
s : 18_totuan
Pendidikan Terakhir : | SMK/SMA @) SI ()
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
. b. Setuju (S)  dengan skor 4

c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3

d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

€. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor ]
1)  Dafiar Angket Variabel Promosi (X)

No _ .~ Pemyataan SSIS|R|TS|STS|
1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel | - ‘/

Gunungsitoli-Nias. i

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah- satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

SN

M S -

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat.

produk.

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli ' L/(

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sermg  melihat

kegiatan promosi pada CV, Tricorsel. e




S T T S | RN Rt ey e e e TR e T T e T T

"'fi",g BE S ' ﬂr.w#m v I f-’i;rf,» e #9595
| Proment yang esaiban prodek S &) sl e s/
JWMWMH bl
2y Ealoar Angiket Vaviate! Legndosan Fombaimy (Y
[ (%S pUAE L
*r L | Saya membet F‘*'Mul‘t Feandhhwms G €, fisemid] AT A lf/ r
r?_' L@Emh&mﬁm A < IRL ,’Fr s —
L2 | Saya merask pereays Girh dabam mernih grodole 4 O e BV S ;
b jhenamerek, | e . i
¥) | Sakseam drsteibmmst Aty feTagat pembal pridnt 5 Jang sarakn i ket / | e
|y Jaos et berpeigpeals bst says PR O L
[ 4. %mm«pmMamwdﬂrW.uWﬂwm! / F.d :
| dmformvosiian. : g O SR ) PN
5. | Says merskomendasihan o antok m.m*m fravsa hasil mﬁmm“mr@ | ) f j i |
iy Mwﬂwm&lﬂdﬂv 1fwxm-mkmpﬂmmpﬂwmk s L ) / o F.j____;____
6. | Kesesuam prodak yuwg tidak s inat kersors 4 ket B qr'/ v
7. | Pengalaman yang bk saat m&&#&!."m e syE Meha [ A
| berafang-olany demgan junlah pemdelian ST SR I 19 [ SRS
| 8. | Saya mempady pelangaan & CV. w.ﬁw Cavan marask pnas fmq;m L / i
o memm bisa b il dawy (s 41 deansller 1_:5._;____'__"___.'* [




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HHANDPHONE PADA

CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.

A. Deskripsi Responden
| Jenis kelamin ) Lelet - teil
Umur : 77 { o
Pendidikan Terakhir SMK/SMA (3 S1 ()
B. Isi Angket
' Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
penjelasannya:
a.Sangat setwju .~ (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
- ¢ Ragu-rugu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2
¢. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1
1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)
No . _ Pernyataan SS TS | STS
1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
sayn dapat berkeinginan melakukan pembelian  di CV. Tricomsel \/
Gunungsitoli-Nias. s -
5| Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel. ;
3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. ]
4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.
5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat.
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
- | produk. :
Tawaran-tawaran - menarik, dapat membuat saya sering melihat




No

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..

, Pernyataan SS[S[R|TS|STS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat
nyaman dalam membeli. t/
2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyataan SS[S|R|TS]|STS
1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa ‘/
didasarkan pada kebutuhan.
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel l/
karna merek.
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko \/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail
diinformosikan.
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya l/
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel kama pelayanan yang baik.
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. v
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli \/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan




ANGKET PENELITIAN
” PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

it | AlFan Juit_za;

_ Jenis kelamin : Lﬂ )i ~laki
Umur : : 97 {—ohclr‘
Pendidikan Terakhir ;| SMK/SMA (@7 SI1 ()

~ B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v" pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya: :

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju' ~ (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No Pemyataan SS|{S|R|TS

STS

1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada'
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel

Gunungsitoli-Nias.

=

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang |
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli memngkat.

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh

Tricomsel.
5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
- | setlap hari terhadap masyarakat.
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.

A B S

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




No Pernyataan SS|S|R|TS|[SIS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat l/
nyaman dalam membeli.
2)  Daflar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyataan SS|[S|[R|TS|STS
1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa o
didasarkan pada kebutuhan.
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel
karna merek. W/
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko -
yang lain sangat berpengaruh buat saya. M
4. | Sayn merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail l/
diinformosikan.
5. | Saya mereckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya L/
| dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. ]
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. v
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli Y,
berulang-ulang dengan jumlah pembelian. ¢
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan L/{

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

” PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden
Nama omed iy za
Jenis kelamm lﬂ"t'f. > tak'_
Umur 70 lfahbfﬂ
Pendidikan Terakhir SMK/SMA (@) S1 ()

B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v* pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tadak setuju ~ (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1

1)  Dafiar Angket Variabel Promosi (X)

No Pemyataan SS|S|R|TS|STS

l. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias. ;

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah sat faktor utama yang L/
mendorong konsumen untuk membeli ponsel. :

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. v

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh (/
Tricomsel.

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif Y4

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli

produk.

Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat
kegistan promosi pada CV. Tricomsel.

S




No
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l"ﬂrnyﬁmuﬁ '

S a8 B

: :
Promosi yang menawarkan produk dinntar di tempnt, akan membyal
nyaman dalam membeli,

e e TP T T R A e SR

e

2)  Daflar Angket Varinbel Keputusan Pembelion (Y)
No Pemyatoan v
1. | Sayn membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Ninsa

didnsarkan padn kebutuhan,
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metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..

2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih prudlm‘v Tricomnel ;
karna merek. il B S|

3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbedn dari toko ‘/
yang lain sangat berpengaruh buat saya. o Sl (S

4. | Sayn merasa puns terhadap suatu produk ketika promosi nya detnil l/
diinformosikan. A

5. | Saya merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman soya [/ :
dari waktu pembelin di CV, Tricomsel kama pelayanan yang baik.

6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecown di CV. Tricomsel, ]

17. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat sayn membeli l/ A
| berulang-ulang dengan jumlah pembelian,
8. | Saya menjadi pelanggan di CV, Tricomsel karna merasa puas dengan \/




. T —

ANGKET PENELITIAN
” PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

Nama : f(’)ﬂb

Jenis kelamin | Lalg Aalea

Umur 121 Yenun

Pendidikan Terakhir : | SMKISMA(XZ] SI1 (CO)
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v* pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sa.ngal setuju (SS) dengan skor §
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c.. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1
1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No . Pernyataan SS|S|R|TS|STS
1. | Dengan sering mcndengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada ,
saya dapat berkeinginan mclakukm pembelian di CV. Tricomsel | ( /
Gunungsitoli-Nias.
2. | Promosi langsung bisa  menjadi salah satu faktor utama yang \/
mendorong konsumen untuk membeli ponsel
& g

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

4. | Saya membeli jika ada bndmh yang diberikan sesuai dan menarik oleh \/
Tricomsel.

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif v
] setiap hari terhadap masyarakat.
6. | Promo yang berganti-ganti llun membuat saya ingin sering membeli L/

produk.

1 7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat L/

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel,




e

o A " l‘t‘m) nlnnn 8§ |8 TS | 8T8
8| Promost- 3'\“3 menawarkan produk diantar d&f tempat, akan membuat f
yaman dahm) !,“S'“.“'E“ W
2 Dalar f'\ngkcl Vartabel Keputusan Pembelian (Y)
No | RSRRETRS T SS[STRITS|STS
L \t\\a membeli pmduk Inmdphone di CVC Tricomsel tmmmgsituh ‘Niasa \/4
|| didasarkin pada kebutuhan,
a. \aw mersa pereaya a dirt dalam memilih produk di CV. Tricomsel
| [Mmawereh, /
3. | Saluran distribusi atau tenumt “membeli [\mduk yang berbeda dari toko
yang lain sangat | berpengaruh buat saya. V
4, | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail '
diinformosikan, %
5. | Saya merchomendasikan untuk membeli harma hasil pengalaman saya
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel Karna pelayanan yang baik. U
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. LA
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli
berulang-ulang dengan jumlah pembelian, v ;
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan L/
| metode pcmhaym yang mudah, bisa di eicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN
7 PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden

Nla 1| Darei  Zendrato
Touis kel 3l B e |
Umur § ? yA §
Pendidiken Terakhir |- | SMK/SMA (] ST (3 |
B. Isi Angket
Silzhkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tzbel Berikut
penjelasangya;
a Sangat setiju (SS)  dengan skor §
b. Setgu (S}  denganskor4
¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
4. Tidak setuju (TS} dengan skor 2

¢. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1
1)  Dafiar Angket Variabel Promosi (X}

o “Fernyazzn [SSTS[R[Ts 515
Dmgmmm&hnyodukhrumdmwm f §
| WMMMMMQCVTW;A /

-
.

1*mwmm@&-m-m'wmm&/5 g 1}

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meingkat. |1/ |

g mnwmmmmmmmm&m/ :
i Tricomsel.

A

15, ! Saya membeh kerena adanya relasi atay bubumgan promosi yang aktif ’L/i
setiap bari serbadap masyarskat. '

6. hmmwumbﬁmmmmwtg‘f

e e e e T T

-h;umphCVTm : ; 3




Ly

AL : Pernyataan SS[S[R]T1S]STS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat
nyaman dalam membeli.
2)  Daflar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyataan SS|S|R|TS|STS
1, | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa
didasarkan pada kebutuhan, t/
2. | Saya memsa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel ‘/
karna merek. p
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko ‘/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4, | Sayn merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail
diinformosikan.
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. V] P
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. V4
7. | Pengalaman yang baik spat membeli, yang membuat saya membeli (/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian. g
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama merasa puas dengan L/"
metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden
i | /Aariston [ aie
Jenis kelamin . Ld,f(i ) [G‘kl
Umur : 7t .tﬂwn
Pendidikan Terakhir : | SMK/SMA (@) S1 ()
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:
v Sangat setuju (SS) dengan skor 5
- b. Setuju (S)  dengan skor 4
¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju =~ (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1

1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No * Pernyataan SS|S|R|TS|STS

1. | Dengan sering mendengar lklnn produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel \/
Gunungsitoli-Nias. :

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang U
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. v

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik olch
Tricomsel,

5, | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif l/(
sctiap hari terhadap masyarakat.

6, | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya 1ngin sering membeli L/
produk. :

1. | Tawardn- tawaran menarik, dapat membual saya sering mel:hat l/

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




Mo : Pemyataan SS[S|R|TS|STS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat
nyaman dalam membeli. U/
2)  Daflar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyataan SS[STR|[TS][STS
I. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa (/’
didasarkan pada kebutuhan.
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel \/
karna merck.
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko
yang lain sangat berpengaruh buat saya. (./ P
4. | Sayn merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail L/{
diinformosikan.
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya .
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik.
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. Wi
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli \/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama merasa puas dengan L/

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CY. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

)

A. Deskripsi Responden
A AT zeyi
Jenis kelamin et ernfion J
Umur 71 ﬂ;o“r.m g
Pendidikan Terakhir SMK/SMA [ S1 () ‘
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang + pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikun

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS)
b. Setuju (S)
¢. Ragu-ragu (R)
d. Tidak setuju (TS)

dengan skor 5
dengan skor 4
dengan skor 3
dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No

Pernyataan

L{TS |

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomael
Gunungsitoli-Nias.

&)

Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

&ynmbclikmadauytmhsimwmmiymgakﬁf‘
setiap hari terhadap masyarakat.

Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membely
produk. |

Tawaran-tawaran meoanik, dapat membuat saya sering meliha
kegiatan promosi peda CV. Tricomsel. *
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) \‘1‘1\3 mmm
Pasmas \mg Mo arkan produk diantae & fompat, akan membual

| A datam Wombeli

atiar Anghet Variabel Keputusan Pembelian (Y)

~ Peryataan
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! \x\ammﬂ\'h 1\1\\iuk hm:}\h\m AV, lhmmwltmmnmsnuli Niasa
| didasaian pada kebathan,

Saya morasa porava di dalam memilih pmduk dCVL Tricomsel
Laima maivk,

vaig i sangal barpengaih buat saya,

| Saa metasa poas ® rhadap snatu pmdu{ hetika ];mu\mi n:,n “detail
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ANGKET PENELITIAN
" PENGARUII PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS"

A. Deskripsi Responden

1 e e e o e T R

Nama : 'f tnlFein  Fthun

‘Jenis kelamin Bl Ualst =\l

Umur ; ! s .f‘-’\‘“m

Pendidikan Terakhir . [ SMK/ISMACT SI1 ()
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a, Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju _ (8)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. 'I‘idak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor |
1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

[ No ' " Pernyataan

TS

STS

I. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pmbelmn di CV. Tricomsel

Gunungsitoli-Nias.

2 | Promosi langsung bisa menjadi salah Saty fakior_utama yms
mendorong konsumen uniuk membeli ponsel. -

13 l)mgu adanya diskon dari pmmmi. motivasi membeli mmungkat

NEEEST

4 | Saya membeli jika ada hadish yang diberikan sesuai dan mmmk oleh
Tricomsel.

5. | Saya membel: horona adanya relasi atau hubungan promosi yang akuil l/

s e et

£ an yang berganti- unti shan membual says jugin sering membeli

Bt

B T L i s ]

Tmm-aum menarik, dapsi membuat says sering melibiat W

Ltk

'l\qmgmm;-dnt‘%"t‘mmni _ - -4




No : Pernyataan S5 R|TS | SIS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat 1/
nyaman dalam membeli.
2)  Daflar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyataan SS R| TS| STS

Saya membeli produk kandphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa
didasarkan pada kebutuhan.

2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel
karna merek.

3| Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko \/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.

4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail k/
"diinformosikan,

5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. K

6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. i

7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.

8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kamna merasa puas dengan

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

 PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA

CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS"

A. Deskripsi Responden

Nama i j'cul-rr' a  Hie

Jenis kelamin

Lalet < Leus

Umur : a{ ?- \-m\rtun

Pendidikan Terakhir SMK/SMA D S1 OO

B.

Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor §
b. Setuju (S)  dengan skor 4
¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1

1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)
No Pernyataan SS|{S[R|TS|STS
1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel ‘/
Gunungsitoli-Nias.
2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang M
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.
3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.
4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh l/
Tricomsel.
5. | Saya membeli kerena adanya relasi atan hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat. M
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.
7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat

S

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




——

!
2‘“ : Permysiasm SS[SR[TS]STS
: | yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat /
i "yaman dalam membeli.

2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)

No Pernyataan SSTSIR[TS[STS

I. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa J
didasarkan pada kebutuhan.

2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel l/
karna merek.

3. | Saluran distibusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko \/f
vang lain sangat berpengaruh buat saya.

4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail V
diinformosikan.

5. | Saya merekomendasikan untuk membeli kamna hasil pengalaman saya ‘/
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel kama pelayanan yang baik. )

6. | Kesesuzin produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. v

7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli L/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian. ’

8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama merasa puas dengan \/
metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN
* PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPIONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

Nama : MWU’Ol‘TUm ?,dnmm
Jenis kelamin : ?(jro MPULE

Umur - 2.1 \-ahuﬂ
Pendidikan Terakhir : | SMK/SSMA®) S1 ()

B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v’ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor |
1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No Pemnyataan SS|S|R

TS

STS

1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel l./

Gunungsitoli-Nias.

Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

.!-..'I

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh

Tricomsel,
5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat.
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
| produk. :

1S SES N

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat
kegiatan promosi pada CV, Tricomsel.




No
e Pernyataan SS|S|R|TS|STS
yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat l/’
|| hyaman dalam membeli,

2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)

No Pernyataan SS[S|R|TS|STS

1. | Saya membeli produk andphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa L/
didasarkan pada kebutuhan.

2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel
karna merek.

3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko l/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.

4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail \/
diinformosikan.

5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya L/
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel kama pelayanan yang baik.

6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. W 7

7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli \/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.

8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan r/[

[ 2 metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN
" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA

CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS?

A. Deskripsi Responden

Nama GRS [ A,\
s \/in \af{x
Jenis kelamin : Lﬂ”* U"lﬁ'
¥ (
Umur s 24
Pendidikan Terakhir :| SMKISMA () SI
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1
1) Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyataan SS|S|R|TS|STS
I. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias.

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

' Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh (/

S

Tricomsel.
5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif

setiap hari terhadap masyarakat, [/
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli /

produk. l/
7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat A

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




ot

gﬂ. g Pernyataan SS|S|[R|TS|STS
‘ si yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat /
| nyaman dalam membel,
2)  Daflar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
NO Pernyatnan SS|S|(R Ti STS
1. | Saya membeli produk sandphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa \/ i
. didasarkan pada kebutuhan.
2, | Saya merasa percayn diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel /
karna merek.
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko l/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4. | Sayn merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail l/
diinformosikan. i
5. | Saya merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya / /
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karmna pelayanan yang baik. s
& | Kesesunin produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. Vv
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli L/ 3
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan /
metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer.. V




ANGRET PENELITIAN

*FENGARUT PROMONT TERIADAR KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDIPHONE PADA
CVCTRICOMSEL GUNUNGSITOLENIAS™

A. Deskripst Responden

lonlkelamin |1 'fm;{ _,{ah'
[T T R

T e e i MR e

Pendidikan Terakhie |+ | SMKANA D SIED

VN-m“_“ ; R IS _—: ‘7/-\_(\"‘:‘;" T e e Sl ) S i sl el e A

PRSIPENEREREESS S S

13, Isd Anghet

Silahkan memberd centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannyn:

. Sangal setuju (88)  dengan skor §
b. Setuju (8)  dengun skor 4
¢, Ragu-ragu (R)  dengon skor 3
d. Tidak setuju (TS)  dengun skor 2

¢. Sungat tduk setuju  (STS) dengan skor 1
1)  Daflar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyataun S§ | S TS | §TS
I. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
sayn dapat berkeinginan melakukan pembelion di CV. Tricomsel l/
Gunungsitoli-Nias,
2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang /
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.
3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. v
4. | Saya membeli jika nda hadiah yang diberikan sesuni dan menarik oleh
Tricomsel, , \/
5. | Saya membeli kerenn ndanya relasi atau hubungan promosi yang aktif T
setiap hari terhadap masyarakat. \/
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli -
produk. LA /1
7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel. \/




—
s SN :

e Pernyatasn SSTSJR]IS [S18 ]
8 | Promosi yang menawarkan produk diantar i tempat, akan membuat | ] i

nyaman dalam membeli, hll RN
2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyatasn SSISIR]TS SIS |
1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomse] Gunungsitol-Niasa

didasarkan pada kebutuhan. % R
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel ,

karna merek. }_{ _1
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko L/ i~

yang lain sangat berpengaruh buat saya. r’ (e ST
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail ‘/d'

diinformosikan. el
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya | ¢

dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. v Hvic
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat hecewa di CV. Tricomsel. 1%
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli p

berulang-ulang dengan jumlah pembelian. v
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama merasa puas dengan / ' 1

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




PRTELY.

ANURE T PENELITIAN

TEPENGARUT PROMOSUTENHADAF KEPUTUSAN
PEMIELIAN FRODUK HANDPHONE PADA
CV TRICOMSEL GUNUNGRTTOLINIAS®

As Deskripal Respamiden

‘Nama : ;A' h,-. e

‘l: = ‘ P e TRy ; i . Y - el A AT T e
b SRR R0}

Umur : )

Pendidikon Terakhis [0 | SMKANACT 81D

R, sl Angket

1

penjelasannya:

a, Sangat setuju (S8)  dengan skor §
b. Setuju (S)  dengan skor 4
¢, Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS)  dengan skor 2

. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor )

Daftar Angket Variabel Promosi (X)

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengin benar pada tabel Berikut

No

Pernyatann

S5

TS

STS

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias.

2

Promosi langsung bisa menjadi salah salu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel,

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

kS

Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat.

N

Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.

Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat

SN

—

e i . el v, Tl i, SRR L

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.

| o s e g |




s i C L A BT

1. -
%’-‘: b i Pernyataan SS[S|R|TS|STS
+ | Promosi yvang menawarkan produk diantar di tempat. akan membuat .
_ | nyaman dalaim membeli, %
2 Daftar Angket Variabel Reputusan Pembelian (Y)
| No Pernyataan SS|S|R|TS|STS
1. | Saya membeli produk Aamdphone di CV. Tricomsel Gununysitoli-Niasa ,
didasarkan pada hebutuhan, v i
3. [ Sava mersa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel l/f/
Kama merek.
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko |/'“
yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4. | Sava mersa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail (/
diinformasikan, S
5. | Saya merchomendasikan untuk membeli kama hasil pengalaman saya t/’
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel kama pelayanan yang baik.
& | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. V|
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli L/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
§. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama merasa puas dengan U'
metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

Numa

Firenar (reu

.Icnis kelamin

Umur

| [t |gh
: ?’g

Pendidikan Terakhir

SMK/SMA (O SI (T

B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v/ pada jowaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangal setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1

1) Daftar Angkel Variabel Promosi (X)

No Pernyatann SS|S|R|TS|STS

I. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dopat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel L/"
Gunungsitoli-Nias,

2, | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel. v

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat, L]

4. | Sayn membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuni dan menarik oleh i/
Tricomsel.

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif L/
setiap hari terhadap masyaraka.

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli /
produk. F

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapal membuai saya sering melihat \,/

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




2o Pernyataan SS[S|R|TS[STS
B. [ Promosi yong menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat t/"
nyaman dalam membeli.
2)  Dafar Angkei Variabel Keputusan Pembelian (Y)
. Pernyataan ss|[S|R|TS|STS
I. | Sayn membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa r
didasarkan pada kebutuhan. UV
2. | Sayn merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel [_/
karnn merek,
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko ‘/
yang Inin sangat berpengaruh bual saya. o=
4. | Sayn merasa puas terhadap sustu produk ketika promosi nya detail 2
diinformosikan.
5. | Sayn merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya " |
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. St
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. V4
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membual saya membeli S
‘berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Saya menjndi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan u"

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN
" PENGARUII PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSE], GUNUNGSITOLI-NIAS"

A. Deskripsi Responden

Noma : ffﬂﬂqtu Lol Sk Pl
Jenis kelamin ; v .{dﬂ z
Umur : w q,d,.ﬂ
Pendidikan Terukhir L[ SMK/SMA @) S1 0O

B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangal setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
¢, Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor |
1) Dallar Angket Varinbel Promosi (X)

No Pemnyataan S5|S|R|[TS

515

I. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkun kepada
saya dapal berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel |\ /
Gunungsitoli-Nias,

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang L/'f
mendorong konsumen untuk membeli ponsel. .

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. /|

4. | Saya membeh jikn ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh 4
Tricomsel. l/

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakal. /|

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli \/
produk,

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapal membusl saya sering melihat
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel,




No

Pernyatzan

§§|S

TS

STS

Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuszt
nyaman dalam membeli.

2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)

No Pernyataan SS[STR|T5]SIS

1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa /
didasarkan pada kebutuhan, L/

2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel t/r
karma merek

3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko l/
yang lain sangal berpengaruh bual saya.

4. | Saya merasa puas terhadap suafu produk ketika promosi nya detail
diinformosikan. \/

5. | Saya merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik.

6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. L/

7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membual saya membeli
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.

8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan Ll/

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




A.

ANGKFET PENELITIAN
" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

Deskripsi Responden

s | lwi  Hareto

Jenis kelamin - Pﬂm fur.m

Umur : '.32‘2' {_dﬂ,_,-.l

Pendidikan Terakhir | SMK/SMA(CJ S1 (=)

B.

1

Isi Anghket

Silahkan memben centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5

b. Setuju (S)  dengan skor 4

c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3

d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

¢. Sungat tidak setuju (STS) dengan skor 1

Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No

Pernyataan SS|S|R|TS

STS

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel W
Gunungsitoli-Nias.

Promosi langsung bisa menjadi salah satw fakior utama yang L/
mendorong konsumen uniuk membel ponsel

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif 2
setiap hari terhadap masyarakat, U

Promo yang berganti-ganli akan membual saya ingin sering membeli ot
produk.

Tawaran-lawaran menarik, dapat membuat saya scring melihat
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel. '-/
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ANGRET PENFLATYAN

* PN AR P ROMIORY TYRFIAD WP KT FENAN
PEMBELIANY FRODI K R eVOrpEany Fany
O3 TRACOMSEL. &1 W NESFTOR NN

5. Desburpi fueapanden

l°*

— zvﬂ

n«!

-4-—- — —

h

e | Fmv-npwummiqﬂmﬂlﬂhﬂlr 'jf

o g b i 2
1.."""'_ ST, (4 o }4’3"* lf'-';{__ !f“""f‘f NP
e B 4 + B L. TR RNREan

i e RO @ |

]..,‘_,.._._.,..,.,_._r et e it il

B el Anglst

Nilwhikag e ey o pmds eader sads devgne hessr pats il Benkut
remslisnmys

u Nrgs setuin WE)  dengen shor §

b Nehiw 1 denpss ser 4

« Ragu-rugu (M) denges dow )

d Tidab setu)y iTS)  denghs show 2

¢ Sengst Dadak setwu (TN Sengsn shor |

mmwmm

T e T e P —— SRS P

I freer . g
t

—
—

Y g e

ST e i S T o] S TR T

lmmmmmmmel l"
wve daps berkemgiase pelsockes pesdeben & CV !"'M’Q

ﬁmmm:wwﬁmm&y“i
mmhmmmm I

e T T e

ki - e R

H}Imﬂhl!lﬁlaﬁm“m“h“ﬁcﬂt
!'Irn.mul o M
]Myaunhhl-md-ylm ﬁhh_pmyﬂﬂhfl' /|

j
‘ i

e — e e

e
§-
F

L=

—_—

b -

|
o
-

VoW

h—J

| |
Gensngaitol Niss I JF'—“"' i, -

i e hdan e dubon dee) promas, methes memieh -—q st ,...lL 'T_'

mmmm;m PERTRSUICORSRIIUE NOSRY. Drs N S S

A R A

- 4 1I-mmdwm-ma-ﬂqum
ilﬂl_ﬂl oo pads UV _I_rim-ui - e

| pruduk TR 10 ___i g




—— PEPT I TR
wim— .

L L e R R TS v S e T R T S e

_ Pemyataan

e R R e Sy )

Pronwost yang menawarkan pr proctuk. diantar di tempat, akan membuat |
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3 Daflar Anghet Variabel Keputusan Pembelian (Y)

. R~~~ ARSI ). 5 £ 11 18 5E %
L [ Sayva membeli | proshk Ao di OV Tricomsel Gunungsitoli-Ninsa L f
|| didasarkan pada kebutuhan. TR O (B s
2 Saya mermsa percaya dint dalam memilih produk g CV. Tricomsel |
kama merek. Vv

1. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbada dan ko
yang lain sangat berpengamh buat sava

4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk Ketiha promosi ma detml |
diinformosikan. .
3. | Saya merchomendasikan untuk membeli kama hasil pengalaman saya

dari waktu pembelin di CV. Tricomsel kama pelayanan yang baik. o
0. | Kesesuain procluk yang tidak membuat hecewa di CV. Tricomsel. ("
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membel y /"

berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Sava menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama memsa puas dengan
metxde pembavarmn vang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer.,




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUII PROMOSI TERHADAY KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden

ik | Bedeofetes  fpottvu
Jenis kelamin - Lﬂﬂ"t 1 ok

Umur ' 1

Pendidikan Terakhir | SMKISMAC SICSY

B. Isi Angket

penjelasannya;

a. Sangal sctuju (SS) denganskor 5
b. Setuju (§)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangal tidak setuju  (STS) dengan skor 1

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

1)  Daflar Angkel Variabel Promosi (X)

No Pemyaluan 58 TS | STS

|. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditnwarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel \./
Gunungsitoli-Nias.

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah sotu [aktor ulama yang [,/
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkal. v

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel. ‘-/

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atou hubungan promosi yang akiil
seliap hari terhadap masyarnkat.

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli \/
produk,

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapal membunt saya sering melihat /

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




s Pernyataan sS|S[RITS
8 | Fromosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuil |, /
nyaman dalam membeli.
e B0 VS
2)  Dafiar Angket Variabel Keputusan Pembelian ()
I. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa |/
dml’lﬂ-ﬂ Fﬂlil kchutuhlm —
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel |/
kamna merek
3 | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari 1oko l/
yang lain sangat berpengaruh bual saya.
4. | Says merasa puas terhadap sualu produk ketika promosi nya detail l/
diinformosikan.
5. | Saya merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya L/"
dari waktw pembelin di CV. Tricomsel kama pelayanan yang baik.
6. | Kesesuain produk yang lidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. vV
7. | Pengalaman yang baik saal membeli, yang membual saya membeli
berulang-ulang dengan jumlah pembelian. L/
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama merasa puas dengan
metode pembayzeran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer.. (/
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ANGKET PENELITIAN
" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA

CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden

oty uket f thiowen
Jenis kelamin ; L Aak;
Umur 10
i
Pendidikan Terakhir .| SMK/SMA @) S1(
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
penjelasannya.

a. Sangal setuju (SS) dengan skor 3
b. Setuju (S)  dengan skor 4
¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyataan SS|S|{R|TS|STS
I. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel l/
Gunungsitoli-Nias.
2. | Promosi langsung bisa menjadi salah saw faktor utama yang \/
mendorong konsumen untuk membeli ponsel
3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat v
4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh y
Tricomsel. Y

5. | Saya membeli kerena adanya relasi alau hubungan promosi yang akuf
setiap hari terhadap masyarakal.

6. | Promo yang berganti-ganti akan membual saya ingin sering membeli
produk.

N

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.
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ANGKET PENELITIAN
" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

Deskripsi Responden

Nama Tl s, et

Jenis kelamin - Lt A ot

Umur 2 v

Pendidikan Terakhir ;| SMK/SMARE] SI D)

.

)

Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
penjelasannya:

a. Sangal setuju (SS) dengan skor 5

b. Setuju (S)  dengan skor 4

¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3

d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1

Dafior Angket Variabel Promosi (X)

No

Pernyataan SS|S|R

TS

STS

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias,

%

Promosi langsung bisa menjadi salah sa faktor ulama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktil
setiap hari terhadap masyarakat.

Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.

Tawaran-wwwaran menarik, dapal membual saya sering melihat

Bl SIS sS N

kegialan promosi pada CV. Tricomsel,




No

3)

= g e

Suyn memsa puas ferhadap s

- i s

P T

e
Promast ying menawarkin produk disntar
I'i}‘l_iil_lll_n‘ltllhlm ﬂlﬂtﬂm“. "

susan Pembelinn ( )

e —— ——

Dafiar Anghet Variabel Kept
diCv. 'u?naﬁ.{;ml'.a‘.;{pm‘.mm.ﬂ

didsarkan padda A —
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1 Tempnt, ukan membunt |
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B
ketika promosi nyd detnil

di CV. Trigomse! knrna peloyanan yang baik. |

Qi‘
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Pongaluman yung batk san membeli, yang membunl s membeli
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Sayn menjadi pelinggnn i CV, Tricomsel knrna merasa puay dengan
metode pembaynran yang mudah, bisa di cicll, dan bisa di transfer.




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUII PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PPEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A, Deskripsl Responden

| Nama ; {6!7:6'.“1(0 Duhe
Jenis kelnmin ‘ | o =4 oy
[} ol i
Umur : 29
Pendidikan Terakhir SMK/SMA () S1 O

B. Isi Angket

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat lidak setuju  (STS) dengan skor 1

1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyntaan 5SS TS | STS

I. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dopat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel | _~
Gunungsitoli-Nias.

2. | Promosi longsung bisa menjodi salah salu fakior utama yang c/’
mendorong konsumen untuk membeli ponsel. )

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkal. v

4, | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh b/’
Tricomsel.

5. | Saya membeli kerenn adunya relusi atau hubungan promosi yang aktif v
setiap harl terhadap masyarakal,

6. | Promo yang berganti-ganti akan membual saya ingin sering membeli \,/
produk.

7 | Tawaran-tawaran menarik, dapal membual saya sering melihat ‘./
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




No Pernyatann ~ | 8§ SR TS ,‘11?..
K. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, nkan membunt L./’/ =
| hyaman dalam memboeli.
2)  Daflar Angkel Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Na Pernyatann SS|S|R|TS|STS
I. | Sayn membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasi \/
didnsarkan pada kebutuhan,
2. | Sayn merasa percayn diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel
knma merek. L/
3. | Saluran distribusi atau empat membeli produk yang berbeda dari toko L/ §
yang lain sangal berpengaruh bual saya,
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketikn promosi nya detail V"'
diinformosikan.
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli kama hasil pengalwman sayo l/
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel kamn pelayanan yang baik.
6. | Kesesunin produk yang tidak membunt kecewn di CV. Tricomsel. [
7. | Pengalaman yang baik snot membeli, ynng membunt sayn membeli /
berulang-ulang dengan jumlah pembelian. L/
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama mersa puas dengan e
metode pembayaran yang mudnh, bisa di cicil, dan bisa di transfer.,




ANGKET PENELITIAN
» PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS"

A. Deskripsi Responden

e | gte ke~ o

Jenis kelamin ; LAkt A ok ¥

Umur : _/(g #‘ﬂk e

Pendidikan Terakhir  |:|  SMA[S! (O
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
1)  Dafiar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyataan SS|S|R|TS|STS
1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel (
Gunungsitoli-Nias. Y
2, | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor uvtama yang L/
mendorong konsumen untuk membeli ponsel. = A
3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. v
4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh ,
Tricomsel. ‘{/
5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif e
setiap hari terhadap masyarakat. 1/
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli -
produk, U
7. | Tawaran-tawaran menarik, dapal membuat saya sering melihat /
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel. U
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ANGKET FENELITIAN

* PENGARUH FROMOST TERHADAP KEFUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK NANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLL-NIAS™

Deskripsi Responden
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Pendidikan Terakhir

sMAa@ms O
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1)

Isi Angket

Silahkan memberi centang ' pada jawaban anda Jengan benar pada tabel Berikut

peniclasanmya

a. Sangal setugy (SS)  dengan skor §

b. Setuju (S)  dengan skor 4

¢. Ragu-ragu (R}  dengan skor 3

d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

¢. Sanga! tidak setuju  (STS) dengan skor 1
Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No

Pernyutaan

SS|{S[R|’

STS

Dengun sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
sayn dupat berheinginan melakuken pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoh-Nias

Promosi langsung biss menjadi salah satu faklor wlama yang
mendorong konsumen urtuk membeli ponsel

Dengan adanya diskon dan promosi, motivasi membeli memngkat

NS

Saya membeli jika ada hadish yang diberikan sesual dan menarik oleh
Tricomsel,

W

Saya membeli kerena adsnys relasi atmu hubungan promosi yang akuf
setiap hari lerhadap masy aruhat.

Promo yang berganti-ganti ahan membual saya ingin sening membelt
produb.

J

Tewaran-tawaran menarik, dapst membual saya sering melihat
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.
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ANGKET PENELITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA

CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

Deskripsi Responden

e | et fulri e

Jenis kelamin : Pare o foan

Umur : '{‘j L{)ﬂ*""

Pendidikan Terakhir : SMACH SI OO
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

o Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor2
e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
1)  Dafiar Angket Variabel Promosi (X)
No Pemyataan STS

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapal berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias.

o

Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel

SIS KIS TS B

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat.

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapal membuat saya sering melihat

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




M

:ii“* | " Permystam S5 R| TS| 518
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1| Wywmen dalam mombedi {L’ | ‘
2)  Daftar Anghet Varishel Keputusan Pembetian (Y)
| Ne Form alaen SS| S| R|TS|STS
[T | Saya membell produk Aemdphone di CV. Trcomsel Gunangsitoli-Nuasa | /] !
| | didassskan pada kedunshan. v \ | |
5 Slpmmiﬁidnhsmui]inoﬂdiﬂ.Tm 111 [
kama merek. >
3| Saluran distribusi atau lempat membels produk yang herboda dan wko U.J
{ vang lain sangar berpenganuh bual saya.
L’Sl)rlmmpmmmrmdﬁmmm-;:dmﬂ /
diinformosiken. v
5. sn-mmmmwimmmmqa V’J
dﬂim:hupmhdi!ldiw.wkmpnhymymhﬁ.
6. | Kesesuain produk yang tidak membust kecewa di CV. Tncomsel. L
7. | Pengalaman yang baik sasl membeli, yang membust ssya membeh A
berulang-ulang dengan jumlsh pembelian. Y
8 SnylmjldipchnggmdiCV.Trims:ltunmpmdmpn .
m&ﬂepﬂnh)wymgmwh.bindictmdmhudium&t 3




ANGKET PENFLITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden

| Mo R |
= Farempn |
e B 724 Ednan |
e = =] Jf
B. Isi Anghet

Silabian memberi centang + pada jswaben andz dengan bensr pada tabel Berikut

peslmenTia

& Sengat smn {SS) dengsn skorS

b. Setsn (S} dengmnskord

¢ Ragu-rega R)  dengen skor 3

d Tidek sens (TS) dengan skor?

€. Szop=l tdak setmju  (STS) dengan skor |
1}  Defier Anghet Varisbel Promos (X)

| No | Permyztzsn ISS|S|R STS |

{ L lhn““ﬂhmhﬂ@‘ |1 i

|| = dpe beicngiom meitiake pemicin & v Tmumdﬁ ‘;b! }' i

{ ) Gessmeseni-Nass. -

:jlémmm-nﬁﬁnﬂmhm}wlbi 1 ] 3

[ | corndoroeg koesomen entnk membel ponsel il T

3. | Dengan adsnya diskon dani promosi, motvasi membefimeninglt. | V] | | |

14 | Saya membeli jika sdn hadish yang diberilam sesuai dam menarik oleh | |, ) ; i
! Traomsel | ) 1 i !

"5 | Seva membeli kerens adenva relasi e hubangan promosi yang aktif | jL-"i ' i

| | setiap heri tviadap masysrsin o 1 e

6 | Promo yeng berpanti-gaati sken membast ssya ingin sering membeli | LL}_] N
"Fc&. | P !

— S g
: Tinsres-trweran meamik, dopat membuex sz somg melthat A | |
kegist=n promosi pada OV, Troomsel L 11 |




& | Promosi yang menawarkan w;“ui';:“m — SSTSTR[TS[S18
nyaman dalam membel; empal, akan membual i /L
5
) Angkel Variabel Keputusan Pembelian (Y)
?;l-o T Pernyataan S [S|R | TS| SIS
. I produk Aandphone di CV, Tricomsel Gunungsitoli-Ninsa [ | &
= J | pada kebutuhan. ) 2
i f:::amm‘m’“_“ percaya dini dalam memilih produk di CV. Tricomsel ¥
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko v
yang lain sangal berpengaruh buat saya. e gt
3. | Saya merasa puss terhadap sustu produk ketika promosi nya dewil f ¢ /]
diinformosikan. s RO
5. | Saya merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya \/‘
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel kama pelayanan yang baik. Ry
6. | Kesesuain produk yang tidsk membuat kecewa di CV. Tricomsel. v
7. | Pengalaman yang baik saal membeli, yang membuat saya membeli \JF-
berulang-ulang dengan jumlah pembelian. £
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama merasa puas dengan oA
metode pembavaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGRET PENELITIAN

" PENGARUIL PROMOST TERIADAI KEFUTURAN

FEMBELIAN PRODUK HANDPHONE FADA

OV, TRICOMSEL GUNUNGRITOL)NIAS"

A, Deskripsl Respongden
Nami 1- \.4«4 Mu “ j; D A A e R
Ionlnkvlmniu ! LH(J £ qu o Mo e e N S
T 11 "f«’ \ﬁ’h”" :
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B, 1si Anghet
Silahkan memberi contang ¥ padi jawaban anda dengan benar pida tabel Borlkot
penjelasannya:
a, Sangat setuju (88)  dengan skor §
b, Setuju ()  denpan skor 4
¢, Ragu-ragu (R)y  dengan skor 3
d. Tiduk setuju (TS)  dengan skor 2
e. Sangat tidak setwju  (S18) dengan skor |
1) Daftar Angket Variabel Promosi (X)
[ No " Pomystan  TSSTSTR]TS]STS
1. | Dengan sering nwuden}.ﬂr fklan pmdluk baru yang ditawarkan kopmlu
saya dapat berkeinginan melakukan pembelion i CV, Trlcomsel \/
[ Gunungsitoli-Nias, AN | SERN ! O
2. | Promosi langsung bisa mcqindl sulah sntu fuktor  utamn yung Vf
mendorong konsumen untuk membeli ponsel. A=k j
3. | Dengan adanya diskon d‘,‘.':!,'l".‘fﬂ‘.‘."ll,, motivasi !l!?ll]hdll nwningl\nt Vi
4. | Sayn membeli jika ada haclinh yang diberikan sesuai dan menarik oleh / =
_| Tricomsel, c g B BT el R _ l/ |
5. | Sayn membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang oktit | | |/ |
setiap harl terhadap masyarakat, _ :
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat sayn ingin sering membeli | “JV'H L5 e
produk, : _ !
7. | Tawaran-tawaran  menarik, dapat membuat sayn sering melihat | s & o
kegiatan promosi pada CV, Tricomsel, :




o
P Pen e
| ! Pro 081 \ e . 0 ataan
SO VARG w : "
L | nyaman datam mm{ ;::im produk disntar di tempat, akan membuat
0 - "
Daflar Angket Variabel Keputusan Pembeian (V)
[ T—
M Pemyaraan SS[S|R|TS]STS
< | Saya membeli produl Aandphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Ninsa |
didssarkan pada kebutuhan.
~ =
2 | Saya meorasa percaya dini dalam memilih produk di CV. Tricomsel
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko L/’/
i vang fain sangat berpengaruh buat saya.
4. | Sava merasa puas terhadap snafu produk ketika promosi nya detail L/
diinformosikan.
5. | Sava merekomendasikan untuk membeli kama hasil pengalaman saya \/
dari wakt pembelin di CV. Tricomsel kama pelayanan yang baik. it
5 | Kescsuain produk vang tidak membuat keoewa di CV. Tricomsel. v
7 | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli (/"
berulang-ulang dengan jumlah pembelian,
§. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama mersa puas dengan L/
metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..
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ANGKET PENELITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA

CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden

. L ARAN bk Guln |
| Jenis kelamin : Lels — | ok |

e 25 Yetunm |
 Pendidikan Terakhir | SMKSMADD ST }
B. Isi Angket

)

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada abel Benkut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 3

b. Setuju (S)  dengan skord4

c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3

d. Tidak setuju (TS) dengan skor?2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
Dafiar Angket Variabel Promosi (X)

No

Pernyataan

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias.

el

Promosi langsung bisa menjadi salah satn faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel

Dengan adanya diskon dani promosi, motivasi membeli meningkat.

Tricomsel.

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menanik oleh ]

Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang akuf
setiap hari terhadap masyarakat.

Promo yang berganti-ganti akan membuat sava ingin sering membeli
produk.

r— —r—

Tawaran-tawaran menarik, dapat membual ssya sering melihat
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




N
l Bf, T Permyataan SS|S TS | STS
L St YR menawarkan produk diantar di tempat, akan membual

nyaman dalam membel,

%) Daftar Angket Variabel K eputusan Pembelian (Y)

No Pernyataan SS|[S TS | STS

1. | Suya membel: produk Aandphone di CV. Tncomsel Gunungsitoli-Niasa
didasarkan pada kebutuhan. 6

2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel | | ¢
karna merck.

3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko L/
yang lain sangat berpengaruh buat saya.

4. | Saya mernsa puas terhadup suatu produk ketika promosi nya detail l/
diinformosikan,

5. | Sayn merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya |,/
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel knma pelayanan yang baik. ¢

6. | Kesesunin produk yang tidak membuat kecewn di CV. Tricomsel. v

7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat sayn membeli 7
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.

8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan |,
metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..
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ANGKET PENELITIAN

= FENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMRBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS®

A Deskripsi Respoeden
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Bl Isi Anghet
Silzbion memien comteng + pada jawahan anda dengan benar pada tabel Berikut
redasae
2 Sempmt seown (SS) Jenganskor 3
b Semra ) deapanskord
¢ Raper2es R) deapanskor3
inhiksse (TS demgmslor2
2 Seepm 5dst sengm (STS) dengan skor ]
1) Dofir Anghet Varishel Promosi (X)
AND | Peormoatsan SS{S|R|TS|STS

* Dangen scrimg mendenger dim produl hera yane ditawarkan kepada
| sve dopmn Serleipgmen melslulan pembelian & CV. Trcomsel P/'
| Gommmzsanb-Nas

B

'Promos bepamr bisa memadl salsh sste falior utama yang
' mendoroeg koesomen omizd pembel poasel] v

Diemrm adrne &shon den promesy, motves membeli meninghat I/

Sy mombe’ jks ade hafnh vang diberikan sesuai dan menanik oleh v,
| Trcoenssl.

w
¥

| Sna momhel) kerons adama relza stsp hubungan promosi yang akuf v,

 Promo yeng hergant-genn sken membuat smya mgin sermg membeh /]
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¥

i

| Tremmaeams menand, dpst membusl saya scring  inelihat UJ
! irgumms promes pada CV. Tricomsel




No

Pernyataan

Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membual

nyaman dalam membeli,

2)  Dafar Angket Variabel Keputusan Pembetian (Y)
No Pernyataan [ . 5 1§4__S.IS~
. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Nigsa [/'

didasarkan pada kebutuhan, THE) LAl [N S SRR
7T Says merssa poreays dirf dalam memilin produk i CV. Tricomsel ;‘ e

kama merek, e (=
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari loko ‘/ \Y{

yang lnin sangat berpengaruh buat saya. s Al -—Y
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail

diinformosikan. s
5. | Saya merckomendasikan untuk rembeli karna hasil pengalaman sayd ,/

dari wakiu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik. ‘
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. v
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membual soya membeli

berulang-ulang dengan jumlah pembelian. /
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karnn merasa puas dengan \/

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

= PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA

CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden

[Nams || Romoref migber ey

Jenis Kelemin
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Pendidikan Terakhir
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B.

1

Isi Angket

Silahkan memberi centang ¥ pada jawahan anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannva:

a Sangar setuju (SS) dengan skor 3
b. Senugu (S) denganskord
c. Ragu-ragu (R)  dengen skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor2
e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1

Dafiar Angket Variabel Promesi (X)

Pemvatasn

==

Dengsn sering mendengar iklsn produk baru yang ditawarkan kepada
save dspet berkeinginen melskuksn pembelian di CV. Tricomsel
" Gunungsitoli-Nizs.

{-J

Promosi langsumg bhisa menjedi salsh sam faktor ulama yang
mendoreng koasumen entuk membeli ponsel

- Dengan sdsnya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat

| Tricomsel.

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh |

Saya membeli kerena adanya relasi atsu hubungan promosi yang aknif
setizp hani terhadap masyarakat

Promo yang berganti-ganti akzn membust ssya ingin sering membeli
produk.

S R P P

Tawaran-iawaran mensrix. dapat membuat sava sermg melihat
| kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




e

Ho Pernyataan SS[S[R]TS
8. | Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membual L/
nyaman dalam membeli. o]
2) Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyalaan SS[S|R|TS[STS |
1| Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa /
didasarkan pada kebutuhan.
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel
karna merek. ;
3. | Saluran distribusi alau tempal membeli produk yang berbeda dari toko =
yang lain sangal berpengaruh bual saya.
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail
diinformosikan. L/
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karma hasil pengalaman saya '/
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik.
6 | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. v
7. | Pengalaman yang baik saal membeli, yang membual saya membeli A
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan «d

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

» PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS"

A. Deskripsi Responden

A | Wma  luteye  2thua
Jenis kelamin : ‘ aki - Lali

Umur : -{4 -‘—ohur‘]
Pendidikan Terakhir .| SMK/SMA @) SI O

B. Isi Angket

penjelasannya:

a. Sangal setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S§)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada Label Berikut

1)  Daflar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyataan SS|S TS | STS

1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel ('/
Gunungsitoli-Nias.

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah saw fakior utama yang L/
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. J

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif J
setiap hari terhadap masyarakat.

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membual saya sering melihat \/

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.

S B et L T T R
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S——

b Pernyatnan

TS | STS |

roy (e
Nost yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membual

nyaman dalam membel,

——

Daflar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Pernyataan

SS

TS | STS

sf‘y“ membeli produk Aandphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa
didnsarkan pada kebutuhan,

QLU:

B

Saya merasa percayn diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel
karna merek.

Saluran distribusi atow tempat membeli produk yang herbeda dari toko
yang lain sangat berpengaruh bunt saya.

Saya merasa puns terhadup suatu produk Ketika promosi nya detail
diinformosikan.

N S

Saya merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya
dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik.

Kesesuain produk yang tidnk membuat kecewn di CV. Tricomsel.

Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.

SIS

Saya menjudi pelanggan di CV. Tricomse!l knrna merasa puas dengan

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..

<
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ANGKET PENELITIAN
= PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

Deskripsi Responden

Nama | Andrion  droba

Jemis kelamin g la[(? . 'U':i

Umur ; 20 Yohun

Pendidikan Terakhir SMK/SMA (@) S1 (D

B.

)

Isi Angket
Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
penjelasannya:
a_ Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2
¢. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada ! [ /
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel

Gunungsitoli-Nias.

Pernyataan [SS|S|R|TS|STS|

y
i

|
Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang L/i
mendorong konsumen untuk membeli ponsel. |

|

ad

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat (Y4

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh ‘/
Tricomsel. ! }

i

Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif |
setiap hari terhadap masyarakat | L/ |
I

Promo yang berpanti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.

-~ ——— |

5N

Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat }
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel. |




N

_

==} Lb

5 g
poass ]

Proosl youg B Te—— SSTS|R[TS|STS
. MR prodek dimiar di tempst, akan membuoat l/
) Dafiar Angket Variabe] Keputusan Pembelian (Y)
e Pernvataan SSIS|R[TS[STS
I | Seya membeli produk handphone i CV. Tricomse] Gunungsitoli-Niasa
: didasarkan pada kebutuhan. /
2. | Saya merasa percaya din dalsm memilih produk di CV. Tricomsel ¥,
kama merek.
3. | Saluran distribusi sian tempat membeli produk yang berbeda dari toko ¥
vang lain sangat berpengaruh buat ssva.
4. &}’lmmmmmmmmn)admil\-/
diinformosikan.
5. | Saya merckomendasiken untuk membeh kama hasil pengalaman saya \/
dari waktu pembelin di CV Tricomsel kama pelsyanan yang baik.
6. | Kesesuain produk yang tidsk membuat kecewa di CV. Tricomsel. v
7. | Pengalaman yang baik sasi membeli, yang membual saya membeli ‘/‘
berulang-ulang dengan jumlah pembelian. .
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan \/

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGRET PENELTTAN
SEENGARUTEEROMOSE VRRIADAR KETTUNAN
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fe Pernyataan SS STS |
§. | Promosi vang menawarkan produk diantar di tempal, akan membual
) nyaman dalam membeli.
2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Pernyataan SS STS
1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel
karma merek
3. | Saluran distribusi atsu tempat membeli produk yang berbeda dari toko l./
|| yang lain sangat berpengaruh buat saya.
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail
diinformosikan.
5. | Says merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman sava
dari waktu pembelin di CV. Tricomse] kamna pelayanan yang baik.
6. | Kesesuamn produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel. W
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuatl saya membeli \/
berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8.

Sayva menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan

metode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PAD A
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden
| Nama -1
llTu:usk _ | Mo 2dha
- | PeremPuan
Umng ;L ,2;4 %dhull"'
Pendidilan Terakhir | T SMKAMA 0 ST

B. Isi Angket

1)

Sﬂahixnmﬂnbuiﬂunng/mjm‘banmm
penjclasannya:

& Sengat setuju (SS)  dengan skor 5

b. Setuju (8)  dengan skor 4

¢ Ragu-magu (R)  dengan skor 3

d. Thdak setuju (TS) dengan skor 2

¢. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1

Daftar Angket Variabel Promosi (X)

2an benar pada tabel Berikut

No

Pernyataan

! Dengan sering mendengar iklan prodek baru yang ditawarkan kepada
; saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias.

¥4

Promosi langsung bisa menjadi salah saru faktor utama yang
mendorong Konsumen untuk membeli ponsel

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
| Tricomsel.

| Saya membeli kerena adanya relas; atau hubungan promosi yang aktif
sctiap han terhadap masyarakat

Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.

=]

Tawaren-lawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat
] kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.
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ANGKET PENELITIAN
" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

am | Jer Heti

Jenis kelamin : Perernpuert

Umur : 9 Sccmd*l'" :

Pendidikan Terakhir " SMK/SMA (O SI &)
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangal setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

¢. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyataan

STS

I. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias,

[

Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

IR < |2

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

5. | Saya membeli kerena ndanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari lerhadap masyarakat.

6. | Promo yang berganti-ganti akan membual saya ingin sering membeli
produk.

Sl SlSS

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapal membual saya sering melihat
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.
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ANGKET PENELITIAN
" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS"

A. Deskripsi Responden

Namn ; M&{l—rfdl'“\n
Jenis kelamin : \ald ~ \d.m
Umur s 2/6 qd\un i
Pendidikan Terakhir [ SMK/SMA T ST =)
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
1)  Dafiar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyataan SS{S|R|TS|STS
I. | Dengan sering mendengar iklun produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel Ll
Gunungsitoli-Nias.
2. | Promosi langsung bisa menjodi salah satu faktor utama yang Vi
mendorong konsumen untuk membeli ponsel, :
3. | Dengan adanyn diskon dari promosi, motivasi membeli meningkal. v 0o
4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh d
Tricomsel. [/
5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif l/
setiap hari terhadnp masyarakat.
6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli L/ 4
produk. |
7. | Tawaran-tawaran menarik, dapal membuat saya sering melihat (/
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.
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ANGKET PENELITIAN
" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUN UNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

Nama AR 03% Kt 2§70 ki (xex
Jenls kelamin : 'Fbrw“,fu o

Umur : : 2% '\Ab/v,”

Pendidikan Terakhir | SMK/SMACT SI (D)

B. Isi Angket
Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Benkut

penjelnsannya:

i Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

¢. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1
1)  Daflar Angket Variabel Promosi (X)

No Pemnyalaan

STS

|. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias,

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah saw [aktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

4, | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif’
setiap hari terhadap masyarakat.

6. | Promo yang berganti-ganti akan membual saya ingin sering membeli
produk.

7. | Tawaran-lawaran menarik, dapal membual saya sering melihat
kegiatan promosi pada CV, Tricomsel.

SLSIRESIE S S 6




No

Pernyatnan

Promosi yang menawarkan produk diantar di tempat, akan membuat
nyamnn dalam membeli,

NE

T8

STS

2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y)
N Pernyataan SS FT_'S__ ﬁ_'
1. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Niasa ‘/

didasarkan pada kebutuhan. 254}
2. | Saya merasa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel J

karna merek. |
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko (/

yang lain sangal berpengaruh bual saya. |
4. | Sayn merasa puas terhadap suatu produk ketika promosi nya detail

diinformosikan.
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya (/

dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik.
6. | Kesesunin produk yang tidak membual kecewa di CV. Tricomsel. V4 1
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang membuat saya membeli

berulang-ulang dengan jumlah pembelian.
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel karna merasa puas dengan (/

melode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS®

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 3
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor2

€. Sangat tidak setuju (STS) dengan skor 1

A. Deskripsi Responden
Nama Prtel  \ombu |
Jenis kelami 4 .
nis kelamin Lali —\ plc; F
Umur 70 i—chﬂﬁ- r,
Pendidikan Terakhir SMK/SMA () S1 () 'r
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

1)  Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyatean [ss|s TS | STS

I. | Dengan sering mendengar iklan produk baru vang ditawarkan kepada l
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel J
Gunungsitoli-Nias.

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah sam faktor utama yang /
mendorong konsumen untuk membeli ponsel v

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. v

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesusi dan menarik oleh
Tricomsel. l/

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif -
setiap hari terhadap masyarakat.

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat sava ingin sering membeli
produk. vV

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membual saya sering melihat
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel. vV




STS

2)  Daftar Angket Variabel Keputusan Pembelian )
]l% Pernyatnan SS|S|R STS
' Sf*’“ membeli produk handphone di CV. Tricomsel Gunungsitoli-Ninsa
didasarkan pada kebutuhan. t/
2. | Saya memsa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel
karma merek, l/
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbeda dari toko y
|| Yang lain sangat berpengaruh buat saya. :
4. | Saya morasa puns terhadap suatu produk ketika promosi nya detail /
diinformosikan, t/
3. | Saya merckomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman saya /
dari wakiu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang baik.
6. | Kesesuain produk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel.
7. | Pengalaman yang baik sant membeli, yang membunt saya membeli * ’
berulang-ulang dengan jumlah pembelinn. /]
8. | Sayn menjadi pelanggan di CV. Tricomsel knma merasa puas dengan t/f
melode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..
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A. Deskripsi Responden

ANGKRET PENELITIAN
» PENGARUL PRONMOST TERUADAP KEPUTUSAN
l‘lnhllihl.,l:\‘ﬂ PRODUK HANDPHONE PADA
W TRI(‘I)\I‘\hL GUNUNGSITOLI-NIAS®

Mam [T Aedn Mo
i_“fi‘lf‘f“ﬂ"‘,,___ A ,n_ﬂ_‘?J!a._.: (. (SR
| Ulnvar da L S s S
l!mdadtl.m an Torskhir |1 | SMK/SMA Ea“LE S
R. 1si Angket
Silahkan memben centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
renjelasannya
a. Sangal sewju (S8)  dengan skor 3
b Setwu {8)  dengan skor4
¢ Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (1S) dengan skor 2

¢. Sangal tidak setuju  (STS) dengan skor |1
1) Daftar Angket Vanabel Promosi (X)

'No | Pemyataan SS|S

18

STS

1 | Dongan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada

| sava dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel [//
Gunungsitoli-Nias.

Y | Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama  yang [./
mendorong konsumen uniuk membeli ponsel

Dengan adanya diskon dan promosi, motivasi membeli meningkat. L7

L o

Sava membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh V4
| Tricomsel.

o=

5§ | Sava membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang akuil
setiap han rerhadap masvamhat

s S N e

S

| Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
! prosduk. v

- |

| Towarn-tawaran menarik, dapat membuat sayn sering melibat | -/
| kegiatan promosi pada CV, Tricomsel. v/
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ANGKET PENELITIAN

» PENGARUI PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV, TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS”

A. Deskripsi Responden

Nama

Deny lombd/

Jenis kelamin

t ML — [ald

Umur

Al

Pendidikan Terakhir | SMK/SMA D] SI ()

B.

1

Isi Angket

Silahkan memberi centang ¥ pada jawabon anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangal setuju
b. Setuju

¢. Ragu-ragu

d. Tidak setuju

(SS) dengan skor 5
(S)  dengan skor 4
(R)  dengan skor 3
(TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1
Dafiar Angket Variabel Promosi (X)

No

Pernyalonn SS[S|R(|TS

STS

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawnrkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukon pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias.

Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel.

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
setiap hari terhadap masyarakat.

Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.

SN SIS

Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.
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e e e i

N | Ve ataan S8 STS
i © N memtell produk | produl Asadgaane di CVC Tcomsel Gunungsitoli-Niasa V4
| dibasarkan pada kebutuhan,
12| Sare memsa pervaya din dalam menilih prsduk di CV. Tricomsel
L | N werek
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Sava werekoaiendasikan untuh membeli hama hasil pengalaman saya
| dant waktu pembelin di CV Tricamsel kama pelayanan yang baik.

h hmum pronduk yang tidak membuat kecewa di CV. Tricomsel.

Pengalaman vang baik saat membeli, yang membual saya membeli
borlang-ulang dengan jumlah pembelian,

i3 Saya wenjadi pelanggan di CV. Tricomsel kama merasa puas dengan
metde pembayaran vang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer..




ANGKET PENELITIAN
» PENGARUI PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden

-
Nama ! kﬂ” e Hu,
Jenis kelamin : ?ﬂ 2m P’
Umur : 27 .
Pendidikan Terakhir .| SMK/SMA =) SI1(CJ

B. Isi Angket
Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS)  dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju  (STS) dengan skor 1
1)  Daflar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyatnan SS|S|R|TS|STS

1. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
soyn dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel \ //
Gunungsitoli-Nias.

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu [aktor utama yang L/
mendorong konsumen untuk membeli ponsel. y

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat. /| i
Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

5. | Suya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif 4
setiap hari terhadap masyarakat. L/

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli 4 g2
produk. 7

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membual saya sering melihat & ’
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel. L/
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ANGKET PENELITIAN
» PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

Deskripsi Responden

Nama | Candy (xul0

Jenis kelamin | perempucn

Umur : 3 3

Pendidikan Terakhir TSMKSMAC SIS

B.

1

Isi Angkel

Silahkan memberi centang ¥ pada jawaban anda dengan benar pada tabel Benikut
penjelasannya:

a. Sangal setuju (SS) dengan skor 5

b. Setuju (S§)  dengan skor 4

¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3

d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak seruju  (STS) dengan skor 1

Daftar Angket Variabel Promosi (X)

No

Pernyalaan SS|S|R

STS

Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapal berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel
Gunungsitoli-Nias,

Promosi langsung bisa menjadi salah satu faklor utama yang
mendorong konsumen untuk membeli ponsel

Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkal.

Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh
Tricomsel.

Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang aktif
seliap hari terhadap masyarakat.

Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli
produk.

SIS NS S,

Tawaran-tawaran menarik, dapal membual saya sering melihat 4
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel. \/
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ANGKET PENELITIAN

" PENGARUIL PROMOSI TERHADAP KEFUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK HANDPIONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS"

A. Deskripsi Responden

s e

Namm ey detime Ve

Jenis kelamin

el orifl on

Pendidikan Terakhir

SMK/SMA ) S1 ()

B. Isi Angket

penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5
b. Setuju (S)  dengan skor 4
c. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3
d. Tidak setuju (TS) dengan skor 2

e. Sangat tidak setuju (STS) dengon skor 1

= S

Silahkan memberi centang ¥ puda jawaban anda dengan benor pada tubel Berikul

1)  Dafiar Angket Variabel Promosi (X)

No Pernyatann SS|S|R|TS|STS

I. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada
saya dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel \_/
Gunungsitoli-Nias.

2. | Promosi langsung bisa menjadi salah satu fuklor utama yang \/
mendorong konsumen untuk membeli ponsel,

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

4, | Says membeli jika ada hadiah yang diberikan scsuai dan menarik oleh l'/
Tricomsel.

5. | Saya membeli kerena adanya relasi alau hubungan promosi yang aktif 4
setiap han terhadap masyarakal, U

6. | Promo yang berganti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli l/
produk.

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat L//
kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.




2)

Nii

s e =

I

B

_| didasarkun 1 pida kohutuhan,

b llrun merek,

_| yung Inin sanpt berpengaril bust sayn,

N LT s
o — ¥

l'wuymnn

From ki
el YNy menawaikin produk diantar of e, i wiem b
yamas dulam nembeli

Daltar Angket Viriabel Keputumnn Pembelion (Y)

e VTt e ‘e N = .

- I'orllynlmn sl
Sayn mewboll produk handphene di V. Tricinnsel Cunungsholi Miusn |

Saya moriyn percaya dirl dalam memilih " produk d OV, Tricomsel

"ﬂiﬂiﬂn distribuini olau lcmpnl ‘memboll pmduk yang  herbidn - dari 10ko

TS

5‘3’! Mernsn puns ierlnmlup niniu pnuluk. hetika prumir{u‘ ﬁyn /n detnil
Soyn merekomendasikan antuk “membell by

dari wal.m‘pcmhe_l_l_r_l_dl__l:i_‘!_(_kmnwl karma peluyanan yani ba baik.
| Resesunin produk yuiy, (idak membnt kecow di WOV, Tricomel

Pcnunlnman yang balk  pnal_membel), ynng " membual sayn membeli
berulang-ulnng dengan jumlah | pembelian. = L L

Suyn menjadi pelanggan di CV. Tricomsel k barni ersi puun dengan

2 _l!ilnfurmmiknn | = (B
joyn moreke an hasil pcmgnlnmnn sy

metode pembayaran yang, mudd mudah, bisa di cicll, dun bisn di tansfer, |

o |4 |

=t TR ?

LS




ANGKET FENELITIAN

“PENGARUN FROMOSTEERITADAP KEPITTUEAN

PEMBELIAN PRODUK HANDEHONE FATA

CVOTRICOMERL GUNUNGRIETOR - NIARY

A, Deskripsl Respondei

. Isl Angket

Naia ;-_E;r (5/ e =
j‘i"ﬂ_’t kErE'T’ '—_ _‘ f’{,_ﬂ(_}iﬂ_nf i1 H'”l .
Ui ' F L
Tendidikon Terakhit |+ HMHHM—' _- ST '

Silahkan memberi centang v pada jawaban abda dein benir padn tabel erilul

penjelasamiyn:

a. Sangat setuju (S88)  dengan skor 5
b. Sefuju (8)  dengan skor 4
c. Rogu-ragui (R)  dengon skoi
d. Tidok seluju (TS)  dengan skor 2

c. Sangal tidok setuju  (ST85) dengon skor 1

1)  Daflar Angket Variabel Promosi (X)

No ~ Pernyatan

I. | Dengan sering mendengar (klan produk bar yang ditawarkin kepudn |
snyn dapat berkelnginnn melakukan pembelinn di CV, Trleamnsel
Gunungsitoli-Nias.

2. | Promosi langsung  bisa menjodi snlah  sntu faktor ulmn_n“;'nﬁt_-
mendorong konsuinen untuk membeli ponsel

3. | Dengan adanyn diskon dari promost, motivasi membell menbighnt,

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberiknn sesual dan menarik oleli |
Tricomsel.

5. | Snyn memnbeli kerenn ndanya relasi ataa hubungan promost yang akaf |
setinp harl terhadap masyarakat,

6. | Promo yang berganti-ganti akan membunt saya ngin serlng mombell
produk.

7. | Tawnran-tawnran menarik, dopat membunt sayn  sering  melllnl

kegiatan promosi padn CV. Tricomsel,

5 | 418
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| dari waktu pembelm di CV. Tricemnsel katna pelayatiah L A I | —/f s | B p—_—
6| Kesesuain produk yang tidek membnist kecewn di CV Trieomsel. | /] | L .
7. | Pengalaman yang baik saat membeli, yang ettt sy metntel w4 | j ii K i
berulang-ulang dengan jumlah permbeliati » odii W S e S
8. | Saya menjadi pelanggan @i CV, Tricomsel kartis tietass puss detiati | J 1 g J
metode petnbayran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa diveanster. | =7} ) ]} )




ANGKET PENELITIAN

" PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK HANDPHONE PADA
CV. TRICOMSEL GUNUNGSITOLI-NIAS™

A. Deskripsi Responden
Nami - Wm
Jenis kelamin : X lﬁh' Al
Umur : 2
Pendidikan Terakhir (| SMK/SMAC) SI (Y
B. Isi Angket

Silahkan memberi centang v pada jawaban anda dengan benar pada tabel Berikut
penjelasannya:

a. Sangat setuju (SS) dengan skor 5

b. Setuju (S)  dengan skor 4

¢. Ragu-ragu (R)  dengan skor 3

d. Tidak setuju (TS) dengan skor2

¢. Sangat tidak setyju  (STS) dengan skor 1
1) Dafiar Angket Variabel Promosi (X)
No Pernyataan SS[S|R[TS[STS
I. | Dengan sering mendengar iklan produk baru yang ditawarkan kepada

sayn dapat berkeinginan melakukan pembelian di CV. Tricomsel L/

Gunungsitoli-Nias.

ra

Promosi langsung bisa menjadi salah satu faktor utama yang [/
mendorong konsumen untuk membeli ponsel

3. | Dengan adanya diskon dari promosi, motivasi membeli meningkat.

4. | Saya membeli jika ada hadiah yang diberikan sesuai dan menarik oleh l/
Tricomsel.

5. | Saya membeli kerena adanya relasi atau hubungan promosi yang akuf )
setiap hari terhadap masyarakat. [/

6. | Promo yang berzanti-ganti akan membuat saya ingin sering membeli b/
produk.

7. | Tawaran-tawaran menarik, dapat membuat saya sering melihat \/

kegiatan promosi pada CV. Tricomsel.
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[ ok wirktu pembelio (1 CV, Trivomsel kiven polayanin yony | 7 YSN| l) O PA S R

L huwnunin produk yang liduk mmuhuni keaowa di CV. Iriumunul o ______l_ .

7. | Pengalmnan yang baik st “membell, yang “embunt sayo ‘membeli l./
berulgeulnng dengan juminh pembelinn. I SN .o TR AT

8] Sayn menjadi pelanggn 0OV, Tricomsel kotnn merasa plmn th:np,nu l/
| metwde pembayaran yang muilnh, bisa di clofl, dan blsn di transfer., Sl W P N




ANGAET PENELITIAN

* PENGARUN PROMOSE TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELLAN PRODUN HANDPHONE PADA
CVOTRICOMNEL GUNUNGSITOLINTASS
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B 6 Anghet

Sitablan memben confang v pada jawshan amda dengan benar pada tabel Berikut
A Samgall sthwn (3N dengan skor S

b, Nt 3 Jengan skor 4
< Ragurragu (R)  dengan skor 3
d Thial setuia (TS)  dengan skor 2

2 Sangat dak seivan  (STS) dengsn skor 1
N Defter Anglet Viariabel Promost (X)

N | Permy atsan SS|S|R

STS

S Dengan soning mondengar idan produk haru yang ditawarkan kepada

- saa dapat berdempinan melabuken pembelian & CV. Tricomsel |,/
| Camangsitoli-Niss

2 Prowmes langseng bsa menjadi salsh sam faktor utama yang o/

| mendonong honsamen artuk membeli ponsel

3| Dengan adenyva dislon dan promost, mobvasi membeli meningkat. L/

4| Saya membeh jika ads hadush vang diberikan sesuai dan menank oleh

i

| Tricomssl V

S Saya momdeli korona adanya relasi aisu bubungan promosi yang aktif iy

}mhﬁMmmmt_

(& Pr‘m vang benpant-gand shan membust saya ingin senng membeli

| produk. |V

¥

‘ | Tawsrsntawaren monank, dapal membuat ssya sering  melihat

| kegsatsn proeosy peda CV. Troomsel,




2 B T ——— ) LY

| cromeel yeng menawarknn produk diantar di tempnt, akan membunt 1
nyaman dalam membeli, o s

2)  Dafar Angket Variabel Keputusan Pembelion (Y)

IS e A TR
= R e T TR L TR,
L. | Saya membeli produk handphone di CV. Tricomael Gunungsitoli-Ninsa , :

didasarkan pada kebutuhan, PERRREST— Sl A SR TR
2. | Saya mernsa percaya diri dalam memilih produk di CV. Tricomsel

kama merek_ _ RN | T S S (= S|
3. | Saluran distribusi atau tempat membeli produk yang berbedn dari toko ",

yang lain sangad berpengaruh bunt sayn. [ (S S N SESOR T
4. | Saya merasa puas terhadap suatu produk ketikn promosi 0yn detall (/

diinformosikan. & B! |GRA! HASPE.
5. | Saya merekomendasikan untuk membeli karna hasil pengalaman sayn L/r

dari waktu pembelin di CV. Tricomsel karna pelayanan yang, baik, R i S
6. | Kesesuain produk yang tidak membunt kecewa di CV. Tricomsel. [P e
7. | Pengalaman yang baik ssal membeli, yang membuat sayn membeli ,/,

berulang-ulang dengan jumlah pembelian. e
8. | Saya menjadi pelanggan di CV. Tricomsel kamna mernsa puas dengan

melode pembayaran yang mudah, bisa di cicil, dan bisa di transfer.. sty
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LAMPTHAN FENGOLATAN DATA PENELITI MELALUT 154,22

Enrpelatlon
_ Al .7 .. ¢ XA X% Xxh
% Pentaen Cotrelitlon | AT JH" . A 221
Shig (2 Awlleddy M) 013 K] D0 DAA
EOPCIIED \. (LAY m_,__”mfi} um_m_.-uf'z. m._“uflll __Jf!l " _l_'!l 642
X2 Penraon Correlatlon A0 A an'T " A36
Bl (2-nlled) A5 O K71} D0 20
PRASRTs . Bi Moo b 02 6l L2 62 62
X1 l‘it:;mnl'mwlnlhm Y ‘.il-fvl% R I K11 KT Kl
g, (2 alledy 013 007 002 007 07
RPN IOl 62 62 07 0} 02 02
XA Fenrson Correlntion 220 2790 k™ I 69" A0
S (2nlled) KiL LK 002 003 D01
= 62 ] 62 2 62 62
X4 Pearson Correlation ¥ Dbl BT il O T T o T I 329"
Wi, (2-tailed) o0 003 007] 009 009
AL SETNES) 62 62 62 62 62 62
Xh Ponrson Cotrelntion 221 A6 INTL AW 3T I
S, (2-talled) JK4 292 007 001 009
N 62 6?2 (7] 2 62 62
X1 Penrson Comelntion | 300" | 388" [ 3277 374" | 466" | 361
HIE: {2‘“”“{” ,ﬂfl! 002 009 .ﬂrﬂ |000 1004
N (7 62 62 62 62 62
XK Penrson Correlation 204 O A 45l AT 398"
Sig. (2-tnlled) J12 R13) 000 00 001 001
N (2 (2 62 62 62 62
Total X Ponrson Correlation S50 A6" 0367 676" 689" 128"
Sig. (2-talled) 000 D00 D00 000 L000 000
N 2 62 62 62 62 62
Correlutlons
X7 X8 Total X
Xl Penrnon Correlution L300 204 554"
Sl (2-talled) 002 12 L000
N 62 62 62
X2 Penrson Correlation JR5" 071 AB6"
Sig. (2-tailed) 002 583 ,000
N 62 62 62
X3 Pearson Correlation I A54" 636"
Sig. (2-tailed) 009 000 000
N 62 62 62
X4 Pearson Correlation 74" A58™ 676"
S, (2-tailed) 003 000 000
N 62 62 62
X3 Pearson Correlation 66" A1 689"
Sig. (2-lled) 000 001 000




N 62 62 62
X6 Pearson Correlation J61* ,395°° ,728"
Sig. (2-tailed) 004 001 000
N 62 2 62
X7 Pearson Correlation | ,245 679"
Sig. (2-tailed) 055 000
N 62 62 62
X8 Pearson Correlation ,245 I 641"
Sig. (2-tailed) ,055 ,000
N 62 62 62
Total_X Pearson Correlation 679" 641" I
Sig, (2-tailed) 000 000
N 62 62 62

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

CORRELATIONS
/VARIABLES=X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 Total_ X Y1 Y2Y3Y4Y5Y6Y7Y8

Total Y

/PRINT=TWOTAIL NOSIG
/MISSING=PAIRWISE.

Correlations
Notes
Output Created 07-AUG-2025 10:05:40
Comments
Input Active Dataset DataSet0
Filter <none>
Weight <none>
Split File <none>
N of Rows in Working 62
Data File
Missing Value Definition of Missing User-defined missing values are
Handling treated as missing.
Cases Used Statistics for each pair of variables
are based on all the cases with
valid data for that pair.
Syntax CORRELATIONS
/VARIABLES=X1 X2 X3 X4
X5 X6 X7 X8 Total_ X Y1Y2Y3
Y4Y5Y6Y7 Y8 Total Y
/PRINT=TWOTAIL NOSIG
/MISSING=PAIRWISE.
Resources Processor Time 00:00:00,03
Elapsed Time 00:00:00,06

Correlations




i 1w b betetion bnmed on all varlables in
e pravedune.

Rellabitity Stntiatles

Cionbach'y
At LN B e
KRR |6
Repressing
Vrdables Futered/Removed*
Vatiablex Variables
Monlel Lintered Removed Method
| Total N\ | nter
o Dependent Vardable: Total Y
b, AN requested variables entered.
Model Summny"
Adjusted R | St Error of
Mudel R R Squate Square the Estimale
| TTOR" 501 A0 2,17609
o Predictors: (Constant), Total_ N
b, Dependent Varlable: Total Y
ANOVA*
Sum of
Muodel Squares I’ Mean Square I Sig.
| Regression 285,427 | 2854271 60,276 000"
Residual 284,121 o0 4,735
Total 569,548 6l
A Dependent Varlable: Total Y
b, Prediotors: (Constant), Total X
CoefMiclents*
Standandized
Unstandardized Coellicients | Coeflicients
Maoddel 1) Std, Lrror eta \ Sig.
| (Constant) 14,259 2,645 5,392 ,000
Total X 588 076 708 7764 000

a. Dependent Varlable: Total Y

e —_——




a. Dependent Variable: Total Y
b. All requested variables entered.

Model Summary®
Adjusted R | Std. Errorof
Model R R Square Square the Estimate
1 ,708" 501 493 2,17609
a. Predictors: (Constant), Total_X
b. Dependent Variable: Total Y
ANOVA*
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 285,427 1 285,427 60,276 ,000°
Residual 284,121 60 4,735
Total 569,548 61
a. Dependent Variable: Total Y
b. Predictors: (Constant), Total_X
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 14,259 2,645 5,392 ,000
Total X ,588 076 708 7.764 ,000
Coefficients®
Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 (Constant)
Total X 1,000 1,000
a. Dependent Variable: Total Y
Collinearity Diagnostics®
Condition Variance Proportions
Model Dimension | Eigenvalue Index (Constant) | Total X
1 1 1,995 1,000 ,00 ,00
2 ,005 19,085 1,00 1,00

a. Dependent Variable: Total Y




RELIABILITY

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

10

Dependent Variable: Total Y

0.8

o
;

Expected Cum Prob
A~
1

0

T T T
04 as g 10

Observed Cum Proh

/VARIABLES=X1X2 X3 X4 X5 X6 X7X8 Y1 Y2Y3Y4Y5Y6Y7Y8
/SCALE('ALL VARIABLES'") ALL
/MODEL=ALPHA

/STATISTICS=DESCRIPTIVE SCALE

/SUMMARY=TOTAL.

Reliability
Notes
Output Created 07-AUG-2025 12:58:56
Comments
Input Data E:\SPSS TGL 07,08,25\DATA
AWAL TGL 07,08,25.sav

Active Dataset DataSet1

Filter <none>

Weight <none>

Split File <none>




Stud, Deleted Resldual

2,164 2,704 ,005 1,028 62
Mahal, Distance 006 4,396 ,984 1,018 62
Cook's Distance 000 144 018 029 62
Centered Levernge Value 000 072 016 017 62
. Dependent Varinble: Total Y
Charis
Scatterplot
Dependent Varlable: Total_Y
3-
@ 0
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X .24 0

.34
1 T 1 ] 1 1
3 -2 A a | 2
Regression Standardized Predicted Yalue
Model Summary®
Adjusted R | Std. Error of

Model R R Square Square the Estimate
1 ,708* ,501 493 2,17609

a. Predictors: (Constant), Total_X
b, Dependent Variable: Total Y




Tabel r (Koefisien Korelasi Sederhana)
df =1 - 200

Diproduksi oleh: Junaidi
http://junaidichanlago.wordpress.com
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_Tnbolrunluk dfw1.80

it

——

& [ Tingkat significansl untuk uffsatu arah___
soiy |—005] 002 oo1[ ooos| o005
___ Tingkat signifikans! untuk ujl dua arah

0.1 0.05 0.2 0401 0l

1 09477 ().59(/) 0.599% 1y /771 § (KA}
2 09000 09500 0406 | 0950 O.4774
3 0.8054 | ORTH3 09343 | 09547 17911
4 0,723 0H114 () %522 11,9172 09741
5 0).0644 () 7545 04329 14745 0.5500
fi 0.6215 0.7067 ().7457 (14343 0.5245
ot 5822 00604 0.749% 07911 0 %943
L] {).5494 0.6319 07155 01,7646 4721
9 11.5214 6021 0).6451 11,7344 ) 2470
10 0.4973 .5760 0.65%1 .7079 1.%233
11 04762 ).5529 0.6339 6435 0.4310
12 04575 0.5324 0.6120) (.0614 1).7%/4)
13 0,440 1.5140 0.5923 10411 ).76/4
14 0.4259 0.4973 0.5742 00,6226 0.7419
15 04124 NA%21 1.5577 ().14155 0.7247
16 0.4000 04643 (.5425 0.5897 0.70%4
17| 03487] 04555 | 05285| 0.5751 0).4432
18 03783 14438 0.5155 01,5614 0.67%%
19 0.36%7 1.4329 1.5034 (1,54%7 1) 6452
20 0.359% 04227 (4921 1.5364 0).6524
21 0.3515 0.4132 0.4815 11,5256 0).£A172
22 (1.3438 0).4044 04716 0.5151 0.6247
23 03365 0.3961 04622 0.50052 16174
1) 0.3297 1).3%42 .4534 11.495% 1).64174
25 .3233 03800 .4451 48649 .5974
26 03172 0.3739 04372 04745 ).58%0)
27 03115 0.3673 0.4291 1.4705 0).57%1
28 0.3061 0.3610 0.4226 0.4629 (.5713
29 03009 3550 04158 0.4556 0).5621)
30 02960 11.3454 0,463 1.4487 1.5541
31 0.2913 1.3440 (.4032 0.4421 ().5465
32 .2865 0.33%8 03972 (1.4357 0).5372
33 0).2826 13333 0.3916 (1.4256 0.5322
M 02785 03291 03862 | 04238 1).5254
35 0.2746 0.3246 (.3410 041582 0.51%9
36 0.2709 0.3202 (.3760 0.412% 0.5126
37 0.2673 03160 03712 0.4076 0).5066
34 0.2638 03120 |  0.3665 1.4026 0.5007
39 0.2605 0).30%1 0.3621 0.3578 0(.4950
40 0.2573 (1.3044 0.3574 0.3932 04896
41 0.2542 0.300% .3536 (0.3847 0.4243
42 0.2512 0.2973 0.3456 0.3%43 0.4791
43 (1.2443 0.2940 ().3457 (3501 04742
44 ).2455 0.2907 1.3420 03761 0.4654
45 0.2429 0.2876 0.33%4 ).3721 04647
46 0.2403 .2245 (.334% 0.36%3 04601
47 0.2377 0.2416 03314 0.3646 04557
48 02353 ().2787 03251 (13610 04514
49 (.2329 0.2759 (.3249 (3575 0.4473
50| 02306 02732 0.321% (13542 (4432

Diprodukst oleh: Junaldl (hetp://iunaidichaniago wordpress.com), 2010
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| Tabel r untuk df = 51 - 100

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
Fiiki 005| o002s] o001] o0.00s] 0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
51 0284]| 02706| 03188 03509 04393
02262 0.2681 03158 03477 0.4354
02241 2656 03129 03445 0.4317
02221 02632 03102 03415 0.4280
0.2201 02609 03074 03385 04244
02181 0.2586 03048 03357 04210
02162 02564 03022 03328 04176
02144 0.2542 02997 03301 04143
59 0.2126 02521 02972 03274 04110

R A b A AR

60| 02108] o02500] 02048] o03248] 04079
61| 02091 | o02e80| 02025 0323] o408

(&) o02075] @246)] o02002| o03198| 04018

~— N
&1 02058) 03%1| o280 03173 03088
64| 02002] 02423| o28s8| o03150] 03959
65) 02027] o2404] 02837] o03126] 0303
661 02012] 02387] o02316] o03104] 03903
67] 01997] 0239] 02796] 03081 0387
68] o019%2] 02352] 02776] o03060| 03850
69| 01968] 02335| 02756 | 03038 0383
70| 01954 02319 027137 o0307] 03798
71] o1ss0] o02303| o2ms| o02097] 0377
2| 01927] 02287 02700 o02977| 03748
] 01914] 02272| o02622] 02957] 03724
74] 01901] 02257] o02663] o02938] 03701
7s| o1ss8| 02242| 02647 02019 03678

et ]
o

0.1876 | 02227| 02630] 02900 03633
01864| 02213| 02613| o028%2 03633
0.1852| 02199 | 02597| 02864 03611
01841 02185 02s81| 02847 0.3589
01820 02172] 02s65] 02830 0.3568
01818 | 02159 02s550| 02813 0.3547
01807 | 02146 | 02333 2796 033527
0179 | 02133| 02520] 02780 03507
01786 | 02120} 02505]| 02764 03487
0.1775 2108 ] 02491 ] 02748 03468
01765 | 02096 02477] 02732 03449
0.1755 | 02084 2463 | 02717 03430
0.1745 2072 2449 | 02702 03412
01735| 02061 ] 02435| 02687 03393
0.1726 2050 | 02422} 02673 03375
01716 | 02039 02409 02659 03358
0.1707 | 02028 | 02396 | 02645 03341
01698 | 02017) 02384] 02631 03323
0.1689 2006 | 02371 2617 03307
01620 | 01996 | 02359] 02604 0.3290
01671 0198 | 02347) 02591 03274
01663 | 01975 02335] 02378 03258
01634 | 01966 | 02324) 025638 03242
01646 | 019361 02312] 02532 03226
016381 01946] 02301 ] 02540 03211

ERRBSRRREEREBRIRR[REN=2BR@2R|D
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Titik Persentase Distribusi t (df =1 - 40)

Pr 0.258 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
dr 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
1 1.00000 3.07768 6.31375 | 1270620 | 31.82052 | 63.65674 | 318.30884
2 0.81650 1.88562 2.91999 4,30265 6.96456 9.92484 2232712
3 0.76489 1.63774 235336 3.18245 4,54070 5.84091 10.21453
4 0.74070 1.53321 2,13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318
5 0.72669 1.47588 2.01505 2,57058 3.36403 4,03214 5.89343
6 0.71756 1.43976 1.94318 244601 3.14267 3.70743 5.207683
7 0.71114 1.41492 1.80458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529
8 0.70639 1.39682 1.85055 2.30600 2,89646 3.35539 4.50079
9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24884 4.28681
10 0.69981 1.37218 1.81246 222814 2,76377 3.16927 4.14370
1 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 271808 3.10581 4.02470
12 0.69548 1.35622 1.78229 2,17881 2,68100 3.05454 3.92063
13 0.69383 1.35017 1.77093 216037 2,65031 3.01228 3.85198
14 0.69242 1.34503 1.76131 2,14470 2,62449 2.07684 3.78739
15 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283
16 0.69013 1.33676 1.74588 211891 258348 2.92078 3.68615
17 0.68020 1.33338 1.73061 2,10082 2.56693 2.88823 3.64577
18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2,56238 2.87844 3.61048
18 0.68762 132773 172913 2,09302 2.53948 2.86093 3.57840
20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2.84534 3.55181
21 0.68635 1.32319 1.72074 2,07961 2.51765 2.83136 3.52715
22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499
23 0.68531 1.31846 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496
24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678
25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019
26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 277871 3.43500
27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 247266 277068 3.42103
28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 246714 2.76326 3.40816
29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624
30 0.68276 1.31042 1.89728 2,04227 2.45726 2.75000 3.38518
3 0.68249 1.30846 1.69552 203951 2.45282 2.74404 3.37490
32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531
33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2,73328 3.35634
34 0.68177 1.30695 1.68092 2.03224 2.44115 272839 3.34793
35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43T72 2.72381 3.34005
36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262
37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 243145 2.71541 3.32563
38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903
39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 242584 2.70791 3.31279
40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30688

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua ujung




Titik Persentase Distribusi t (df = 41 - §0)

Pr 0.26 0.10 0.08 0.025 0.01 0.006 0.001
@ 0.50 0.20 0.10 ( 0.050] 0.02 0.010 0.002

e

41| 060052 | 130254 | 168208 | 201954 | 242080 | 270118 | 330127
066030 | 130204 | 168195 | 201808 | 241847 | 260807 | 320505
060024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089
068011 [ 130100 | 168023 | 201537 | 241413 | 2680228 | 328607
067008 | 130085 | 167943 | 201410 | 241212 | 268050 | 328148
4| 067086 | 130023 | 167066 | 201200 | 241010 288701 | 327710
47| 067975 | 120082 | 167793 | 201174 | 240835 | 268456 | 3.27201
48| 067064 | 120044 | 167722 201083 | 240858 | 268220 | 328891
49| 067053 | 120007 | 167655 | 200058 | 240480 | 267995 | 326508
50| 067043 | 120871 | 167501 | 200856 | 240327 | 267779 | 326141
81| o67003 | 120807 | 167528 | 200788 | 240172 | 267572 | 325789
067924 | 120805 | 167469 | 200665 | 240022 | 267373 | 325451
067915 | 120773 | 167412 | 200575 | 230879 | 267182 | 325127
0.67806 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 266093 3.24815
067808 | 120713 | 167303 | 200404 | 230608 | 266822 | 324515
067800 | 120885 | 167252 | 200324 | 230480 | 266651 | 324226
067862 | 120658 | 167203 | 200247 | 2230357 | 266487 | 323348
067674 | 120632 | 167155 | 200172 | 2239208 | 266320 | 323680
89| o67867| 120607 | 167100 | 200100 | 239123 | 266176 | 323421
60| 067850 | 120582 | 167065 | 200030 | 229012 266028 | 323171
1| o67853| 120858 | 167022 | 190062 | 238005 | 265086 | 322930
@D| oorser| 12053 | 166980 238801 | 265748 | 322608
6

64

65

66

S

ezxgsgagen

0.67840 1.29513 1.66940 1.998 2.38701 265615 J.22471
0.67834 1.20492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253
0.67628 1.20471 1.66864 1.99714 2.38510 265360 3.220414
0.67823 1.20451 1.66827 1.89656 2.38419 265239 321837
87 067817 1.20432 1.66792 1.90601 2.38330 265122 321639
68 067811 1.29413 1.66757 1.99547 238245 2,65008 321446
69 0.67806 1.29394 166724 1.99485 238161 2.64898 3.21260
T0 0.67801 1.20376 166691 1.99444 2.38081 2.84790 3.21079
m 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903
T2 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 237926 264585 320733
73 0.67787 120328 1.66600 1,89300 237852 264487 3.20567
T4 0.67762 1.29310 1.66571 1.89254 237780 264391 320406
76 067778 1.20294 166543 199210 237710 264298 3.20249
76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 237642 2.64208 3.20096
067769 1.29264 166488 1.99125 237576 264120 319948
0.67765 1.29250 166482 1.99085 237511 2.64034 3.19804
0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 237448 2.63950 3.19663

m
78
T
80 0.67757 1.29222 166412 1.99006 2.37387 2.63869 3.19526

Catatan:  Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua ujung
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